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El empleo propagandistico de Internet 2.0 en campafias a puestos de eleccion
ciudadana, Estado de México, julio 2009.
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Introduccion

En la primera parte de este articulo referimos el estudio realizado por Carmen Beatriz
Fernandez, -destacada consultora venezolana, directora de la firma DataStrategia y del
portal politico e-lecciones.net-, quien en 2006 analizd el empleo de Internet en las
elecciones presidenciales celebradas en diez paises de América Latina (Bolivia, Brasil,

Colombia, Costa Rica, Chile, Ecuador, México, Nicaragua, Pert1 y Venezuela).

En 2006 el empleo de Internet en el desarrollo de las campafias presidenciales
celebradas en los paises antes referidos, definitivamente fue muy limitado. Sin embargo
dos afios después, en 2008, la exitosa campafia presidencial de Barack Obama, en
Estados Unidos, demostrd la posibilidad de emplear a Internet como medio de
comunicacion primario en el desarrollo de una campafia presidencial. La campana del
candidato presidencial del Partido Demdcrata, hoy presidente de la Union Americana,
admite ser considerada como auténtico parteaguas en el desarrollo de campanas
propagandisticas de candidatos a puestos de eleccion ciudadana. También en 2008
Internet 2.0 fue empleado como medio de comunicacién primario en los comicios
celebrados el domingo 9 de marzo de 2008, en Espafa, asi como en las elecciones

generales anticipadas del domingo 13 y el lunes 14 de julio de 2008, en Italia.

En la segunda parte del articulo centramos nuestra atencién en México. En primer lugar
describimos como fue empleado Internet en las elecciones presidenciales celebradas el
domingo 2 de julio de 2006. En los referidos comicios, el equipo de campana de Felipe
Calderon —hoy presidente constitucional de los Estados Unidos Mexicanos-, desplego
una intensa campafia de “propaganda negra” contra Andrés Manuel Lopez Obrador,
candidato de la izquierda, contando para ello con el decidido apoyo de Vicente Fox —
entonces presidente en funciones y miembro del Partido Acciéon Nacional (PAN),
partido de la derecha-, asi como algunos de los organismos mas importantes del sector
empresarial en México, quienes se sumaron a la campana de desprestigio contra Lopez
Obrador. En la intensa campafia de “propaganda negra”, que por supuesto se extendio a

Internet, Lopez Obrador fue sefialado como “un peligro para México”.
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La celebracion de las llamadas “elecciones intermedias” -el primer domingo de julio de
2009-, precisamente en el tercer aiio de gobierno de Felipe Calderon y justo cuando los
devastadores efectos de la recesion econdmica resultaban evidentes para la gran
mayoria de las familias mexicanas, representd una excelente oportunidad para analizar
si efectivamente la clase politica mexicana, que habia reconocido y elogiado la exitosa
campafa presidencial de Barack Obama en Estados Unidos, estaria dispuesta a emplear
Internet 2.0 como medio de comunicacion primario en el desarrollo de campaias a
puestos de eleccion ciudadana. En las llamadas “elecciones intermedias” los mexicanos
mayores de 18 afios y que cuentan con credencial de elector vigente, eligen a los 300
diputados nominales de una nueva legislatura.’> Ademas en algunos estados de la

Republica se celebraron comicios para elegir nuevos gobernadores.

Nosotros decidimos centrar nuestra atencion en el Estado de México, por dos razones.
En primer lugar, porque el Estado de México es la entidad federativa que cuenta con el
mayor numero de electores registrados en el Padron Electoral; en segundo, lugar,
porque las “elecciones intermedias en el Estado de México” admiten particular
relevancia en las aspiraciones de Enrique Pefia Nieto, actual gobernador de esa entidad
y hoy principal precandidato presidencial del Partido Revolucionario Institucional

(PRI).

En los recientes comicios, el presidente Felipe Calderon de nueva cuenta apostod por una
campaia de “propaganda negra”, ahora dirigida contra el PRI, que en la gran mayoria
de las encuestas en materia de intencion del voto ciudadano observaba una amplia
ventaja sobre el PAN. El PAN “até su futuro a la figura de Felipe Calderon con
resultados desastrosos. Una contundente derrota en los comicios de 2009 (Delgado.

2009:38).

Durante los dias inmediatos al formal inicio de las campaias, analizamos los sitios web
de los principales candidatos a las presidencias municipales en diez de los principales
ayuntamientos del Estado de México: Atizapan de Zaragoza, Cuautitlan Izcalli, Ciudad
Nezahualcoyotl, Ecatepec, Huixquilucan, Metepec, Naucalpan, Tlalnepantla y Toluca —
capital del Estado de México-. Dos semanas antes de la celebracion de los comicios,
centramos nuestra atencion en el andlisis de las acciones comunicativas emprendidas a

través de Internet 2.0 por los candidatos considerados.
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En México, los candidatos a puestos de eleccion ciudadana conocen y admiran la
campaiia proselitista realizada por Barack Obama, pero no estan dispuestos a proceder
de la misma manera. Los candidatos analizados efectivamente desarrollaron algunas
acciones proselitistas a través de Internet 2.0. Sin embargo, no utilizaron Internet 2.0
como medio de comunicacion primario en el desarrollo de sus campanas proselitistas.
Nuestra clase politica en realidad es muy conservadora y definitivamente desconfia de
las tecnologias. En México los candidatos a puestos de eleccion ciudadana en realidad
apuestan al “trabajo” de amanados operadores politicos, quienes gracias al reparto de

dinero consiguen desplazar gente a los mitines y actos de campaiia de los candidatos.

El primer estudio comparativo relativo al empleo de Internet en campaias

presidenciales en América Latina

En 2006 curiosamente coincidieron elecciones presidenciales en diez paises de América
Latina (Bolivia, Brasil, Colombia, Costa Rica, Chile, Ecuador, México, Nicaragua, Pera
y Venezuela). Con el apoyo de la de la Fundacion Konrad Adenauer Stiftung y a través
del Programa Regional Medios de Comunicacion y Democracia en Latinoamérica,
Carmen Beatriz Fernandez, destacada consultora venezolana, coordiné el primer estudio
comparativo sobre el empleo de Internet en el desarrollo de campafias presidenciales en
América Latina, el cual comprendié 401 encuestas que fueron respondidas por usuarios
de Internet en el portal e-lecciones.net, durante el periodo comprendido entre el 8 de

julio y el 20 de septiembre de 2006.’

En 2006, el empleo de Internet en campafias presidenciales fue muy limitado, como
atinadamente destaca Carmen Fernandez:

“una primera afirmacion general que puede hacerse en relacion con el
uso de la Red es que pese a haber ganado importancia relativa, los
nuevos medios son aun secundarios en relacion con los medios
tradicionales de comunicacion politica”. (Fernandez. 2008:17).
Tal afirmacion procede de los resultados que arrojo la siguiente pregunta: Durante una
campafia electoral presidencial, ;como busca usted enterarse de las novedades y

eventos? Por el nimero de menciones recibidas, los periddicos fueron ubicados en

primer lugar (mas de 300 menciones); la television fue ubicada en el segundo lugar (casi
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300 menciones); e Internet ocupd la tercera posicion (aproximadamente 250

menciones).

La pregunta ;Cual es la mejor forma con la que un candidato puede llamar la atencién
de un elector?, permiti6 identificar que en el desarrollo de campanas electorales
presidenciales, Internet ha alcanzado mayor importancia que los medios convencionales
de contacto directo, asi como la radio. La opcion “contacto directo” recibid 15 por
ciento de menciones; Internet 20 por ciento; television 27 por ciento; radio 12 por ciento
y prensa escrita 25 por ciento. Con base en los referidos resultados, Carmen Fernandez
considerd que atn no es posible identificar una tendencia definida en la region:

“Esta mayor importancia relativa no es uniforme para todos los paises
de la region estudiados. En México, Pert y Costa Rica, por ejemplo,
es mas importante la prensa escrita como fuente de informacidon
politica que en otros paises de la sub-region, mientras que el contacto
directo a través del activismo politico parece ser una fuente de
informacion politica comparativamente mas importante en Nicaragua,
Brasil y Venezuela. En Bolivia, Nicaragua y Peru. Por otro lado, la
TV es comparativamente mas importante que en otros paises”
(Fernandez. 2008:19).

Fernandez ademdas destacd que la importancia de las fuentes de informaciéon en el
desarrollo de campaiias electorales presidenciales, varia segin la ocupacion del usuario:

“Los periodistas son mayores consumidores de Internet como fuente
de informacion politica, con un perfil de uso mas parecido al del
académico que al del elector. Por el contrario, los consultores politicos
descansan mas en la TV, quizds buscando asemejarse mas al perfil de
uso del elector corriente. Son los politicos y los electores quienes
tienen un perfil de fuentes informativas mas parecido” (Fernandez.

2008:19).
Fernandez no mostré particular interés por profundizar en el empleo proselitista que
admiten algunos de los principales ambientes comunicativos de Internet 2.0 (la
blogosfera o la twitosfera, por ejemplo). Sin embargo, en las respuestas a una pregunta
de evaluaciéon sobre la utilidad real de los medios digitales, los encuestados
mencionaron tanto videos en YouTube como podcasts:

“Se les pidid a los entrevistados valorar del 1 al 5 la utilidad real de
los medios digitales en la campafia presidencial recién transcurrida.
Los favoritos fueron el uso del correo electronico (bien para
comunicarse con la estructura politica o con el elector, tanto en la
difusiéon del mensaje como en la convocatoria a actividades de
campafia). Los percibidos como menos utiles fueron los videos en
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YouTube, los podcasts y la recaudacion de fondos de campaiia. Entre
los nuevos medios percibidos como positivos para la comunicacion
politica resaltan el correo electronico y el sitio web en primer lugar
para casi todos los paises del andlisis. Existen algunas diferencias
regionales interesantes: el uso de los SMS se percibe como importante
en Venezuela y, en menor medida, en Colombia y México. Los blogs
son una herramienta importante en Ecuador, Costa Rica, Brasil y Peru.
Colgar videos politicos en YouTube o similares se considera una
herramienta con efectos positivos en Ecuador, Brasil y Chile”
(Fernandez. 2008:20-21).

Carmen Fernandez propuso un interesante indice ciberpolitico para calificar el uso de
Internet en el desarrollo de las campafias presidenciales en los paises que fueron

analizados en su estudio.

“El Indice ciberpolitico se construyé sumando los valores
correspondientes a las preguntas que indagan sobre el uso de Internet
como instrumento, tanto de informacion como de organizacion
politica, y dividiéndolos entre el nimero de entrevistados por cada
pais” (Fernandez. 2008:22).

Los resultados del “indice ciberpolitico” que Carmen Fernandez incorpor6 en su libro

fueron los siguientes (5 representa elevado uso y 1 uso incipiente):

Tabla 1. Resultados del Indice Ciberpolitico en América Latina, 2006.

Pais Indice de uso

Bolivia 2.5
Brasil 4.88
Colombia 3.68
Costa Rica 291
Chile 2.75
Ecuador 3.58
México 4.19
Nicaragua 3.25
Pera 3.64
Venezuela 492

Fuente: Fernandez, C. (2008). Ciberpolitica ;Como usamos las tecnologias en la
politica latinoamericana? Argentina. Fundacién Konrad Adenauer, p.23.

Carmen Fernandez sostiene que la intensidad en el uso politico de Internet parece no
estar asociada directamente con los indices de penetracion de Internet: “paises donde la
brecha de penetracion es extrema, como Bolivia (5%) y Chile (42%), poseen ambos un

muy bajo indice de uso politico de la Red” (Fernandez. 2008:23). En el Indice
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Ciberpolitico, Carmen Fernandez realizé una pertinente distincion entre infopolitica y
ciberactivismo:

“El indice distingue, ademads, entre el uso de la red para
INFORMARSE politicamente (INFOPOLITICA) y su uso para
activar politicamente (CIBERACTIVISMO). La INFOPOLITICA
incluye expresiones de uso pasivo de los medios digitales durante la
campafia electoral presidencial como fuentes de informacion politica,
tales como “Visit¢ el sitio web de un candidato”, “Busqué
informacion en la Web sobre algiin candidato usando buscadores
como Google u otros”, “Lei un blog sobre informacion politica y/o
candidaturas”, “Vi videos politicos en linea” (en YouTube o sitios
similares”. El CIBERACTIVISMO, por su parte, implica el uso de los
nuevos medios en actividades similares al activismo politico, tales
como “Recibi y lei correos electronicos de familiares o amigos que
contenian informacion politica”. “Hice activismo apoyando o
registrandome en linea a favor de un candidato”, “Envié correos con
informacion politica y/o promocionando a mi candidato a familiares y
amigos”. “Envié mensajes de texto politicos a través de mi teléfono
celular (SMS)”, “Hice alguna contribucion monetaria en linea”, “Le
envié un e-mail con mis preocupaciones o demandas al candidato”, o
“Asisti a alguna concentracidon y/o evento politico al que me invitaron
a través de un correo-e o un mensaje SMS” (Ferndndez. 2008:23-24).

En 2006 el empleo de Internet en el desarrollo de campafas a puestos de eleccion
ciudadana era incipiente y, parecia muy remota la posibilidad de que Internet pudiera
ser considerado como medio de comunicacion primario en campafas proselitistas. Tal

panorama cambid radicalmente en menos de dos afios.
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El empleo de Internet 2.0 en la exitosa campaifia de Barack Obama

La exitosa campafia presidencial de Barack Obama, en Estados Unidos," sin duda
alguna admite ser considerada como auténtico parteaguas en el desarrollo de campanas
de candidatos a puestos de eleccion ciudadana, como atinadamente advierte Marco A
Paz Pellat, destacado especialista mexicano:

“La campana de Barack Obama por Internet cambi6 radicalmente la
forma de hacer politica en Estados Unidos. Incluso, varios analistas
politicos sostienen que si no hubiera existido Internet como lo
conocemos ahora, el senador Obama no hubiera oidito ser nominado
por su partido como candidato y, mucho menos, ganar la eleccion
presidencial” (Paz. 2009:69).

De acuerdo con Marco A. Paz, el éxito de la campaiia de Obama, fundamentalmente fue
resultado de dos factores:

“1. Recoleccion de pequenas sumas de dinero que, multiplicadas por
cientos de militantes que participaron, se convirtieron en un factor
decisivo para que la campafia de Obama siguiera en pie.

2. El uso de herramientas de redes sociales (Internet 2.0) para
interactuar con los electores. Como resultado, se habilitd la
organizacion y coordinacion de patrocinadores, publicidad dirigida,
estrategias de defensa contra ataques de adversarios (de Hillary
Clinton, primero, y de John McCain, después) y comunicacion directa
con colaboradores” (Paz. 2009:69).

La arquitectura y el contenido del sitio web del entonces candidato presidencial del
Partido Democrata, respondieron a la necesidad de estimular la participacion ciudadana,
desde el financiamiento mismo de la campaiia hasta el activismo de los simpatizantes.
La seccion “Dona ahora”, por ejemplo, desplegaba una forma que permitia realizar
aportaciones a la campafia de Obama en linea. El apartado “Haz la diferencia”,
comprendia un conjunto de secciones que respondian a la necesidad de estimular la
participacion de los simpatizantes de Obama en sus respectivos barrios. La seccion
“Encuentra eventos”, contenia informacion relativa a actos y eventos de campana en
cualquier parte del mundo. La seccion “Planea un evento”, desplegaba un formulario
que permitia al simpatizante incorporar informacion relativa a los eventos que por
cuenta propia realizaba en apoyo a la campana de Obama, indicando: titulo del evento,
descripcion, fecha, duracion, numero de asistentes. La seccion “Administracion de

eventos”, incluia un listado de actos a los cuales el usuario ha asistido, asi como
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aquéllos que ha organizado en apoyo a la campafa presidencial de Obama. En la
seccion “De vecino a vecino”, el usuario registraba datos de su domicilio y enseguida
recibia informacion relativa a posibles votantes indecisos en su zona, a quienes
precisamente debia convencer votar por Obama. En el sitio web ademas fueron
considerados materiales didacticos destinados a la capacitacion de la red de
simpatizantes de Obama. Otra interesante seccion del sitio web fue “Lucha contra los
rumores”, que incluia argumentos que el simpatizante debia conocer con el propoésito de

descalificar campafias de rumores negativos contra Obama.

Chris Hughes, quien entonces tenia 25 afios, egresado de Harvard y quien fue uno de los
fundadores de Facebook, es reconocido como el estratega que disefid la comunicacion
de Barack Obama en Internet 2.0 y en los nuevos medios digitales. Gracias al estupendo
trabajo realizado por Hughes se ha confirmado la pertinencia del rol de director de
nuevos medios digitales en el desarrollo de campanas electorales. Hughes efectivamente
consiguid posicionar el nombre de Barack Obama como “marca” de cambio y sinénimo
de esperanza —inclusive mas alld de las fronteras de la Unién Americana-.’
Independientemente del extraordinario trabajo realizado por Hughes, es justo reconocer
la involuntaria contribucion de George Bush Jr., quien de acuerdo con no pocas

encuestas, hoy es considerado el peor presidente en la historia de Estados Unidos.

Hughes comprendi6 que el éxito en las acciones comunicativas que emprenderia a
través de Internet 2.0 y nuevos medios digitales, dependeria del involucramiento mismo
de los destinatarios. Por ende descartd practicas intrusivas, como comprar las bases de
datos de los teléfonos moviles registrados por ciudadanos estadounidenses. Hughes opto
por solicitar, a través de Internet, los nimeros telefonicos de los celulares de aquellos
ciudadanos efectivamente interesados en participar en la campafia de Barack Obama. De

ese modo Hughes procedio a construir la red social de Obama: My.BarackObama.com

La exitosa campafia realizada por Obama a través de Internet 2.0 y nuevos medios
digitales, efectivamente despert6 el interés de la clase politica latinoamericana, la cual
basicamente concebia el desarrollo de campafias a puestos de eleccion ciudadana a
través de los medios convencionales. Quienes pretendan replicar el fendémeno “Obama”
deben tener muy presente que la incorporacion de avanzadas tecnologias no es

suficiente. El éxito en el desarrollo de campafias a puestos de eleccion ciudadana, en
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buena medida depende de la atinada economia politica de las emociones. Las emociones
que en América Latina despiertan la gran mayoria de politicos, no precisamente admiten

ser consideradas positivas.
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El empleo de Internet 2.0 en recientes comicios en la Union Europea (Espaiia e
Italia)

El desarrollo de recientes comicios en Europa ha confirmado la pertinencia de
incorporar Internet 2.0 y nuevos medios sociales en campafias a puestos de eleccion
ciudadana. El domingo 9 de marzo de 2008, por ejemplo, fueron celebradas las
elecciones generales para renovar los 350 escafios del Congreso de los Diputados y los
208 escafios del Senado espaiiol.® El Partido Socialista Obrero Espaiiol (PSOE), del cual
es miembro el presidente José Luis Rodriguez Zapatero, desplego la campaiia “vota con
todas tus fuerzas”, la cual comprendi6 una inteligente estrategia de proselitismo a través
de Internet 2.0. En los referidos comicios el PSOE introdujo “PSOE TV,” un espacio en
Internet para ver television en vivo o elegir programas de archivo. PSOE TV admite ser
considerado el primer espacio de un partido politico en la television en Internet 2.0.
Otras interesantes acciones comunicativas de proselitismo a través de Internet 2.0
fueron: el “Canal Socialista en YouTube”, el activisimo desplegado en Facebook a
través del grupo “Facebook PSOE”, el “Blog de la campafia 2008, la “Blogdsfera
Progresista” —ambiente comunicativo 2.0 con 826 blogs y la introduccion de iZ, primer

robot politico de Messenger en el mundo.

El principal partido opositor en Espaiia, el Partido Popular (PP), de corte conservador,
también repard en la necesidad de desplegar una estrategia de comunicacién politica a
través de Internet 2.0. En el sitio web del PP fue contemplado un espacio para
incorporar todas las redes sociales de simpatizantes. Mariano Rajoy —sobre su carisma y
popularidad el PP articuld su campafia- abrid una cuenta en Facebook con su propio
perfil. Entre las acciones novedosas que Marco Paz advierte en la campana del PP a
través de Internet 2.0 destaca “Un click por Rajoy” y “Tu propuesta en 30 segundos”.
Al respecto, Paz sefiala:

“Esta iniciativa fue desarrollada para que los ciudadanos pudieran dar
un apoyo simbolico al candidato Rajoy con tan solo pulsar el boton
del mouse. Contaba con una funcion a la que se accedia desde la
pagina web del Partido Popular (...) Cada ciudadano podia dar tantos
clics como quisiera. Tu Protesta en 20 segundos. A través de su pagina
web, el PP invitaba a los usuarios a hacer una propuesta electoral
mediante un spot de 3° segundos. Las propuestas mas ingeniosas se
incorporaron a la propaganda institucional del partido en television”
(Paz. 2009: 96).
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En Italia,” el domingo 13 y el lunes 14 de julio de 2008 fueron celebradas elecciones
generales anticipadas. La campafia del Partido del Pueblo de la Libertad (PPL)
respondio al proposito de asegurar el triunfo de Silvio Berlusconi por tercera ocasion en
dos décadas. Ademas del sitio web “Vota Berlusconi”, la estrategia en Internet 2.0
comprendio el desarrollo del sitio “La TV de la Liberta”, en el cual fueron incorporados
videos realizados por militantes y simpatizantes de Berlusconi -el referido sitio web
disponia de blog propio: “Canal de la TV de la Liberta”-. Entre las acciones
innovadoras emprendidas en el Portalle delle Liberta, destac6 la inclusion de una
calculadora en linea que permitio a la ciudadania italiana comparar los impuestos que

pagarian si Berlusconi ganaba las elecciones —como efectivamente ocurrio-.

El Partido Democratico (PD), principal opositor al partido de Berlusconi, presentd como
candidato a Walter Veltroni. En el sitio web del PD destacé la gran cantidad de
informacion que ofrecia, dividida en cinco grandes bloques tematicos (Inférmate,
Conoce el PD, Activate, Mi PD y Foros democraticos). Entre las principales acciones
propagandisticas emprendidas por el PD a través de Internet 2.0 y nuevos medios
sociales destacan: “Si puo fare 2008, un video testimonial —como el empleado por
Barack Obama en su campana- en el cual reconocidas celebridades italianas ofrecen su
apoyo a Veltroni. La letra del video procede de una frase empleada por Veltroni en
campafia. “Envia un SMS00. A través de mensajes SMS, la ciudadania daba su
consentimiento para recibir gratuitamente en su teléfono celular, informacion relativa al
desarrollo de la campafia del PD. “Ecommerce Partito Democratico. Gadgets. Mddulo
que permiti6 al PD reunir fondos y promocionarse. “Ci6 che ci sta a cuore”. El sitio web
(Qué tienes en el corazdon? Respondia al proposito de articular una activa red de

participantes dispuestos a apoyar al PD en el desarrollo de su campafia.

En las referidas campaifas a puestos de eleccion ciudadana, Internet 2.0 fue utilizado
como medio de comunicacion primario, tal como ocurrié en la campaiia realizada por

Barack Obama en Estados Unidos.
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México. El empleo de Internet en las elecciones presidenciales en 2006

En marzo de 2004, anticipando la campana de desprestigio que el PAN despleg6 contra
Andrés Manuel Loépez Obrador en el desarrollo de las recientes campaiias
presidenciales, a través de la television fueron dados a conocer algunos
“videoescandalos” que exhibieron en actos de corrupcién a colaboradores cercanos a
Andrés Manuel Lopez Obrador, quien entonces se desempefiaba como jefe del gobierno
de la Ciudad de México. Como jefe del gobierno de la Ciudad de México Lopez
Obrador alcanzd elevados niveles de aceptacion ciudadana, situacion que
definitivamente preocupd a la llamada “pareja presidencial”. La sefiora Marta Sahun de
Fox, quien mantenia una excelente relacion con Televisa, aspiraba suceder a Vicente

Fox en la presidencia de México.

En el lujoso Hotel Bellagio, en Las Vegas, Nevada, algunas cdmaras ocultas captaron
imagenes de Gustavo Ponce, entonces secretario de finanzas del gobierno de la Ciudad
de México, derrochando considerables sumas de dinero en las mesas de apuestas. Las
comprometedoras imagenes fueron dadas a conocer por el periodista Joaquin Lopez
Doriga en el noticiero estelar del Canal 2 de Televisa, quien destaco que en 2003 Ponce
realizd 37 viajes a Las Vegas. Los gastos de Ponce por supuesto fueron cubiertos con

recursos del gobierno de la Ciudad de México.

El segundo “videoescandalo” fue dado a conocer el 3 de marzo de 2004, en el programa
“El Mafanero”, que también transmitia Televisa. René Bejarano, secretario particular
de Lopez Obrador en el gobierno de la Ciudad de México y entonces su principal
operador politico, fue captado cuando recibia 45 mil dolares de manos de Carlos
Ahumada, acaudalado empresario argentino, quien entonces radicaba en México.
Ahumada habia realizado atractivas operaciones de negocios con Rosario Robles, quien
habia antecedido a Lépez Obrador como jefa del gobierno de la Ciudad de México.
Robles ademas habia ocupado la presidencia del Partido de la Revolucién Democratica
(PRD). Ante tan incémodas evidencias Lopez Obrador primero guardd silencio y

posteriormente denunci6 la existencia de un complot en su contra.

En 2004 la Procuraduria General de la Republica, a solicitud expresa del Poder Judicial
de la Federacion, pidi6 a la Camara de Diputados el inicio de un proceso para retirar la

inmunidad juridica a Andrés Manuel Lopez Obrador por su presunto desacato a una
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orden judicial. Mediante esa sucia maniobra Vicente Fox y su esposa, la sefiora Marta
Sahagtn pretendian inhabilitar a Lopez Obrador en la eleccion presidencial. El 7 de
abril de 2005, la Camara de Diputados del Congreso de la Union aprobd retirar la
inmunidad judicial al jefe de gobierno de la Ciudad de México. Finalmente el gobierno
de Fox posiblemente advirtio el gran costo politico que enfrentaria de seguir adelante
con su propodsito de consumar el desafuero de Lopez Obrador. Rafael Macedo de la
Concha, titular de la PGR, decidi6 renunciar. Daniel Cabeza de Vaca, quien sustituyo a
Macedo de la Concha, poco después de tomar posesion de su cargo informéd del

desistimiento de la accion penal contra Lopez Obrador.

Las campanas presidenciales dieron formal inicio hacia finales de 2005. Lopez Obrador
protesté como candidato de la Coalicion Por el Bien de Todos y su campafia dio inicio
el 11 de agosto de 2005, en Metlatonoc, Guerrero, que es considerado el municipio mas
pobre del pais. Los otros candidatos presidenciales fueron Felipe Calderén Hinojosa
(PAN), Roberto Madrazo Pintado (Coalicion Alianza por México), Patricia Mercado
(Partido Alternativa Socialdemocrata y Campesina, Roberto Campa (Partido Nueva

Alianza).

En la mayoria de encuestas sobre el posible sentido del voto ciudadano, Loépez Obrador
aparecia en primer lugar con una amplia ventaja sobre Calderéon y Madrazo. Para
reducir la significativa diferencia, el equipo de campana de Felipe Calderon decidid
desplegar una intensa campafa de “propaganda negra” contra Lopez Obrador, contando
para ello con el decidido apoyo del presidente Vicente Fox y algunos de los principales
organismos del sector empresarial. La intensa campafa de “propaganda negra”, que por
supuesto se extendid a Internet, insistia en fijar un lema en la mente del electorado:

“Lopez Obrador, un peligro para México”.*

La campaia de desprestigio al candidato de la izquierda oportunamente fue denunciada
por medios informativos independientes, como el semanario Proceso. Los “estrategas”
contratados por el equipo de Felipe Calderén, para ese propdsito, fueron el consultor
espafiol Antonio Sola —a quien recientemente el gobierno de Felipe Calderon concedio
la ciudadania mexicana via fast track-, y el estadounidense Dick Norris. En el numero
1548 del semanario Proceso, Miguel Angel Granados Chapa, destacado periodista

mexicano afirmo:
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“Dick Morris -quien se desempefio como asesor de Bill Clinton,
expresidente de Estados Unidos-, insistentemente ha sido sefialado
como uno de los principales artifices de la guerra sucia contra Lopez
Obrador. De nacionalidad estadounidense, el mencionado consultor de
imagen publica es considerado experto en la planeaciéon y ejecucion de
campafias de propaganda negra, como la desplegada contra Loépez
Obrador. Felipe de Jests Calderon Hinojosa contratd los servicios de
Dick Morris, en cuya exitosa curricula profesional destaca el haber
realizado  servicios  similares  para  conocidos  politicos
latinoamericanos, entre quienes es posible mencionar a Fernando de la
Rua (Argentina), Jorge Batlle (Uruguay) y Vicente Fox (México).

La propaganda negra contra Lopez Obrador también fue denunciada en el alegato que
los representantes de Lopez Obrador y del PRD presentaron al Tribunal Electoral del
Poder Judicial de la Federacion, pocos dias después de los comicios del 2 de julio:

“El resultado de la contienda del 2 de julio no podréd entenderse si deja
de analizarse el papel que jugd en el voto de los electores la llamada
“propaganda negra” que le atribuye al PAN. En su alegato juridico ante
el Trife, el PRD cita con ese tipo de propaganda, el PAN “coaccion¢ la
voluntad” de los electores con miles de spots por medios electronicos,
por mensajes en internet, con propaganda impresa y con llamadas
telefonicas en las que siempre buscéd presentar a Andrés Manuel Lopez
Obrador como un politico al que el PAN atribuy6 ser un “peligro” para
México, acusandolo de “intolerante”, “mentiroso”, de haber
“endeudado” al Distrito Federal, de actuar igual que el presidente de
Venezuela, Hugo Chévez. A manera de prueba, también, el PRD sefiala
que “una vez que se comenzé a difundir la campafia negra por el PAN,
comenz6 a reducirse la diferencia en las preferencias electorales, que al
principio de la campafia favorecia por, al menos, ocho puntos” a Andrés
Manuel Lopez Obrador. Asimismo, acusa al IFE de no haber intervenido
ni en tiempo ni en forma para frenar este tipo de propaganda en contra
de Andrés Manuel Lopez Obrador y de hacerlo sélo hasta que el

Tribunal Federal Electoral se lo ordené”.’

Los “cibermercenarios” al servicio del equipo de campana de Felipe Calderon,
emprendieron una intensa campafia de “propaganda negra” en Internet, cuyo objetivo
fue atemorizar a la ciudadania al describir el panorama apocaliptico que podria enfrentar
México de triunfar Lopez Obrador. De triunfar el candidato de la izquierda en las
elecciones presidenciales se desatarian estatizaciones, se perderian los mas elementales
derechos, se sucederian devaluaciones, se paralizaria la planta productiva, resentiriamos
una intensa fuga de capitales, se perderian miles de fuentes de trabajo, se deteriorarian

nuestras relaciones con Estados Unidos y se consumarian incalificables agravios a la
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Virgen de Guadalupe. Correos electronicos que partian de la cuenta

[ernestogranja06(@hotmail.com], por ejemplo, denunciaron que Lopez Obrador deseaba

acabar con el “mito y fanatismo guadalupano”.

En el ciberespacio la furiosa embestida contra el candidato de la izquierda, comprendio
una auténtica avalancha de correos electronicos asi como la proliferacion de sitios web
que realizaron abierto proselitismo contra Lopez Obrador.'® Por supuesto que la
ofensiva contra el candidato de la izquierda fue cuidadosamente planeada por los
asesores de Felipe Calderon. De acuerdo con Jenaro Villamil y Julio Scherer Ibarra:

“...desde el mes de marzo comenzaron a llegar a las cuentas de correo
electronico de miles de ciudadanos —el PRD calculd que fueron siete
millones- una serie de mensajes y de blogs acusando al candidato de la
coacion Por el bien de Todos de promover la violencia en el pais. La
virulencia de los e-mails era inusitada y todos con un mismo
proposito: alertar del inminente peligro de la centro-izquierda. La
Fiscalia Especial para la Atencion de Delitos Electorales acredito
cinco meses después, el 6 de agosto, que esos correos fueron enviados
desde los servidores de computo de dependencias federales” (Villamil
y Scherer. 2007: 29)

El sitio web de Lopez Obrador [http://www.lopezobrador.org.mx] fue frecuente blanco
de intrusiones de hackers. El primer minuto del jueves 29 de junio de 2006, conforme
con lo dispuesto por el Codigo Federal de Instituciones y Procedimientos Electorales
(Cofipe), fueron retirados los permisos de acceso al sitio web de Andrés Manuel Lopez
Obrador. De acuerdo con el destacado periodista Miguel Angel Granados Chapa:

“Un hacker reavivo la pagina en Internet de su candidatura presidencial,
cerrada desde el primer minuto del jueves 29, y presentd el mensaje que
lanzaria el exjefe de gobierno el lunes préximo, para iniciar la campafia
de protesta por su derrota en la vispera. Es de varios modos obvia la
supercheria —pues, ;quién se prepara para la derrota si esta cierto de
triunfar?-, destinada a confirmar la especie difamatoria de que Lopez
Obrador no aceptara resultados adversos y que, a sabiendas de que esa

. . 11
sera su naturaleza, se dispone a enfrentarlos”.

Este fue el mensaje apdcerifo que los hackers lograron introducir en la pagina principal
del sitio web de Lopez Obrador:

“AL PUEBLO DE MEXICO

Amigas y amigos, se estd cometiendo un atropello en contra los

avances democraticos conseguidos con tanto sacrificio por el pueblo
de México.
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El gobierno y la derecha, van a despojarme del cargo que democratica,
legal y legitimamente me otorgaron los ciudadanos el dia de ayer en
las urnas.

iNo amigas y amigos, compaferas y compaieros!

Al gobierno y a la derecha les preocupa que el proyecto que estamos
impulsando, con muchos mexicanos, se lleva a la practica, en
beneficio de la mayoria de la gente.

Este resultado es la consecuencia de que a pesar de la campafa
sistematica de ataques en contra nuestra, la gente nos haya otorgado el
dia deayer (sic) su confianza y respaldo.

Por eso es muy importante, amigas y amigos, compafieros y
compaiieras, definir conclaridad (sic) las acciones que llevaremos a la
practica para defender la voluntad popular y el derecho a decidir de
los mexicanos.

Tenemos que actuar con mucha inteligencia, decision y rapidez.
Tenemos la mayoria y comenzaremos de inmediato un movimiento
permanente de resistencia civil hasta que se reconozca nuestra
victoria.

Salgamos juntos a las calles y exijamos el respeto a nuestro voto.

Por el bien de todos, primero los pobres”.

Imagen 1. Mensaje apocrifo introducido en el sitio web de Lopez Obrador.
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muchos mexicanos, se lleve a la practica, en beneficio de la mayoria de la gente.

Este resultado es la consecuencia de que a pesar de la campania sistematica de ataques
en contra nuestra, la gente nos haya otorgado el dia deayer su confianza y respaldo.

Por eso es muy importante, amigas y amigos, definir

y
las acciones que llevaremos a la practica para defender la voluntad popular y el derecho a
decidir de los mexicanos.

Tenemos que actuar con mucha inteligencia, decision y rapidez. Tenemos la mayoria y
de i iato un imi de resi: ia civil hasta que se
reconozca nuestra victoria.

Salgamos juntos a las calles y exijamos el respeto a nuestro voto.
Salgamos, no tenemos tiempo que perder.
Por el bien de todos, primero los pobres.
Atentamente,
fovodes
André-;Manuel lopez Obrador A

C ala ia de la
de la Coalicion Por el Bien de Todos
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La ofensiva contra Lopez Obrador ademds se extendio a la blogosfera. Ese ambiente
comunicativo fue escenario de frecuentes enfrentamientos verbales a través de blogs
desarrollados por simpatizantes de Lopez Obrador, como aquellos desarrollados por los
“enemigos” de Lopez Obrador, destacando, por un lado, E/ sendero del peje al 2006
[http://senderodelpeje.blogspot.com/] y por los enemigos del candidato de la izquierda

“El sendero del Mesias™ [http://www.senderodelmesias.blogspot.com/].

La ultraderecha mexicana por supuesto se sumo a la campana contra Lépez Obrador. A

través del sitio web Yo influyo.com http://www.yoinfluyo.com.mx. La referida

organizacion ultraderechista, vinculada con Carlos Abascal —quien se desempefi6 como
secretario de Gobernacion durante los ultimos dias del gobierno del presidente Vicente
Fox, e hijo de Salvador Abascal, emblematico historiador de la ultraderecha mexicana-,
desplegd una intensa ofensiva en Internet contra Lopez Obrador, antes durante y
después del domingo 2 de julio de 2006. El sabado primero de julio y el domingo 2 de
julio —el mismo dia en el cual fueron celebrados los comicios, alin cuando con base en
lo dispuesto en el Cddigo Federal de Instituciones y Procedimientos Electorales
(Cofipe), toda accion propagandistica debid ser suspendida el dia 29 de junio-,
Yoinfluyo.com realiz6 abierto proselitismo contra el candidato de la izquierda. El 15 de
julio de 2006, la pagina principal del sitio web de Yoinfluyo.com incluia un video
editado por el Consejo de la Comunicacion, el cual respondia al propoésito de exhibir a
Lopez Obrador como un politico renuente a respetar los resultados que arrojaron las

elecciones del domingo 2 de julio."

Para evaluar el empleo de Internet en el desarrollo de las recientes campaias
presidenciales en México (domingo 2 julio de 2006), resulta indispensable referir el
reducido numero de sufragios que establecieron la diferencia “legal” entre Felipe de
Jesus Calderon Hinojosa, candidato del Partido Accion Nacional (15 millones 284
votos), que representaron 35.89 por ciento de los votos validos, y Andrés Manuel
Loépez Obrador, candidato de la alianza “Por el bien de todos” (14 millones 756 mil

350), que representaron 35.31 por ciento de los votos validos.

La diferencia “legal” entre Felipe Calderén y Andrés Manuel Lopez Obrador fue 243
mil 934 sufragios (0.58 por ciento). En la trinchera del ciberespacio Lopez Obrador
seguramente perdid un significativo nimero de votos, los cuales bien pudieron haber

representado la diferencia.
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Julio de 2009. Las elecciones intermedias

El primer domingo de julio, precisamente cuando los devastadores efectos de la
recesion econdmica resultaban evidentes para la gran mayoria de las familias
mexicanas, poco mas de 74.5 millones de mexicanos con credencial de elector vigente
podian haber emitido su voto en los comicios del Proceso Electoral Federal 2008-2009,
los cuales permitiran renovar la camara baja del Congreso de la Unidn asi como algunas
gubernaturas. Ese mismo dia fueron celebradas elecciones estatales en 11 entidades
federativas (Campeche, Colima, Distrito Federal, Estado de Mé¢éxico, Guanajuato,
Jalisco, Morelos, Nuevo Leon, Querétaro, San Luis Potosi y Sonora). En seis estados
(Campeche, Colima, Nuevo Leon, Querétaro, San Luis Potosi y Sonora) los electores
ademas decidieron en las urnas quiénes serian sus proximos gobernadores. En cuatro
estados gobernaba el PRI (Campeche, Colima, Nuevo Ledn y Sonora) y en Querétaro y
San Luis Potosi gobernaba el PAN. El PAN, partido en el cual precisamente milita el
presidente Felipe Calderon, solo consiguid ganar una de las seis gubernaturas

disputadas: Sonora.

A pesar del reprobable empleo de Internet como medio de “propaganda negra” durante
las recientes campaiias presidenciales, en las reformas que fueron introducidas en el
“nuevo” Codigo Federal de Instituciones y Procedimientos Electorales (Cofipe), al
principio de la administracion calderonista, los legisladores pasaron por alto la
posibilidad de regular Internet. En cambio fueron incorporados importantes “candados”
a las acciones proselitistas de candidatos y partidos politicos a través de la radio y la

television.

Las elecciones intermedias por supuesto admiten ser consideradas como referéndum
ciudadano al desempefio del gobierno del presidente Felipe Calderon. El presidente
Felipe Calderdn, cuyo triunfo en las elecciones presidenciales de 2006 en buena medida
fue resultado de la campafia de “propaganda negra” contra Andrés Manuel Lopez
Obrador, de nueva cuenta aposté por una campafia de “propaganda negra”, pero ahora
dirigida contra el PRI, que en la gran mayoria de las encuestas en materia de posible

intencion del voto ciudadano observaba amplia ventaja sobre el PAN.

German Martinez, entonces presidente nacional del PAN, justificé la “propaganda
negra” desplegada por su partido, llamandola “campafia de confrontacion™ -término que

también emple6 Juan Ignacio Zavala, cuiiado del presidente Felipe Calderén y uno de
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los principales “estrategas” del PAN en materia de comunicacion politica-. Por supuesto
que German Martinez no procedid por cuenta propia. El entonces presidente del PAN en
realidad rendia cuentas al presidente Felipe Calderdn, cuya intervencion fue decisiva
para imponer a German Martinez en la presidencia del PAN. Felipe Calderén opt6 por
jugar el rol de jefe de campafia dejando a un lado su papel como jefe de Estado, tal
como precisamente acostumbraban proceder, en tiempos electorales, los presidentes

emanados del PRI.

El 17 de febrero, en una tensa reunion celebrada en la residencia oficial en Los Pinos —
la casa presidencial-, a la cual asisti6 la ctipula nacional del PRI, el presidente Felipe
Calderon declard: “Y si no hacemos algo entre todos, el proximo con el que se van a
sentar aqui a platicar va a ser un narco”. Las palabras de Felipe Calderén representaron
el formal “banderazo” a la campaiia de “propaganda negra” que el PAN desplegd contra
el PRI en las llamadas “elecciones intermedias”."® De acuerdo con Jesusa Cervantes,
destacada reportera del semanario Proceso, la campafia de desprestigio que practico el
PAN en los recientes comicios fue disefiada en el mes de enero de 2009 y para ello el
PAN de nueva cuenta contrato los servicios del consultor Antonio Sol4, experto en el
desarrollo de campafias de “propaganda negra”, a quien el gobierno del presidente
Felipe Calderdn inclusive decidi6 conceder la nacionalidad mexicana por la via del fast
track.

“La campana de desprestigio que inicid el PAN fue disefiada a
principios de enero de este afio. De ello dio cuenta el reportero de
Reforma, Ernesto Nufiez, quien detalld como se planed todo en las
oficinas de la dirigencia nacional panista, con la anuencia del gobierno
federal. Ademds de Sola —a quien no menciona el reportero-
participaron en el disefio de la estrategia German Martinez, Juan
Ignacio Zavala; coordinador de proyectos espaciales del PAN vy
cuilado de Calderon; Jorge Manzanera, secretario general adjunto del
CEN panista; Alejandro Villalobos, secretario de Elecciones; Rodrigo
Carvajal, secretario general; Roberto Gil, director general juridico y
representante ante el IFE, y Héctor Villarreal, director de
Comunicacion Social”)."*

El 22 de febrero de 2009 fue incorporado a YouTube un video en el cual German
Martinez acusaba al PRI de no haber frenado el narcotrafico. En el referido video
Martinez cuestionaba a los priistas “si estdn o no con el presidente Calderon del lado del
combate a las mafias criminales”. El 30 de marzo fue incorporado al sitio web del PAN

el video interactivo “Sopa de Letras” —que también fue publicada la version para medios
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impresos algunos de los principales diarios y revistas-, el cual incluia 13 asociaciones

negativas al PRI.

La “campafia de confrontacion” desplegada por el PAN tomd por sorpresa a Beatriz
Paredes, presidenta nacional del PRI. La dirigencia del partido tricolor primero
consider6 no responder a la “campana de confrontacién”. Sin embargo, algunos
simpatizantes del PRI decidieron desbordar a la dirigencia nacional de su partido para
dar respuesta directa a la ofensiva desplegada por el partido de la derecha. A Paredes no
le quedd mas remedio que contratar a algunos de los consultores que asesoraron al
presidente de Espafia, José¢ Luis Rodriguez Zapatero, quien en dos ocasiones contendio
con Mariano Rajoy, candidato del Partido Popular, a quien precisamente ha asesorado

Antonio Sola."

En el marco de la “campafia de confrontaciéon” fue incorporado a YouTube el video

1 .y
»16 _también

“Rata y cursi”, adaptacion del video de la cancion “Quiero que me quieras
disponible en YouTube-, interpretada por el reconocido actor mexicano Gael Garcia-, el
cual fue utilizada como imagen promocional de la cinta Rudo y Cursi. La adaptacion del
referido video respondia al propdsito de perjudicar la imagen publica de Fidel Herrera,
gobernador de Veracruz y distinguido priista. Lo ocurrido con el video “Rata y cursi”
representa un estupendo ejemplo de la “viralidad” de la propaganda politica en Internet.

Cientos de cibernautas descargaron el video para incorporarlo en sus respectivos blogs y

redes sociales.

YouTube fue convertido en el espacio idoneo en Internet para el desarrollo de la
“campana de confrontaciéon” que desaté el PAN contra el PRI, con la anuencia, por
supuesto, del presidente Felipe Calderon. En el estado de Nuevo Ledn, en el cual fueron
celebradas elecciones para designar al nuevo gobernador, fueron recurrentes los*“video
escandalos” incorporados a YouTube. En las “campafias de confrontacion”

definitivamente sobraron descalificaciones y faltaron argumentos y propuestas.

El presidente Felipe Calderon resulto ser el gran perdedor en las llamadas “elecciones
intermedias”. La practica de la propaganda negra ademas se antoja incompatible con los
elevados principios de doctrina que presume el panismo. Ademas Felipe Calderén y los
estrategas en materia de comunicacion politica del PAN olvidaron una cuestion

elemental:
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“Las recetas de Morris sirven para ganar campafias con fuerte
contenido mediatico, pero son pésimas para gobernar; peor aun: la
polarizacion y crispacion que generan sus recetas se transforman en
crisis de gobernabilidad. Asi sucedid con su asesoria al candidato
argentino Fernando de la Rua, quien dos afios después tuvo que dejar
el poder en medio de las més profunda crisis econdémica, politica y
moral de la nacion sudamericana” (Villamil y Scherer. 2007:76).
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El empleo de Internet'’ en las campaiias a puestos de elecciéon ciudadana en el

Estado de México

Los Estados Unidos Mexicanos'™ son una federacion integrada por 32 entidades
federativas (31 estados y el Distrito Federal). El Estado de México es la entidad mas
poblada en el territorio nacional - en 2005 se estimaban 14,160,736 habitantes- y ocupa
una superficie de 21,355 kilometros cuadrados que, considerando su extension,
ocuparia la posicion 25 segun el tamano de las entidades federativas que integran los
Estados Unidos Mexicanos.'” El Estado de México limita al norte con los estados de
Querétaro e Hidalgo, al sur con Morelos y Guerrero, al oeste con Michoacan, al este con
Tlaxcala y Puebla, y rodea al Distrito Federal. La ciudad de Toluca es la capital del
Estado de México. El Estado de México es la entidad que actualmente cuenta con el
mayor numero de ciudadanos inscritos en el Padron Electoral y en la Lista Nominal:
10,081,120 y 10,044 417 ciudadanos, respectivamente.20 En el Estado de México, el
primer domingo de julio de 2009 hubo elecciones en 125 ayuntamientos y se voto para
designar a los 75 diputados que integraran la LVII legislatura -45 por mayoria y 30

conforme con el principio de representacion proporcional-.

Las “elecciones intermedias” en el Estado de México admiten particular relevancia si
consideramos que las aspiraciones presidenciales de Enrique Pefia Nieto, actual
gobernador de la entidad y hoy principal precandidato presidencial del PRI, en buena
medida dependian de los resultados que arrojaron las elecciones del primer domingo de

julio.”!

El entorno definitivamente resultaba propicio para emprender un primer analisis relativo
al empleo de Internet, como medio propagandistico en las campafias de algunos de los
principales candidatos a ocupar algunas de las principales presidencias municipales en
el Estado de México. Por tal motivo un grupo de investigadores del Proyecto Internet-
Cétedra de Comunicaciones Digitales y Estratégicas del Tecnoldgico de Monterrey
campus Estado de México —Octavio Islas, Amaia Arribas, Ericka Minera y Paloma
Trujano- procedimos a analizar, durante los dias inmediatos al formal inicio de las
campaiias, los sitios web y las acciones propagandisticas emprendidas en Internet 2.0
por algunos de los principales candidatos a las presidencias municipales en diez de los

principales ayuntamientos del Estado de México: Atizapan de Zaragoza, Cuautitlan
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Izcalli, Ciudad Nezahualcoyotl, Ecatepec, Huixquilucan, Metepec, Naucalpan,

Tlalnepantla y Toluca.

Panorama que ofrecian los sitios web al inicio de las campafias

Del 12 al 15 de mayo, durante los primeros dias del inicio formal de las campanas, nos
dedicamos a analizar los sitios web que desarrollaron los equipos de los candidatos a

ocupar las presidencias municipales referidas. Estas son nuestras primeras impresiones.

Municipio: Atizapan de Zaragoza.

Gobierna: (Mayo de 2009) Gonzalo Alarcon Barcena (PAN).
Nombre del candidato: Wilfredo Torres.

Partido: PAN.

Sitio web: http://willypresidente.com/

Ademas de presentar un sitio web en construccion, destaco la objetable eleccion de un
dominio “.com” —que definitivamente no es el mas apropiado para candidatos a puestos
de eleccion ciudadana-. Hasta el 15 de mayo, el sitio web de “Willy”, quien omitié dar
conocer su nombre completo en su sitio web, solo presentaba la siguiente plantilla, en la
cual era posible advertir algunas limitaciones expresivas, o bien, un sensible desprecio
y/o desconocimiento del castellano ;Por qué designar “home” al apartado que

corresponde al “inicio” o la pagina principal?

Imagen 2. Sitio web de “Willy

Vota = cuenta conmigo -
™~ 27 o PRESIDENTE MUNICIPAL -
S o WY

T ———
m m Plataforma Conferencias Formulario Histérico Descargas

Sitio en Construccion

PAN / CONTACTO / FOR
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En 2005, la poblacidn total estimada en el municipio de Atizapan de Zaragoza ascendia,
de acuerdo con informacion del Instituto Nacional de Geografia e Informatica (INEGI),

a 472,526 habitantes.?

“Willy” perdio las elecciones y el sitio web que fue empleado en su campaiia fue

desactivado.
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Municipio: Ciudad Nezahualcdyotl.

Gobierna: (Mayo de 2009) Victor Manuel Bautista Lopez (PRD).
Nombre del candidato: Edgar Navarro.

Partido: PRI

Sitio web: http://www.edgarnavarropri.org/

El sitio web de Edgar Cesareo Navarro -destacado atleta paraolimpico, quien en 2004
participd en los Juegos Olimpicos para discapacitados, en Atenas y, en 2008, en

Beijing-, fue el mas sencillo entre los sitios web que analizamos.

El apartado “Propuestas”, presentaba una sola pantalla, posiblemente elaborada en
Power Point: “Escichame tengo algo que decirte”. El mensaje pretendia ser
contundente: “Basta de corrupcion, drogadiccion e impunidad (Necesitamos un cambio
de gobierno). El destacado atleta paraolimpico remataba: “Estoy comprometido con

Nezahualcoyotl ya me cansé de mentiras y falsos redentores de la sociedad”.

En el apartado “Plataforma Electoral” se desplegaba una presentaciéon en Power Point,
con 34 pantallas, cuyo formato no precisamente era el apropiado para favorecer la
lectura en la pantalla de una computadora, mucho menos, por supuesto, en algin
teléfono celular. Desafortunadamente no fue considerada la posibilidad de permitir al

usuario descargar el documento.

Imagen 3. Sitio web del candidato Edgar Navarro.

’F\.ﬂMthoy

" Nezahualcoyot

votanczahualcdyot!

PROPUESTAS

PLATAFORMA , A EDGAR NAVARRO

ELECTORAL PRESIDENT E MUNICIPAL NEZAHUALCOYOTL

PLANILLA

CURRICULUM 2 » . Sigamos Cumpliendo

ACTIVIDADES

NOTICIAS 3 - votanezahualcoyotl

N 5E s R
COMUNICADOS s R~ | :
ENTREVISTAS | ‘ ‘

En el apartado “Actividades” fueron reunidas fotografias de las actividades realizadas

durante la campafia, asi como un video en YouTube -que no funcionaba-. En la seccién
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“Noticias” fueron publicados algunos recortes de periédico que daban testimonio de las
hazafias realizadas por el destacado atleta en competencias internacionales. La seccion
“Comunicados” solo registraba el comunicado mas reciente y no permitia consultar los
comunicados anteriores. En el apartado “Entrevistas”, solo una de las ligas funcionaba y
remitia a un video en YouTube. La seccion “Contadctame” consignaba unicamente las
cuentas de correo electronico del candidato, del coordinador de campafia y del
responsable del sitio web. La galeria incluia 10 fotografias del candidato —inclusive
cuando fue niflo-, y del candidato con su familia. El apartado “Videos” no presentaba

informacion.

Edgar Navarro actualmente se desempefia como presidente municipal de Ciudad
Nezahualcoyotl. Quiza por aquello del hartazgo que le producen los “falsos redentores
de la sociedad” decidi6é incorporar su nombre en la relacion de “personajes ilustres” de
Ciudad Nezahualcoyotl, consignados en la pagina principal del sitio web de la referida
presidencia municipal. El sitio web que emple6 Edgar Navarro como candidato

actualmente se encuentra suspendido.

De acuerdo con informacion disponible en el sitio web de la presidencia municipal de

Ciudad Nezahualcoyotl [http://www.neza.gob.mx/historia.php] la poblacion estimada

en 1995 ascendia a 1,233,868 habitantes. De acuerdo con informacion del INEGI,23 en

2005 fueron estimados 1,140,528 habitantes en ese municipio.
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Municipio: Cuautitlan Izcalli.

Gobierna: (Mayo de 2009) David Ulises Guzmén Palma (PAN).
Nombre del candidato: Alejandra del Moral Vela.

Partido: PRI.

Sitio web: http://alejandradelmoral.com/

Alejandra del Moral, quien realizé estudios de postgrado en el Tecnoldgico de
Monterrey, incurrié en la objetable practica, como candidata a un puesto de eleccion
ciudadana, de adquirir un dominio “.com”. El sitio web fue desarrollado por etapas y su
incorporaciéon a Internet fue precipitada. El 15 de mayo no funcionaban los botones

superiores (“biografia”, “galeria”, “compromisos” y “contacto”). Ademas de limitada

funcionalidad, el sitio presentaba faltas de ortografia.

En el video de presentacion de la candidata, Alejandra Morales no desperdicio la
oportunidad de elogiar a Enrique Pefia Nieto, gobernador del Estado de México y
principal precandidato presidencial del PRI, a quien considerd “ejemplo a seguir”. Y
precisamente siguiendo el ejemplo de Pena Nieto, Alejandra decidi6 certificar ante

notario publico los compromisos adquiridos con la ciudadania.

Imagen 4 Sitio web de Alejandra Morales

VX QBD HOME | |
m A
STADO DE
sTDENULTO EXICO

TE QUIERO IZCALLI

LEJANDRA

DENTA MUNICIPAL CUAUTITLAN IZCALLE 20050010

(© MIS COMPROMISOS CON CUAUTITLAN IZCALLI

« Por Cuautitlan Izcalli
Compromisos firmados ante Vf \

En el suplemento “Estado” del diario Reforma, el martes 19 de mayo de 2009 fue
seflalado el “retoque digital” que realizaron habiles disefiadores graficos sobre la
imagen de la candidata, para presentarla como atractiva modelo. Alejandra del Moral

gand la presidencia municipal de Cuautitlan Izcalli.
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En el sitio web que fue empleado en su campafia, actualmente aparece un grafico y una
liga que remite al sitio web de la presidencia municipal de la referida entidad, pues
Alejandra del Moral gano las elecciones en Cuautitlan Izcalli. De acuerdo con el INEGI,

en 2005 la poblacion estimada en Cuautitlan Izcalli ascendia a 498,021 habitantes.™*

“Relaciones Publicas”, Namero 70



RAZON Y PALABRA
Primera Revista Electronica en América Latina Especializada en Comunicacion
www.razonypalabra.org.mx

Municipio: Cuautitlan Izcalli.
Nombre del candidato: Karla Fiesco.
Partido: PAN.

Sitio web: http://www.karlafiesco.com/

El tema que acompafiaba como musica de fondo al video de presentacion de Karla
Fiesco era el tema oficial de la campafia del PAN en radio y television. Karla Fiesco es
una “mujer de accion”. Ademads del video de presentacion, en ese sitio web era posible
ver otros videos relativos a las actividades de campafia de Karla Fiesco, quien pretendio
ganar la simpatia ciudadana a partir de actitudes definitivamente populistas. En un

video, por ejemplo, ayuda a arrastrar un tinaco.

El sitio web de Karla Fiesco incluia un calendario “tonto” que no ofrecia informacion
alguna. Unicamente informaba cudntos dias faltaban para la celebracion de los
comicios. El apartado “Propuestas” solo contenia cinco pronunciamientos generales, sin

profundizar en objetivos o plan de trabajo de la candidata.

Imagen 5. Sitio web de Karla Fiesco.

Karla TrAeA0
Fiesco | &%

Tus opiniones, comentarios v solicitudes son importantes. Los recibo con afecto y tan
pronto me sea posible te responderé.

Inicio

Propuestas

I\'ombre:l

Tu
Email: I Galeria

Prensa

Asunto | Contacto

Unete a mi red Social

—a
Mensaje: 2 faCEbOOk

Caddigo de seguridad: feoet2: | —
myspace.com ﬁ
Enviar Mensaj I Borrar datos I

I_»

La redaccion de los boletines de prensa se apegaba al mas puro estilo de los politicos de
la “vieja guardia”. La “imagen digital” de la candidata también fue retocada por
disefiadores graficos. La “galeria” incluia una relacion de fotografias sin informacion

alguna.
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En el apartado “contacto” fue incluida una forma de registro en la cual eran solicitados
comentarios y/o opiniones de los ciudadanos. Sin embargo, no es posible consultar los

comentarios vertidos por los ciudadanos ni la posible respuesta de Karla.

Karla Fiesco perdio las elecciones. El sitio web empleado en su campaia consigna el
siguiente texto: “Este sitio se encuentra fuera de linea de conformidad con lo dispuesto
por los articulos 1, 52 Fracc II, 159 2do parrafo del Cddigo Electoral del Estado de

México”.
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Municipio: Ecatepec.

Gobierna: (Mayo de 2009) José Luis Pérez Cureio (PRD)
Nombre del candidato: Eruviel AvilaVillegas

Partido: PRI.

http://www.eruviel.net/

Eruviel Avila, doctor en derecho y quien ya se habia desempefiado como presidente
municipal en Ecatepec, el municipio mas poblado del Estado de México, advirtiéo que
ICANN permite adquirir dominios “.net” y se propuso establecer una positiva diferencia
significativa con respecto a la gran mayoria de candidatos a puestos de eleccion
ciudadana, quienes por evitar complicaciones optaron por adquirir algin dominio

13 bh

.com .

Destacd la produccion profesional del video de presentacién del candidato —de 31
segundos de duracién-. Ademds la informacion que ofrecia el sitio web fue
inteligentemente organizada. El sitio web de Eruviel fue el tnico, entre los sitios web
analizados, que reparo en la importancia de incorporar informacion relativa al municipio

—la cual fue concentrada en el apartado Ecatepec-.
Imagen 6. Sitio web de Eruviel Avila.

Compromiso,
firmo ante notario mis compromisos

TU CANDIDATO PARA

para garantizar su cumplimiento. - Eruviel Avila PRESIDENTE MUNICIPAL

Propuestas ULTIMAS NOTICIAS:

ECATEPEC, ECATEPEC
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VAMOS POR = EMPRENDEDOR RV T

TIEMPOS MEJORES 3 e . | S

UNETE

COMPROMISOS -
FIRMADOS ANTE \ ‘ : AVILA A AUTORIDADES
NOTARIO X : X . > e DE ECATEPEC

http://eruviel net,

El apartado “Ecatepec, vamos por tiempos mejores”, respondia al timido propodsito de
articular una red de simpatizantes. La seguridad en Ecatepec representd la principal

propuesta del candidato en ese sitio web. Sin embargo, al ingresar al citado apartado, la
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informacion disponible resultaba tan escueta como decepcionante. No habia siquiera un
plan de trabajo, solo algunas ideas y buenos propositos. Las propuestas secundarias
fueron “Ecatepec Seguro” y “Ecatepec Solidario”. El apartado ademads incluia una
forma abierta para registrar posibles comentarios de los usuarios. Los dos comentarios

disponibles en realidad parecian pruebas.

Siguiendo la moda impuesta por Enrique Pefia Nieto, actual gobernador del Estado de
México, Eruviel Avila decidié firmar ante notario ptblico, cada dia de su campafia, un
compromiso contraido con la ciudadania. Sin embargo, solo en el primer compromiso,
con fecha del 12 de mayo, se indicaba que notario habia dado fe del compromiso
asumido por el candidato, asi como el nimero de la notaria (Lic. Pura D Leal de la

Garza, Notaria No. 54).

El apartado “Que tu voz sea nuestra voz” no registraba comentario alguno. En el sitio
web no fue incorporada una sala de prensa, en sentido estricto, y solo fue considerado
un apartado de “Ultimas Noticias” con boletines de prensa y fotografias de las
actividades realizadas por el candidato en campaifia. La Galeria de imagenes era extensa
y fue cuidada la calidad y la pertinencia de las fotografias incluidas. El apartado
“Descargas” —con 7 fotografias de sitios de Ecatepec que se distinguian por su
significado historico o atractivo turistico, descargables como fondo de pantalla de
computadoras- pretendido estimular la posible viralidad de la campafia a través de

Internet. Ello por supuesto no ocurrio.

Eruviel Avila es considerado uno de los mas eficientes operadores politicos del
gobernador Enrique Pefia Nieto. El doctor Avila actualmente gobierna en Ecatepec, el
municipio mas poblado del Estado de México, con 1.688.258 habitantes en 2005, segiin
el INEGL* El sitio web que Eruviel Avila empled en su campaiia, actualmente presenta
el siguiente mensaje: “Los candidatos del Partido Revolucionario Institucional Estado
de México, en el marco del actual proceso electoral y por respeto a las normas juridicas
y lineamientos de las autoridades administrativas electorales en materia de propaganda
electoral, suspendemos la difusion de nuestros portales de Internet. Estaremos a tus
ordenes a partir del lunes 6 de julio de 2009. Tu opinidbn nos interesa.

eruviel.avila@yahoo.com.mx”.
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Municipio: Huixquilucan.

Gobierna: (Mayo de 2009) Félix Adrian Fuentes Villalobos (PRI).
Nombre del candidato: Alfredo del Mazo.

Partido: PRI.

Sitio web: http://www.alfredodelmazo.com/

Quiza en estricta congruencia con la vocacion empresarial que ha distinguido al “Grupo

Atlacomulco”?®

-que no considera contradictorio realizar grandes negocios desde cargos
publicos-, Alfredo del Mazo, nieto de un gobernador del Estado de México —Alfredo del
Mazo Vélez (1945-1951)-, e hijo de Alfredo del Mazo Gonzalez -quien también fue
gobernador del Estado de México (1976-1982) y precandidato presidencial del PRI en el
sexenio de Miguel de la Madrid-, considerd perfectamente 16gico utilizar un dominio
“.com” para su sitio web de campaia, el cual se apresuraron dar a conocer en Internet

sin advertir que aun no estaban activadas las ligas de los apartados “Biografia” y “Mi

vision”.

Imagen 7. Sitio web de Alfredo del Mazo, quien no perdi6 la oportunidad de festejar a

las madres mexicanas.

“ Home / Galeria
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Y . boletin semanal

(88 edo del Mazo festeja a las Madres

Alfredo del Mazo, candidato priista a la presidencia municipal de Huixquilucan festejé a las Enterate antes que nadie de las acciones
madres del municipio con rosas y sencillos presentes con motivo del 10 de mayo. Destacé de Alfredo.

que ellas son el pilar de |a familia porque se preocupan por los suyos y por su comunidad; y Mot

enfatizé que si, si es posible cumplirle a las mamas. :

now playingsp [PAUSENf|=4isd 5 seconds Edad:
E-mail: I—
Codigo Postal: I—

You've seen all photos in the set 10 )
mayo. Would you like to start again from Enviar: ]
the beginning?

*Todos los campos son obligatorios
NO YES

En el sitio web de Alfredo del Mazo Jr., la imagen digital del candidato también fue
retocada por habiles disefiadores graficos. Los espacios destinados a comentarios de la
ciudadania eran recurrentes, e inclusive destacaba un apartado que pretendia articular
una auténtica red virtual de simpatizantes del candidato: “Soy simpatizante. Sumate a
nuestro boletin electronico semanal”. Tal iniciativa, sin embargo, resultaba poco

congruente al advertir la indiferencia exhibida por Del Mazo Jr., quien no considero
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necesario responder a los comentarios que la ciudadania se tomoé la molestia de hacerle
en su sitio web. El candidato no dio respuesta a ninguno de los comentarios u opiniones
de sus electores. Inclusive en los foros abiertos a la expresion ciudadana, el candidato ni

opinaba ni respondia.

El sitio web de Alfredo del Mazo Jr. fue concebido para estimular el didlogo abierto con
la ciudadania. Sin embargo, en la cultura de comunicacion del candidato priista, tal
practica comunicativa ni siquiera fue sido considerada. Quizd Del Mazo partia del
supuesto de que la campafa representa un inevitable tramite, pues de antemano sabia
que ¢l ganaria la presidencia municipal de Huixquilucan para perfilar su proxima
campafa por la gubernatura del Estado de México ;Por qué no? Si su abuelo y su padre
fueron gobernadores de la referida entidad, a él correspondera también, por derecho de

sangre, asumir la gubernatura en un futuro inmediato.

La publicacion de nuevo contenido en el sitio web no era oportuna. Las 5 “Propuestas”

del candidato en realidad eran ideas muy generales, sin desarrollo alguno.

Alfredo del Mazo Jr. triunf6 en las elecciones y actualmente se desempefia como
presidente municipal de Huixquilucan, municipio de grandes contrastes en términos de
distribucion de la riqueza y que, de acuerdo con el INEGI, en 2005 tenia un total de
224,042 habitantes.”” En el sitio web que Del Mazo Jr. empled en su campafia fue
publicado el siguiente agradecimiento: “Gracias por tu confianza, sin tu voto y sin tu

participacion esto no seria posible. Alfredo Del Mazo™.
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Municipio: Metepec.

Gobierna: (Mayo de 2009) Miguel Angel Cortés Rodriguez -quien suplié a Oscar
Gonzalez Yanez- (PT).

Nombre del Candidato: Xavier Maawad.

Partido: PAN.

Sitio web: http://xm.org.mx/

El dominio que seleccion6 Xavier Maawad respondié al propdsito de reducir las
dificultades que representa el pronunciar correctamente su apellido. Al ingresar al sitio
web, automaticamente se reproducia una version del tema “Quiero que me quieras”,
tema de la pelicula Rudo y cursi, interpretado por el destacado actor mexicano Gael

Garcia, que estuvo tan a la moda durante las llamadas elecciones intermedias.

A tono con el populismo que exhibid Karla Fiesco -quien en un video que etsba
disponible en su sitio web, ayudaba a desplazar tinacos- en el sitio web de Maawad fue
destacado un video en el cual el candidato panista ayuda a tapar coladeras:

“Durante la visita que hizo a ese sector urbano se encontr6 con que, en
una calle a un costado del parque, el bache causado por la falta de tapa
de la coladera entorpecia el transito de vehiculos, por lo que se dio a la
tarea de buscar la solucion, como “una accidn para ayudar a la gente,
que no implica mucho esfuerzo, ni dinero”, dijo Maawad, cuando
volvio a poner la tapa de la coladera en su lugar”.

Imagen 8. Un candidato dedicado a tapar coladeras.

Apoya Como Apoyar
La camFana en Kavier En Tierra EnLinea
nea de Maawad

Da seguimiento a la campaiia La Campania en Linea

Ahora mas que nunca, tu puedes participar activamente en dar a conocer tanto a Xavier Maawad como su sitio
web entre tus vecinos, amigos, familiares, v en si a toda 13 gente que conozcas. Selecciona alguno de los
materiales que aqui tendremos disponibles conforme vaya avanzando la campafia para poder estar al dia con la
informacidn.

Gracias portu ayuda!

Banners

«/ xavier Kavier ACCIONES,  fa)
L Maawad Maawad ayecero= @)

METEPEC

Presentaciones Power Point
Imagen del dia 3 i Préximamente

Calendario

El apartado “Como (sic) Apoyar. La Campafia en Linea” respondi6 al propdsito de
impulsar el desarrollo de redes de simpatizantes que pudieran emprender practicas de

proselitismo viral en Internet. Sin embargo, los banners, presentaciones en Power Point,
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animaciones y archivos de audio ain no estaban disponibles en el sitio web para ser
descargados. El “calendario” era un simple adorno grafico pues no reportaba

informacion alguna sobre las actividades programadas en la campaia.

Hasta el 15 de mayo de 2009, el sitio web del candidato panista carecia de propuestas.
Javier deleg6 en los ciudadanos la responsabilidad de elaborarlas. Sin embargo, si algin
ciudadano se tomd la molestia de presentar alguna propuesta, solo Xavier Maawad y los
administradores de su sitio web lo saben, pues ellos no consideraron necesario hacerlas

publicas.

Para tener acceso a la sala de prensa virtual, resultaba indispensable registrarse. Sin
embargo, en el sitio web era posible conocer, a través de una liga hacia Twitter,
notificaciones sobre las actividades del candidato, quien se tomaba la molestia de

informar a sus simpatizantes a qué hora comia, cuando se retiraba a dormir.

Actualmente el sitio web empleado por Xavier Maawad durante su campana presenta el
siguiente texto: “En cumplimiento de las leyes electorales, este sitio web permanecera
cerrado hasta nuevo aviso". En 2005 el INEGI estimaba 206, 005 habitantes en el

municipio de Metepec.”®
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Municipio: Naucalpan de Juérez.

Gobierna: (Mayo de 2009). José Luis Duran Reveles (PAN).
Nombre del candidato: Azucena Olivares.

Partido: PRI.

Sitio web: http://azucenaolivares.com/

El martes 19 de mayo, dos fotografias de Azucena Olivares fueron publicadas, no sin
cierta ironia, en la pagina principal del peridodico Reforma. El diario insinudé que la

imagen de la candidata del PRI fue objeto de “cirugia grafica mayor”.

En la pagina principal del sitio web de la candidata priista fue posible advertir
recurrentes faltas de ortografia. Ademdés sorprendid advertir la sobreimposicion de

boletines informativos.

En el sitio web de Azucena Olivares abundaron espacios abiertos a la opinion y
comentarios. Sin embargo, Azucena no se tomé la molestia de darles respuesta. El
apartado “Propuestas” incluia 6 temas: “Seguridad”, “Vivir sin Trafico”, “Tu familia”,
“Trabajo”, “Vivir mejor”, “Tener voz”. En la mayoria de las secciones fueron

publicados comentarios. A ninglin comentario se dio respuesta.

Imagen 9. Sitio web de la rejuvenecida Azucena Alvarez

P flickr- wiD

5363-1329 y 5363-1079
azuoli@prodigy.netmx

Tu Presidenta Municipal A5 ;,ang

Kiampre cunpre!

.Olivares

esta cerca, esta contip.

Azucena Programas Propuestas Actividades Galeria Participa Opinién Contactame
Legislativas

MANDA TU MENSAJE COMUNICADO 05...
AL 84282 AZUCENAY & NOTICIAS

TU COMENTARIO...
SITIO DE AZUCENA
OLIVARES

Este sitio ha sido creado pensando en ti, para

La seccion “Actividades Legislativas” permitia advertir la “desinteresada” gratitud de

Azucena Olivares hacia Enrique Pefia Nieto y Eruviel Avila Villegas, quien se habia
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desempefiado como coordinador del Grupo Parlamentario del PRI en el Estado de
México antes de buscar la presidencia municipal de Ecatepec:

“El Estado de México ha fortalecido en el pais y en el mundo, porque
tiene un horizonte mas amplio, los mexiquenses lo advierten, estan
orgullosos de su entidad y estdn atin mas orgullosos de su gobernador
Enrique Pefia Nieto, porque aceptd el cambio de formato en su
Segundo Informe de Gobierno (...) esto no hubiera sido posible sin la
brillante conduccion de un hombre inteligente, prudente y conocedor
de la realidad politica del Estado, su delicadeza, su sensibilidad y su
coordinacién con los lideres de las otras fracciones parlamentarias
hicieron posible que por primera vez en México hubiera un Informe
con dialogo y debate con todos los representantes de las fuerzas
politicas, ese hombre extraordinario es nuestro brillante Coordinador
del Grupo Parlamentario del P.R.I. Diputado Eruviel Avila Villegas”.

Los videos incluidos en el sitio web de la candidata se distinguen por una pésima

produccion. En la mayoria ni siquiera fue considerado el uso del tripié.

Desde mediados de la década de 1980, Naucalpan de Juarez fue considerado como un
municipio panista. Jos¢ Luis Durdn —eterno aspirante a la gubernatura del Estado de
México-, por segunda ocasion ocupaba la presidente municipal de Naucalpan de Juarez.
La familia Duran ha ocupado importantes cargos publicos en el Estado de México. Por
ende sorprendio el triunfo de Azucena Olivares en el municipio que actualmente cuenta
con el presupuesto mas elevado del pais. Enrique Pefia Nieto, actual gobernador del
Estado de México, y quien aspira convertirse en el candidato presidencial del PRI en los
comicios de 2012, decididamente apoy6 a Azucena Olivares, experimentada operadora
politica, quien evidentemente ejercera con fines partidistas el control presupuestal del
municipio que en el pais recibe mayores recursos. De acuerdo con el INEGI, en 2005 el

total de habitantes ascendia a 821,442.29
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Municipio: Naucalpan de Juérez.
Nombre del candidato: Edgar Olvera.
Partido: PAN.

Sitio web: http://www.edgarolvera.org/

El candidato atinadamente adquirié un dominio “org” para su campana. En la pagina
principal del sitio web diariamente era incluido un video informativo de las actividades
del candidato en campafia. La produccién era profesional e incluia un tema musical que

se mantenia como rubrica distintiva en cada uno de los videos.

En las paginas interiores, sin embargo, se perdidé el orden observado en la pagina
principal, e inclusive fue posible advertir faltas de ortografia, por ejemplo, en el
apartado “Edgar Olvera” como en la forma de contacto. Ademas algunas ligas estaban

rotas.

Con el proposito de estimular la participacion de los electores en el sitio web, en el sitio
de Edgar Olvera fue contemplada la iniciativa “Puntos  Azules”

(http://www.puntosazules.com/), que asignaba determinados premios a aquellos

usuarios que registraban el mayor nimero de participaciones en el sitio web del

candidato. Celebridades como el “Pifas” y el “Crash” se distinguieron por su activismo.

Imagen 10. Sitio web de Edgar Olvera

Certeza
en ‘ Ed ar

Nuestra Dlvera

Ca Sa Presidente Nlaucalpan

You \-
n‘.‘a@

Desde la pagina principal del sitio web de Olvera se extendieron vinculos a los sitios
web de los candidatos a diputados locales y federales del PAN. En el sitio web, ademas

fue incluido un Avatar editable.
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Actualmente el sitio web de Edgar Olvera presenta el siguiente mensaje de
agradecimiento: “Gracias por tu fé (sic) Gracias por tu confianza. Gracias por tu apoyo.

Gracias por tu voto”.
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Municipio: Tlalnepantla de Baz.

Gobierna: (Mayo de 2009) Marco Antonio Rodriguez Hurtado (PAN).
Nombre del candidato: Miguel Angel Ordofiez.

Partido: PAN.

Sitio web: http://www.miguelangelordonez.org.mx

3

Miguel Angel Ordofiez atinadamente eligié un dominio “.org” para su sitio web de
campana. Una de las principales secciones en el sitio web fue “Compromiso por dia”.
Uno de los primeros “compromisos” asumidos por Ordofiez fue “Mas y mejores
empleos” —compromiso que ni siquiera ha podido cumplir el presidente Felipe
Calderon, quien en su campaia presidencial utilizo el slogan “presidente del empleo”-.

Ordofiez ademas decidid seguir el ejemplo de Pefia Nieto y firmar ante notario publico

los compromisos adquiridos durante su campaifia.

Imagen 11. Sitio web de Miguel Angel Ordoiiez.

I A ’ nez
M lente Tlalnepantla 2009-2012

Compromiso del Dia
M3z v Mejores Empleos
at descargas

5 22 §

Encuesta

[1.- ¢Qué rubros_consideras prioritario:
esup d

de un pre uesto de

El sitio web fue redactado en primera persona. La redaccion de las encuestas en linea no

precisamente se distinguid por su sencillez.

En el sitio web fue incluido un ttil apartado que permitia al usuario conocer la
ubicacién mas proxima de su casilla electoral. Ademas fue incorporado un banner con
utiles ligas a los sitios web del Instituto Electoral del Estado de México (IEEM) y al
sitio web del PAN.

Las paginas interiores presentaban escrupuloso orden, sin embargo, algunas ligas

estaban rotas. En el sitio web fue incluido un apartado dedicado a la prensa, en el cual
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era posible consultar los boletines de prensa como la presencia del Ordofiez en los

medios de comunicacion.

En “La campana virtual” era posible consultar 3 videos que no precisamente se
distinguian por su produccion. En el apartado “Atencion Ciudadana” fueron
incorporados formularios que respondian al proposito de articular una base de datos con
la informacién solicitada a los ciudadanos. Quizd temeroso de posibles
cuestionamientos, Ordofiez no considerd necesario dar a conocer los comentarios que

los ciudadanos dejaron en los formularios en linea.

En su sitio web de campaia, Ordofiez pretendi6é destacar su estrecha relacion con el
presidente Felipe Calderon. Ello definitivamente le resultd contraproducente.

Actualmente el sitio web utilizado en campana

Actualmente el sitio web que Ordofiez empled en su campafia se encuentra desactivado.
De acuerdo con el INEGI, en el municipio de Tlalnepantla de Baz fueron estimados

683,808 habitantes en 2005.%°
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Municipio: Tlalnepantla de Baz.
Nombre del candidato: Mario Enrique del Toro
Partido: PRD.

Sitio web: http://www.deltoro.org/

El sitio web de Mario Enrique del Toro daba inicio automaticamente con un video de
presentacion del candidato. En el video, una joven y un gordito bailaban a ritmo de
cumbia. La semblanza del candidato en video —con 4:15 de duracion- fue realizada
profesionalmente. En el extremo inferior de la pagina principal del sitio web destacaba
una “entrevista” que el candidato sostuvo con el comediante Victor Trujillo —quien
aparece interpretando el papel de Broso, un payaso vulgar e irreverente-, sin indicar la
fecha en la cual fue transmitida tal entrevista por television. En los 3 minutos que tomo
la “entrevista”. Del Toro prometio todo lo posible, incluso erradicar la corrupcioén en un

ano.

Imagen 12. Del Toro y sus amigos

Y ] Vota asi
= Asl S ( lﬂ%m’ 5 de julio

Cuando doy mi amistad la doy completa y
espero lo mismo de mis amigos.

Las “Propuestas para un mejor gobierno”, en realidad eran ideas muy generales. El
apartado “Mis ideas” fueron reunidas algunas ocurrencias dispersas, que de ninguna
manera admitian poder ser consideradas como plan de trabajo. En el apartado
“Semblanza”, 24 de las ligas —en su mayoria, definitivamente innecesarias- no
funcionaban, incluyendo el audio dedicado al “Toro de Apatzingan” —corrido que en

2003 compuso un tal Celso Delgado al candidato del PRD en Tlalnepantla de Baz.
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En la secciéon “De Cerca” fueron reunidas algunas fotografias del candidato con sus
amigos, sin indicar los nombres, aunque si fueron incluidos algunos mensajes que

definitivamente se antojan como “cursis”.

En la seccion “Mi despacho” se desplegaba la fotografia del escritorio del candidato,
con informacion sobre sus libros, peliculas y musica predilecta. El apartado “Becas” —
que definitivamente resultaba extrafo, incluia una relacion de logotipos y URLs de

algunas instituciones educativas y culturales que otorgan becas.

Del Toro no repard en la necesidad de contar con una sala de prensa virtual para su
campaiia. En el apartado “Periddicos” reunid un conjunto de ligas hacia los sitios web y

portales de los principales diarios nacionales.

Del Toro mantiene el sitio web que empled durante su campaiia, en el cual actualmente

publica informacidn relativa a las actividades politicas que realiza.
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Municipio: Tlalnepantla de Baz
Nombre del candidato: Arturo Ugalde.
Partido: PRI.

Sitio web: http://www.arturougalde.org.mx/

Hasta el 15 de mayo de 2009, el sitio web de Antonio Ugalde, quien atinadamente optd
por un dominio “.org”, no ofrecia informacion alguna. Quiza Ugalde suponia que las

campanas electorales se habian suspendido a causa de la epidemia de HINI.

Imagen 13. El sitio web del desentendido Arturo Ugalde.

ARTURO UGALDE

Candidato a Presidente Municipal de Tlalnepantia

A pesar de su tardia reaccion Ugalde consiguié imponerse en las urnas. El sitio web que
empled durante su campana, actualmente presenta la imagen de un sonriente Arturo
Ugalde —el que sabe cumplir- con el siguiente mensaje que incluye una falta de
ortografia, posiblemente producto del entusiasmo que generd en el candidato su

inesperado triunfo: “;Ganamos!. Con tu voto ganamos (sic). jGracias!”.
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Municipio: Toluca de Lerdo (capital del Estado de México).
Gobierna: (Mayo de 2009) Juan Rodolfo Sanchez Gémez (PAN).
Nombre del candidato: Juan Carlos Nufiez.

Partido: PAN

Sitio web: http://www.juancarlos.org.mx/

El sitio web de campaia de Juan Carlos Nufiez de Armas estaba dirigido principalmente
a jovenes. Por ello, descartando el empleo de sus apellidos, decidié gestionar ante NIC-
México el dominio juancarlos.org.mx Para el video de presentacion del candidato, con
32 segundos de duracion, fue realizada una produccion profesional. Los tres logos del
PAN, ubicados al centro de la péagina principal, no remitian a informacién alguna,
simplemente se trataba de “adornos” definitivamente innecesarios. Tal situacion revela
que la arquitectura del sitio de ninguna manera respondi6 a fundamentos

comunicologicos y estratégicos. Simplemente fueron observadas ocurrencias.

Imagen 14. Sitio web de Juan Carlos Nufiez de Armas

Mis Propuestas

Desarrollo Humano Integral @ E

Desarrollo Social,Solidario y 3
Subsidiario 1 "

Seguridad Ciudadanay
Servicios Publicos

Competitividad Econémicay 4=
Empleo

Cuidado Ambiental
Sustentable

-
Gobernanza Democratica %ﬁ E

El sitio web de Nufiez de Armas fue el tnico, entre los sitios web de los candidatos
analizados, que presentd propuestas desarrolladas (6): “Desarrollo humano integral” (12
hojas); “Desarrollo Social Solidario y Subsidiario” (8 hojas); “Seguridad Ciudadana y
Servicios Publicos” (6 hojas); “Competitividad Econdomica y Empleo” (10 hojas);
“Cuidado Ambiental Sustentable” (11 hojas); “Gobernanza Democratica” (13 hojas).

Las propuestas podian ser descargadas desde el sitio web como documentos PDFs

En el sitio web del candidato fueron incorporados, no sin cierto oportunismo, algunos

videos disponibles en YouTube, sobre temas de posible interés de los jovenes, por
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ejemplo, anorexia. En el principal videoblog, dedicado al Festival de Cultura Urbana y

Skate, Nufiez de Armas de plano opto6 por dejar fuera el logotipo del PAN.

Nufiez de Armas publico su Cv en Wikipedia

(http://es.wikipedia.org/wiki/Usuario:Nunezarmas), y desde el sitio web de su campafia

establecié una liga —que no funcionaba-. También publico su perfil en Metroflog, sin
considerar que precisamente esa red social ha sido muy cuestionada por publicar

sensuales fotografias de adolescentes.

Imagen 15 Perfil de Juan Carlos Nufiez de Armas en Metroflog

Juan Carlos Nuaiiez Armas

Favoritos de
nunezarmas

p
i‘gcftc b z 3 ¢4 - México, Mexico
Septiembre . o -t
Octubre ye| ¥ 3 A & .
Noviembre ! NN . ’ metroFLOGS al aza

Diciembre

2008

) por
USUARIOS . Hawaii, Estados Unidos
Usuario:

Contrasefia: 13/05/2009 , ' 1
l—
por

Reunién con taxistas
V' Recordar usuzrio
Juan Carlos Nufiez Armas, candidato del PAN a la Presidencia Municipal de <
Ingresar Toluca, se reunié con integrantes de la mesa directiva del sitio de taxis de la Salta, Argentina
colonia San Sebastian
Los conductores de ese servicio, le manifestaron su preocupacion por la

En el apartado “Coméntanos”, los desarrolladores del sitio web cometieron un pequefio
error: omitieron incorporar alguna forma en linea que permitiera registrar las opiniones

del electorado.

De acuerdo con el INEGI, en 2005 la poblacién estimada en Toluca de Lerdo, capital
del Estado de México, ascendia a 747 512 habitantes.”’ El candidato panista perdié las
elecciones y el PRI gobierna en la capital del Estado de México. El sitio web utilizado

por Nufiez de Armas durante su campafia fue desactivado.
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El empleo propagandistico de Internet 2.0 en campafas a puestos de eleccion

ciudadana, Estado de México, julio 2009.

En el mes de junio, en la recta final de las campaias, decidimos centrar nuestra atencion
en el empleo propagandistico de Internet 2.0. En nuestra primera tabla concentramos los

resultados generales, hasta el 15 de junio de 2009.

Tabla 1. ;Como los candidatos considerados emplearon Internet 2.0?

Facebook
YouTube

f
S
@
=
=
2

Candidato Municipio

Wilfrido Torres Gonzalez

1 1 1 0 0 1 1 0 0
PAN Atizapan
Edgar Cesareo Navarro
PRI-NUEVA ALIANZA-PSD- S 0 SRR
VERDE Nezahualcoyotl
Alejandra del Moral
PRI-NUEVA ALIANZA-PSD- Cuautitlan L . . g g N g 0
VERDE Izcalli
Karla Fiesco

Cuautitlan 1 1 1 0 0 0 O 0 0

PAN Izcalli
Eruviel Avila Villegas

1 1 1 1 1 1 1 1 0

PRI-NUEVA ALIANZA-PSD-
VERDE Ecatepec

Edgar Cesareo Navarro

I-NUEVA ALIANZA-PSD- 1 0 0 0 0 1 0 0 Metroblog

VERDE Nezahualcoyotl
Xavier Maawad
1 1 0 1 1 1 1 0 Sonico
PAN Metepec
Juan Carlos Nufiez Armas
PAN Toluca

Alfredo del Mazo Maza

PRI-NUEVA ALIANZA-PSD-
VERDE Huixquilucan
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Azucena Olivares

I-NUEVA ALIANZA-PSD- L L g L & & (U o L
VERDE Naucalpan
Edgar Olvera

1 1 0 1 1 1 0 0 0
PAN Naucalpan
Arturo Ugalde
PRI-NUEVA ALIANZA-PSD- L L g o g L L o o
VERDE Tlalnepantla
Miguel Angel Ordofiez

1 1 0 0 0 0 1 0 1
PAN Tlalnepantla
Mario Enrique del Toro

1 1 0 0 0 1 0 0 0

PRD-PT Tlalnepantla

Como podemos advertir en la tabla anterior, todos los candidatos que fueron
considerados en nuestro estudio realizaron algunas acciones proselitistas en los

principales ambientes comunicativos de Internet 2.0.

Los 14 candidatos considerados abrieron su perfil en Hi5 (100 por ciento), que fue la
red social mas utilizada; en segundo lugar Facebook, que fue utilizada por 12 de los 14

candidatos (85.71 por ciento).

Enseguida presentamos las matrices resultantes del analisis realizado a cada uno de los

candidatos.
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Wilfredo Torres
PAN

Atizapan de Zaragoza

En términos generales, la informacion desplegada en las redes sociales del candidato fue
escueta. Cabe mencionar que el equipo de campana del candidato no dio seguimiento a

los foros de discusion y cuestionamientos de los escasos usuarios que lo seguian.

Tabla2 WILFRIDO TORRES
GONZALEZ
Municipio: Atizapan de Zaragoza.
Partido: PAN.

(")
©
©
@
=
=]
t=4
w

Actualizaciones
Entradas
Comentarios
Recortes

@

2
8 ©
- ‘S
e ®
= el
s ®
o | 2

=3

<

http://www.facebook.com/pages/
Facebook 176 N/A 8 3 1 NA 0
Willy-Torres/85572562399 / /

http: .youtube. tch?
YouTube e g L L0 S 0 N/A 1lvideo 3 0 N/A O

=lvpjAsoGU2g

http://my.opera.com/AccionesPA
Blog N/blog/index.dml/tag/Wilfrido%20 0 N/A 1 0 0 N/A 0
Torres%20Gonz%C3%Allez

http://willypresidente2009.hi5.co
Hi5 m/friend/p295233817-- 274 N/A 29 5 N/A
Wilfrido Torres--html

http://www.myspace.com/willypresi
denteatizapan

MySpace N/A 2 0 1 NA O
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Edgar C- Navarro
PRI
Ciudad Nezahualcoyotl

A pesar que el canal de YouTube del candidato solo contenia 7 videos, se estima que
hasta 15 de junio éstos habian sido reproducidos 426 ocasiones. La participacion del

candidato en Hi5 fue practicamente nula, al igual que en Metroblog.

TABLA 3
EDGAR CESAREO NAVARRO
Municipio: Ciudad Nezahualcéyotl
Partido: PRI

Amigos
Contactos
Amigos
Contactos

%)
©
T
©
=
=}
c
w

Actualizaciones
Entradas
Comentarios
Comentarios
Recortes
Recortes

%]
@
c
=
S
©
=
©
S
2
Q
<

YouTube www.edgarnavarropri.org 0 0 0 7videos 0 0 N/A

http://EdgarNavarroPRLhi5.co
m

Hi5 N/A 33 N/A 0 N/A 24 NJA 3 NA ©

http://edgarnavarropri09.metrob

N/A 2 5 0 0 N/A
log.com/

Metroblog
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Alejandra del Moral
PRI

Cuautitlan Izcalli

Tres semanas antes de las elecciones, Alejandra mantenia su perfil en Facebook como
privado. El lapso para ser aceptado como miembro de su red social tomaba un promedio
de tres dias. En Hi5 presentaba informacion similar a la de su sitio web. Hubo
participacion de sus seguidores; sin embargo, el equipo de campaiia no dio respuesta a

los comentarios vertidos en las redes sociales.
Tabla 4 ALEJANDRA DEL MORAL

Municipio: Cuautitlan lzcalli.
Partido: PRI

Link

«
©
©
o
=
=
k=4
w

Actualizaciones
Entradas
Comentarios
Recortes
Recortes

3
g c
218
AR
2|8
£ =
S| 3
©1 g

<

http://www.facebook.com/ho
.php# file.php?id=7253

Facebook me-php#/pro Ie.p B:t PERFIL PRIVADO
98994 &v=wall&viewas=64117

1338

http://www.myspace.com/alej
MySpace p:// = /ale] 352 N/A 0 36 N/A 7 1
andradelmoral

http://www.youtube.com/wat
YouTube 15 N/A 5 N/A
ch?v=_IRbS9174el

http://alejandradelmoralvela.

X hi5.com/friend/p412226231--

Hi5 i 1343 N/A N/A 243 N/A 0 31
Alejandra Del+Moral+Vela--

html
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Karla Fiesco
PAN

Cuautitlan Izcalli

El perfil de Karla Fiesco en Facebook se mantuvo privado hasta la fecha en la que se

llevaron a cabo las elecciones. En Hi5 se registro cierta participacion de los usuarios;

sin embargo, la candidata decidié no dar respuesta a los comentarios de los electores.

Tabla 5 KARLA FIESCO
Municipio: Cuautitlan lzcalli.

Partido: PAN.

http://es-
Facebook la.facebook.com/people/Karla-
Fiesco-Garcia/1399753733

http://www.youtube.com/user/karl
afiescogarcia

YouTube

http://karlafiescol.hi5.com/friend/

p396916792--
Karla+F+|+E+S+C+0+ Fiesco+Garc%

C3%ADa--html

Hi5

http://www.myspace.com/4660859

MySpace
ysp 53

Contactos

128

N/A

744

14

Amigos
Contactos

1235

24

@
g
S8
S ©
sSg
3E
2w
g

<

N/A

N/A

Actualizaciones
Entradas
Comentarios
Comentarios
Recortes

PERFIL PRIVADO

420 1 1

N/A 83 184 8

“Relaciones Publicas”, Namero 70

Recortes

N/A

8 N/A

N/A



RAZON Y PALABRA
Primera Revista Electronica en América Latina Especializada en Comunicacion
www.razonypalabra.org.mx

Eruviel Avila V.
PRI

Ecatepec

Destaco la participacion de Eruviel en diversas redes sociales. En términos generales, la
informacion personal del candidato desplegada en todas las redes fue muy completa. Se
daba a la tarea de actualizar constantemente. Sin embargo, eran pocos sus seguidores.
Ello resulta perfectamente explicable si consideramos que se trata de un municipio
sumamente pobre. El 15 de junio su blog contaba con 1738 visitas. Cabe mencionar el
trabajo realizado en Hi5, ya que fue muy atinado el contenido de acuerdo con el sector

al que iba dirigido, estimulando la participacion activa de sus seguidores.

Tabla 6. ERUVIEL AVILA VILLEGAS
Municipio: Ecatepec.
Partido: PRI

Contactos
Actualizaciones
Entradas

()
©
-]
©
e
=
t=4
w

Amigos
Contactos
Comentarios
Comentarios
Recortes
Recortes

@
4]
<

(o
S
[

=

©
3
2
7]
<

http://www.facebook.com/pages
Facebook /Eruviel-Avila- 53 206 0 2 N/ANA 2 NA 0 2
Villegas/58490738614

Twitter http://twitter.com/eruvielavila 6 10 11 8 0 O N/A
http://www.flickr.com/photos/er
Flickr pi/f r.com/photos/ 0 0 NANA 0 1 N/A
uviel
6
http://www.youtube.com/user/er
YouTube p:// V, / / 0 1 0 vide 0 1 N/A
uviel2009

0s

http://eruvielavila.wordpress.com
Blog /2009/02/05/eruviel-avila- 0 0 4 29 0 O N/A
villegas-5-de-febrero-de-2009/

es.wikipedia.org/wiki/Eruviel_Avil

Wikipedia ) N/A
a_Villegas
Hi5 http://eruvielsiteescucha.hi5.com 250 387 N/A N/A 40 62 7 22 N/A
http://www.myspace.com/eruvielav
MySpace p:ll e / 8 15 NJA 4 0 2 N/A

ila
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Alfredo del Mazo
Huixquilucan

PRI

Alfredo del Mazo contaba con 3 perfiles en Facebook, uno publico (28 contactos) y dos
privados (204 y 51 contactos). De los 7 grupos en esta red, uno era oficial con un total
de 93 miembros inscritos, los otros con 36, 540, 394, 128, 7 y 61 miembros,
respectivamente, fueron desarrollados por simpatizantes. Del Mazo conté con un canal
de YouTube con 813 reproducciones y 14 suscriptores hasta el 15 de junio. Cabe
mencionar que Alfredo del Mazo es de los pocos candidatos que publicd su CV en
Wikipedia.
Tabla 7 ALFREDO DEL MAZO

Municipio Huixquilucan
Partido: PRI

12-viay

Entradas
Recortes
Recortes

[ 0
o o
= +=
o o
o] o]
= =
< c
o o
o o

Actualizaciones
Entradas
Actualizaciones
Comentarios
Comentarios

http://www.facebook.com/group.
Facebook php?gid=87775573105#/pages/Al 0 28 0 2 0 0 0 0 2 7
fredo-del-Mazo/88294724860

http: flickr. hotos/alf
Flickr p://www.flickr.com/photos/a 0 0 20 56 | e
redodelmazo/ fotos
http: .youtube. Ifred
YouTube p://www.youtube.com/alfredo 0 1 15 A47 0 0 N/A
delmazo videos

http://es.wikipedia.org/wiki/Alfre
Wikipedia pil/ . /wiki/ N/A
do del Mazo

http://www.hi5.com/friend/p430

) 466133~

Hi5 370 825 0 1 46 11 34 102 O 0
Alfredo_del%20Mazo%20Maza--

html

http://www.myspace.com/alfredo
MySpace pifi e / 29 89 0 0 0 3 8 5 0 O
delmazo
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Xavier Maawad
PAN
Metepec

El perfil de Xavier Maawad en Facebook se mantuvo privado, sin embargo, contaba con
dos grupos: “TODOS EN METEPEC CON XAVIER MAAWAD” (95 miembros), y
“Los jovenes de Metepec estamos con XAVIER MAAWAD” (96 miembros). En ambos
grupos se percibia poca participacion. En su blog y en Twitter la actividad fue
practicamente nula, mientras que en Hi5 se observaba mayor participacion por parte de

sus seguidores que en las demas redes.

Tabla 8. XAVIER MAAWAD
Municipio: Metepec
Partido: PAN

Amigos
Contactos
Entradas
Entradas
Recortes
Recortes

7]
28
Q
28
£3
o

Actualizaciones
Actualizaciones
Comentarios
Comentarios

Facebook Perfil privado
Twitter http://twitter.com/maawad 2 11 3 5 0 0 N/A
) http://www.flickr.com/people/ma 78
Flickr piff ) /people/ 0 0 0 0 o N/A
awadxavier2/ fotos
http://www.youtube.com/xavierm
YouTube piff K / 0 4 1video _10 0 0 N/A 0 0
aawad2009 videos
Blog xm.org.mx/blog 0 0 1 1 1 1 N/A
57
Hi5 ttp://xaviermaawad.hi5.com 348 609 O s 16 ™M 19 47 N/A

19
fotos
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Azucena Olivares
PRI

Naucalpan de Juarez

Destaca su participacion en Twitter, donde la candidata hizo publicos sus eventos de
campafia. En Hi5 se registro alguna participacion de los usuarios; sin embargo, la

candidata no dio respuesta alguna a las peticiones y comentarios de sus seguidores.

Tabla 9. AZUCENA OLIVARES
Municipio: Naucalpan de Juarez
Partido:PRI

Link

"
ol &
] S 8
S &
15 8T
© N ©
- = 5
c ° £
o 3
ol g¢
<

Comentarios
Recortes

http://www.facebook.com/azucenaoliv

Facebook PERFIL PRIVADO

ares
Twitter http://twitter.com/Azucenaolivares 55 137 0 N/A N/A
Flickr http://www.flickr.com/photos/azucena 0 200 0 N/A  N/A

olivares,

http://www.youtube.com/azucenaoliva
YouTube pill - / 15 193 0 N/A  N/A
resv

160
http://funcolosionacional.hi5.com/frien
Hi5 pi// . / 1245 0 perfil 0 0
d/p309771120--Azucena Olivares--html Sy
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Edgar Olvera
PAN

Naucalpan de Juarez

El candidato mantuvo como privado su perfil en Facebook. el 15 de junio contaba con
942 amigos y 1064 visitas a su perfil de Hi5. Los videos en YouTube fueron

contribuciones, en su mayoria, de usuarios inscritos en el programa "Puntos Azules”.
Tabla 10. EDGAR OLVERA

Municipio: Naucalpan de Juarez
Partido: PAN

Link

Amigos
Contactos
Contactos

(")
[}
T
[
=
-
c
w

Amigos
Actualizaciones
Entradas
Comentarios
Comentarios
Recortes
Recortes

»
@
=

3
[}
<

N

©
5

2
3}

<

http: facebook. fil
Facebook Tit://www.facebook com/profile PERFIL PRIVADO
php?id=594362768

http://holveraedgar.hi5.com/frien
Hi5 d/p285448293-- 803 942 N/A 130 169 9 N/A 0
EDGAR+OLVERA HIGUERA--html

Twitter http://twitter.com/edgarolvera N/A 33 N/A 0O N/A 24 N/A 3 NA 0

YouTube N/A 3 N/A 0 0 N/A
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Miguel Angel Ordofiez
PAN

Tlanepantla

Miguel Angel Ordofiez se mantuvo con su perfil privado en Facebook. Su blog se
mantuvo con una publicacidon sin ningin seguidor. En Hi5 se publicaron mensajes de
apoyo por parte de los usuarios, sin embargo, el candidato no manifestd respuesta

publica a los comentarios.

Tabla 11. MIGUEL ANGEL ORDONEZ
Municipio: Tlalnepantla
Partido: PAN

Entradas

(2]
1]
o
g
5
(=}
wi

Amigos
Contactos
Recortes
Recortes

)
@
c

o
]
©

N

®
=

2
7]

<

Amigos
Contactos
Actualizaciones
Comentarios
Comentarios

http://es-
Facebook .facebook.com/people/Miguel-Angel- PERFIL PRIVADO
Ordonez-Rayon/1553246602

http://www.pergaminovirtual.com
Blog b:// ,p = [ N/A 0 N/A 1 N/A 30 N/A
blogs/miguelangelordonez/

http://www.hi5.com/friend/p36532
Hi5 5487--MIGUELANGEL ORDONEZ-- N/A 1007 N/A 35 0 0 0 1
html
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Mario del Toro
PRD-PT
Tlanepantla

Destaco6 la participacion del candidato en Hi5, ya que en realidad se present6 un

dialogo abierto entre los simpatizantes y el candidato.

Tabla 12. MARIO DEL TORO
Municipio: Tlalnepantla
Partido: PRD-PT

) ("]
i} 2 (7] 0
o |5 | 8 = |2
0 |28l g E| 8| 8
o8 |83l £ 21 5 =
o s O S £ £ o
£5 (2&| 2 o
[<] o £ O [<] [<] [
z < O guw| < o |l o |
Facebook PERFIL PRIVADO
11 23
YouTube N/A N/A N/A 1 N/A
X videos
suscrlptores
. Perfil
http://deltoro2009.hi5.com
friend/p189682381-- 466
Hi5 L - /o - N/A 2451  N/A N/A 0O N/A
Mario+Enrique del+Toro+--
fotos
html
91
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Antonio Ugalde
Tlanepantla

PRI

La participacion del candidato en las redes sociales practicamente fue nula.

Tabla 13. ARTURO UGALDE
Municipio: Tlalnepantla

Partido: PRI
"]
o 8 _é & '§ o
[T PR 8 <
Link 28 |88| € | ¢
EE |sE| 2| &
<8 26| § o
< [3)
http://ms-
my.facebook.com/pages/ARTUR
Facebook &l /pages/. 117 0 0 N/A 2
O-UGALDE-
MENESES/78461840994
http://www.youtube.com/user/A 11 7 Suscrita a
YouTube : 37 o N e
rturoUgaldeMeneses suscriptores videos 56 canales

http://ugaldetlalnepantla.hi5.co
Hi5 m/friend/p442092985-- 80 0 4 3 1
Arturo _Ugalde+Meneses--html
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Juan Carlos Nuiiez
PAN

Toluca

El candidato publicé en Twitter 25 entradas, sin embargo, tan s6lo contaba con 2
seguidores el 15 de junio. En Flickr fueron publicaron 148 fotos en 6 albumes, y en
YouTube fue creado un canal que registro un total de 471 reproducciones. El blog
manifestd muy baja actividad y se mantuvo sin lectores. En Hi5 se registraron 764
visitas, y la publicacion de 255 fotografias, mientras que en MySpace se observd escasa

informacion de perfil, y una plantilla que no correspondia con los colores del partido.

Tabla 13. ARTURO UGALDE
Municipio: Tlalnepantla

Partido: PRI
w 0
w8 o8 g o g o '§ '§ ] 2
o% o% so| 58 g | © £ £
Link o5 o5 [SE| ST |E|E| & | &
| 55 55 |3f|cE|E|E| £ |8
SWw| 2w 4 14
°of ° |37 & 3|8
http://ms-
my.facebook.com/pages/ART
Facebook s /pages/. PERFIL PRIVADO
URO-UGALDE-
MENESES/78461840994

19 50
http://www.youtube.com/use
YouTube 10 N/A N/A 4 N/A
r/ArturoUgaldeMeneses

suscriptores videos
http://ugaldetlalnepantla.his.
com/friend/p442092985--
Hi5 /f /o N/A 80 N/A 0 0 0 N/A 0 N/A 1
Arturo _Ugalde+Meneses--
html
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Conclusiones

1. En los sitios web de los candidatos a las principales presidencias municipales
que analizamos, afortunadamente no se ha incurrido en practicas de “propaganda
negra” contra los candidatos de otros partidos.

2. Los tres principales partidos no han establecido pautas en materia de disefio
gréafico para los sitios web de los candidatos a puestos de eleccion popular, y si
las han definido, €stas no han sido observadas por los candidatos.

3. Las diferencias en la arquitectura, estética, contenidos y recursos tecnoldgicos de
candidatos a presidentes municipales de un mismo partido, pueden resultar
extremas. Por ejemplo, el excelente sitio web realizado parea la campafia de
Eruviel Avila Villegas —candidato a la presidencia municipal de Ecatepec-,
frente a la sencillez del sitio web de Edgar Navarro —candidato a la presidencia
municipal de Ciudad Netzahualcoyotl-, ambos del PRI.

4. La mayoria de los candidatos apuesta por realizar acciones proselitistas en los
ambientes comunicativos de la Web 2.0, principalmente a través de redes
sociales y blogs. No obstante, en los sitios web de sus campafias, los candidatos
no se toman la molestia de dar respuesta a los comentarios, opiniones y
sugerencias de los ciudadanos que responden a los formularios en linea. Los
candidatos no reparan en tan contradictorio proceder.

5. No pocos candidatos, sin importar género o partido, aceptaron que sus imagenes
digitales fueran objeto de correcciones y, en algunos casos extremos, de
auténtica cirugia grafica, sin considerar el contacto diario con el electorado,
quienes pos supuesto advierten el engafio.

6. Las propuestas también representan una asignatura pendiente. Sobran
ocurrencias —elevadas al rango de ideas o propuestas-, y la retdrica que
prevalece en los sitios web definitivamente resulta demagdgica.

7. Pocos candidatos conciben la posibilidad de articular conexiones logicas entre
los ambientes comunicativos del sitio web de campana y los propios de la Web
2.0, como blogs y redes sociales. Los “puntos azules” representan una
inteligente excepcion.

8. Pocos candidatos reparan en la importancia de incorporar a sus sitios web
atractivos recursos graficos descargables, que estimulen al electorado a
“viralizar” la campafia. Un positivo ejemplo es el sitio web de Eruviel Avila
Villegas.

9. En la mayoria de los sitios web no se dispone de salas de prensa digitales
efectivamente centradas en los intereses de los profesionales de la informacion.
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10. Los sitios web involuntariamente resultan muy reveladores de la personalidad y
cultura comunicativa de los candidatos analizados.

2 Las redes sociales y el movimiento ciudadano por la anulacion del voto

Entusiasmados por la exitosa campaifia presidencial de Barack Obama, quien con gran
inteligencia despleg6 una formidable campafia propagandistica a través de los
principales ambientes comunicativos Web 2.0, en las pasadas elecciones intermedias no
pocos candidatos a puestos de eleccion popular optaron por emprender esfuerzos
propagandisticos en redes sociales y blogs, principalmente. La principal diferencia entre
la exitosa campaiia presidencial de Barack Obama a través de los principales ambientes
comunicativos Web 2.0, y el rotundo fracaso de los candidatos a puestos de eleccion
popular que en las pasadas elecciones intermedias accedieron emplear Internet como
medio propagandistico, radica en la perspectiva y comprension del concepto

“participacion ciudadana”.

El equipo de campana de Obama entendid perfectamente la posibilidad de utilizar
Internet como un efectivo medio para promover, organizar y movilizar a la ciudadania.
La columna vertebral de entusiastas simpatizantes que hicieron posible la victoria de
Obama precisamente fue articulada desde la Web 2.0. En cambio en México los
candidatos a puestos de eleccion popular conciben la “participacion ciudadana” en
campafias en términos de practicas clientelares y el inevitable ‘“acarreo” de
simpatizantes. Los ambientes Web 2.0 sencillamente fueron empleados como escaparate
virtual con nulo o pobre contenido. En México los partidos politicos definitivamente no
saben utilizar Internet. Son entidades que solo se ocupan de ‘“comunicarse” con el
ciudadano cuando necesitan su voto. Tan pronto terminan las elecciones, los partidos

politicos se olvidan de los ciudadanos.

Por esa sencilla razén, un reducido nimero de ciudadanos sensibles, quienes
definitivamente conocen mejor, que la clase politica, las aplicaciones eminentemente
comunicativas de blogs y redes sociales, decidieron impulsar, a través de los ambientes
comunicativos de la Web 2.0, un complejo movimiento social por la anulacion del voto,
el cual revela la profunda decepcién que hoy produce la egoista partidocracia en no

pocos mexicanos. Ese movimiento pronto trascendio a la radio y los medios impresos.
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Ciudadanos que no acostumbran navegar en la Web 2.0 rapidamente se identificaron

con el movimiento ciudadano.

Por esa razon consideramos que valia la pena evaluar en Internet la presencia del
movimiento ciudadano por la anulacion del voto. Por ende analizamos algunos de los
principales blogs y sitios web hasta el cierre de la presente edicion de la Revista

Mexicana de Comunicacion.

Las pasadas elecciones intermedias seran recordadas por la reprobable propaganda
negra desplegada por el Partido Accion Nacional —contraria con sus elevados principios
doctrinarios-, las incipientes acciones propagandisticas emprendidas por candidatos a
puestos de eleccion popular en los ambientes comunicativos mas emblematicos de la
Web 2.0 —redes sociales y blogs-, y por supuesto, la campafia ciudadana por la
anulaciéon del voto —gestada desde Internet-. De acuerdo con los primeros datos
disponibles previos al cierre de edicion de la Revista Mexicana de Comunicacion, el

porcentaje de votos anulados fue superior al 5 por ciento de los votos emitidos.

Un sector sensible de la ciudadania parece decidido a contener y limitar los excesos de
nuestra clase politica y la fatal partidocracia que ésta ha instaurado. Independientemente
de las pequefias conspiraciones que han pretendido tomar por asalto la direccion del
movimiento -por ejemplo aquella de conocidos panistas que participaron como
entusiastas promotores del voto en blanco-, el movimiento en los proximos meses
seguramente desbordara Internet para cobrar mayor relevancia y significado en el

imaginario cotidiano de nuestra vida publica.
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Tabla 1 Principales blogs y redes sociales que se promovieron la anulacion del voto

Edgar

Mexicanos T Hazme el ’ 3 . El voto en )
Titulo Crisol Plural | al gritode | ,, gl,Lll.ant México con chingado oSO Pedestre b blanco el Vota en
Cronicade | voto nulo N voto nulos blanco
Guerra " favor voto
castas
Sitio Web / SITIO SITIO
Blog BLOG SITIO WEB BLOG BLOG SITIO WEB BLOG BLOG WEB BLOG WEB
Temas SI SI SI SI SI SI SI SI SI SI
Plan/Programa NO NO NO NO NO NO SI SI SI SI
Logros NO NO NO NO NO NO NO NO NO NO
Noticias SI NO NO SI SL SI SI SI S1 NO
Contenido Discursos SI St SI SI NO NO NO NO NO NO
Biogratia NO SI SI SI NO NO SI NO NO NO
Album
fotografias SI SI NO NO NO NO NO NO St NO
Calendario NO NO NO NO NO NO SI NO SI NO
Wallpaper NO NO NO NO NO NO NO NO NO NO
Banners NO SI NO NO NO NO NO NO NO NO
Descargas | pocumentos St NO NO NO NO NO NO NO SI NO
Salvapantallas NO NO NO NO NO NO NO NO NO NO
Widgets NO NO NO NO NO SI NO NO NO NO
Blog SI SI SI SI SI SI SI SI S1 SI
Spots TV NO NO NO NO NO NO SI SI NO SI
Multimedia Videos S S SI SI SI SI SI SI SI SI
Audio NO NO NO NO NO NO NO SI S1 SI
YouTube SI SI SI SI SI SI Sl SI S1 SI
Correo SI NO SI SI SI NO SI NO S1 SI
Mensajes
instantaneos SI SI SI SI SI NO NO NO NO SI
Comunicacion | pjengajes de
texto NO NO NO NO SI SI SI NO SI SI
RSS NO NO NO NO SI NO SI S1 SI SI
Canales PDA NO NO NO NO NO NO NO NO NO NO
Mapa de sitio NO NO NO NO SI NO NO NO NO NO
Ayuda Biisqueda NO NO NO NO St NO SI NO SI NO
Toolkit NO NO NO NO NO NO NO NO NO NO

Fuente: Elaboracion Proyecto Internet, ITESM CEM.

La mayoria de las asociaciones que se pronunciaron por promover en la ciudadania la
anulacion del voto, apostd por incursionar en algunos de los ambientes comunicativos
mas representativos de la Web 2.0, principalmente a través de redes sociales y blogs. El
movimiento, en realidad admite ser considerado como supranacional. En Facebook
actualmente es posible ubicar 250 grupos, de diversos paises, que se pronuncian por
anular el voto. Destaca el denominado “Vota en blanco” conformado por 3,444

miembros, que encabeza Luis Manuel Pérez de Acha y que ademaés tiene presencia en
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HI5, Twitter y YouTube. El sitio web ( http://www.votaenblanco.org.mx/) es muy

basico; sin embargo se encuentra bien estructurado, cuenta con un foro de discusioén con
participacion activa (503 mensajes, 178 temas, 282 usuarios), videos de YouTube, y

fragmentos de entrevistas relativas al tema.

“Votos nulos” es otro movimiento que merece la pena destacar, Estd conformado por 17
sub-movimientos y organizaciones independientes (cada uno cuenta con su propio
blog). Se dieron a la tarea de convocar a una asamblea nacional por el voto nulo, el
pasado 30 de junio, en el Distrito Federal. Cuentan con sitio web

(http://www.votosnulos.com/) donde destaca una seccidon que proporciona elementos de

disefio para la impresion de calcomanias, playeras, mantas y volantes, ademas de un
video de YouTube denominado: "Una misma protesta, diferentes expresiones"
Algunas ligas no funcionan, y la informacién que proporcionan en su sitio es muy

basica. Sin embargo, cabe destacar que cuentan con 23 grupos activos en Facebook.

Otro movimiento relevante es “Mexicanos al grito de guerra”, que cuenta con un muy
completo blog que incluye 41 comentarios relativos exclusivamente a la anulacion del

voto, RSS, 42 seguidores, chat y atractiva una campafia visual.

“México voto nulo 2009” (http://mexicovotonulo2009.blogspot.com) es un blog

exclusivamente dedicado al movimiento, de hecho se destaca a si mismo con la
finalidad de “promover el debate sobre el significado politico del voto nulo y la
abstencion en el proceso electoral intermedio del 5 de julio”. Es interesante observar
que la participacion por parte de la ciudadania se ve reflejada en las més de 3, 500
visitas al sitio. El blog cuenta con 53 entradas hasta el momento y es en junio el mes en
el que se registré mayor actividad, con 33 entradas. Este blog tiene ligas a 21 sitios de
interés, todos ellos relacionados unica y exclusivamente con este movimiento y entre
ellos el de “Votos nulos” — el cual fue incluido dentro de este analisis. El blog cuenta
con 21 seguidores en Facebook como parte de la aplicacion de Networked Blogs, la cual
permite promocionar un blog, encontrar otros con intereses afines y mantener una
constante interaccion entre ellos. También cuenta con canal RSS que permite a sus

suscriptores tener una constante actualizacion de la informacion del blog.

Al igual que el blog anterior “Yo anulo mi voto” (http://yoanulomivoto.blogspot.com)

es igualmente exclusivo del movimiento, cuenta con 60 entradas de lo que va de mayo
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a julio de este afio, siendo que junio tuvo 33 entradas, gran parte de estas son notas
periodisticas de la Jornada, del Universal, Milenio e informacion publicada en otros
blogs. El blogs no cuenta con ligas a redes sociales sin embargo cuenta con 8 seguidores

dy Unicamente con 7 comentarios. También cuenta con canal RSS.

El blog “Croénica de Castas” (http://edgarclement.blogspot.com) de Edgar Clement — ¢l

es considerado como uno de los mejores novelistas graficos del pais- no es exclusivo de
este movimiento sin embargo es de reconocer el parte aguas que marco pues fue uno de
los primeros en manifestarse a favor del Voto nulo y lo hizo por primera vez a través de

un post titulado “Yo anularé¢ mi voto” el 13 de marzo de este afio.
El blog cuenta con 53 entradas en lo que va del afo y respecto al movimiento tiene 23
etiquetas sobre “Yo anularé mi voto” con alrededor de 635 comentarios. Ademas el blog

cuenta con 111 seguidores.

El blog “Pedestre” (http://ciudadpedestre.wordpress.com) no es un exclusivo del

movimiento, de hecho cuenta con una sola entrada sobre el Voto nulo, el cual tiene 7

comentarios. Cuenta con RSS tanto para las entradas como para los comentarios.

El blog titulado “Sin &nimos de lucro” (http://sinanimodelucro.wordpress.com) tiene

una entrada titulada “El voto en blanco, el voto nulo y la abstencion” en donde detalla
sus respectivas caracteristicas y la diferencia existente entre el voto blanco y el nulo, de
igual forma hace énfasis dentro del post de qué el voto en blanco ‘“se considera
universalmente un voto de protesta, asociado a ciudadanos partidarios de la

democracia”.

Por ultimo, “Hazme el chingado favor” (http://hazmeelchingadofavor.com ), es un sitio

web no exclusivo de este movimiento pues cuenta con alrededor de 47 categorias de
diversas indoles, dentro de las cuales encontramos la de politica con 506 entradas y de
ellas s6lo 83 son sobre el Voto nulo respecto a las elecciones de este afio. Cabe destacar
que este blog tiene una participacion alta pues los participantes ademés de opinar, son

quienes envian la informacidn para crear las entradas.
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Otro sitio web que no es exclusivo del voto nulo es el de “Crisol Plural”

(http://crisolplural.com) sin embargo hay 62 entradas sobre el Voto en blanco. El sitio

web cuenta con RSS y la informacion se puede compartir en las redes sociales como

Facebook, Google Bookmarks, Live, entre otras.

Es posible anticipar que los movimientos que promovieron la anulacion del voto en las
pasadas elecciones intermedias propiciaran un extenso movimiento ciudadano que

observara una activa participacion de cara a las elecciones presidenciales de 2012.
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? De los 500 diputados federales que integran el Congreso de la Unidn, a través del voto directo la
ciudadania elige a 300 diputados (diputados uninominales), uno por cada distrito electoral. Los 200
diputados federales restantes -diputados plurinominales- son definidos mediante el principio de
representacion  proporcional, considerando las cinco circunscripciones electorales: Primera
circunscripcion (Cabera: Guadalajara, Jalisco) Baja California, Baja California Sur, Chihuahua, Durango,
Jalisco, Nayarit, Sinaloa, Sonora. Segunda circunscripcion (Cabecera: Monterrey, Nuevo Leon)
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Aguascalientes, Coahuila, Guanajuato, Nuevo Ledn, Querétaro, San Luis Potosi, Tamaulipas, Zacatecas.
Tercera circunscripcion (Cabecera: Xalapa, Veracruz) Campeche, Chiapas, Oaxaca, Quintana Roo,
Tabasco, Veracruz, Yucatan. Cuarta Circunscripcion (Cabecera Ciudad de México, Distrito Federal)
Distrito Federal, Guerrero, Morelos, Puebla, Tlaxcala. Quinta Circunscripcion (Toluca, Estado de
Meéxico) Colima, Hidalgo, Estado de México, Michoacan. El primero de septiembre se llevara a cabo la
instalacion de la LXI Legislatura, cuyo periodo en funciones culminara el 31 de agosto de 2012.

3 En el referido estudio se recurrié a un muestreo no probabilistico, por conveniencia, el cual comprendid
entrevistas auto-administradas en linea, las cuales fueron promovidas a través de banners o mediante
invitaciones remitidas a través de correo electronico, enviadas directamente a determinados usuarios,
listas de distribucion manejadas por empresas como D-W WORLD.DE DEUTSCHE WELLE,
DataStrategia, IDEA, Medios Latinos, Consulta Mitofsky, eDemocracia, Insumos.com, Organizacion de
Consultores Politicos Latinoamericanos, o centros de investigacién, como el Proyecto Internet del
Tecnologico de Monterrey, campus Estado de México y el Centro de Profundizacion de la Democracia,
CLAD, los cuales accedieron colaborar en el desarrollo de la investigacion. Las 401 encuestas fueron
respondidas por 280 hombres (69.8 por ciento) y 121 mujeres (30.2 por ciento).

* Segiin los recientes resultados que el 30 de septiembre de 2009 dio a conocer la Internet World Stats, en
Estados Unidos fueron estimados 220.100,000 usuarios de Internet y la penetracion de Internet en la
poblacion estadounidense fue establecida en 74.1 por ciento. Véase:
http://www.internetworldstats.com/stats14.htm#north Fecha de consulta: 4 de diciembre de 2009.

> El fenémeno designado como “Obamania”, de ninguna manera se agota en la comercializacién de la
iconografia posible de Barack Obama —que incluye hasta juguetes eréticos-. La “Obamania” en el fondo
destaca la necesidad de renovar esperanzas para replantear el papel que podria observar Estados Unidos
en la perspectiva de una nueva etapa historica designada como “Post-América”.

% De acuerdo con la World Internet Stats, en Espafia fueron estimados 29,093,984 usuarios de Internet y la
penetracion de Internet en la poblacion espaiiola fue ubicada en 71.8 por ciento. Véase:
http://www.internetworldstats.com/stats4.htm#europe Fecha de consulta: 4 de diciembre de 2009.

7 El total de usuarios de Internet en Italia, fue estimado por la Internet World Stats en 30,026,400 y la
penetracion de Internet en la poblacion fue establecida en 51.7 por ciento. El total de habitantes en Italia
fue estimado en 58,126,212. Véase: http://www.internetworldstats.com/stats4.htm#europe Fecha de
consulta: 4 de diciembre de 2009.

¥ En el libro Los medios los jueces. La guerra sucia de 2006, Jenaro Villamil y Julio Scherer Ibarra dan
cuenta pormenorizada de las acciones emprendidas para impedir el triunfo de Lépez Obrador en los
comicios presidenciales.

? Véase: http://amlopresidentel .spaces.live.com/ Fecha: 8 de diciembre de 2009.

" Uno de los sitios web mas activos en la ofensiva contra Lopez Obrador fue
http://www.malo.org.mx/wordpress, que incorporé videos, imagenes retocadas, archivos en Word,
presentaciones en Power Point, cartas, caricaturas, difusion de resultados de dudosas encuestas,
entrevistas en medios de comunicacion, invitaciones para asistir a actos de campaiia, textos ofensivos y/o
difamatorios, denuncias por presuntas actividades delictivas, invitacion a reproducir los mensajes en otras
cadenas de correos electronicos, plegarias contra el “Peje” —despectivo apodo--.

" Miguel Angel Granados Chapa: “Guerra sucia hasta el final”. Proceso. Nimero 1548. 4 de julio de
2006, p. 14.

"2 El video puede ser consultado en [http://www.youtube.com/watch?v=Ww79i2KBWC8&eurl=]. Fecha
de consulta 8 de diciembre de 2009.

13 E1 18 de febrero, Gerardo Ruiz Mateos, secretario de Economia, durante un desayuno con la comunidad
mexicana en Paris, afirmé que si el gobierno de Felipe Calderdn no hubiera acentuado la lucha contra el
narcotrafico “el siguiente presidente de la Republica iba a ser un narcotraficante”.

14 «Qol4, el alma de las campaifias sucias ya es mexicano”, Proceso, numero 1700, 31 de mayo de 2009,
p.16).

"> De acuerdo con el diario EI Pais, de Espafia, Antonio Sola incurri6 en el plagio de un video
originalmente empleado para una campaiia del PSOE, el cual con minimas modificaciones adapto para la
campaifia de Fernando Elizondo Barragan, en Nuevo Leon. Véase:
http://www.elpais.com/articulo/internacional/partido/Calderon/Mexico/copia/anuncio/PSOE/elpepuint/20
090612elpepuint 9/Tes Fecha de consulta: 26 de junio de 2009.

' Esa cancion es un “cover” de la rola “I want you to want me”, interpretada originalmente por el grupo
Cheap trick.

' El consumo cultural de los mexicanos en Internet 2.0, de ninguna manera admite ser considerado como
incipiente. De acuerdo con declaraciones de John Farrell -director de Google México- al diario Miami
Herald (24 de noviembre de 2008): “M¢éxico y Brasil son los mas grandes consumidores de YouTube en
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términos absolutos”. De acuerdo con lo asentado en el reportaje “E-dioscincracia mexicana”, de Juan
Antonio Zertuche, publicado en el niimero 117 de Piensa Brainmedia, correspondiente a la semana del 5
al 11 de febrero de 2009, los sitios web mas visitados en México son: 1. Google México; 2.- Windows
Live; 3.- YouTube; 4.- MetroFlog; 5.- Microsoft Network; 6.- Yahoo!; 7.- HI5; 8.- Mercado Libre; 9.-
Google; 10.- Blogger; 11 Facebook; 12 RapidShare; 13 MySpace; 14 Wikipedia, 15 Fotolog. La mayoria
de los usuarios de Internet en México tenemos como pagina de inicio un buscador -generalmente Google-
, y en menor medida Windows Life 6 Yahoo!. Revisamos con regularidad el correo electronico a través
de Hotmail (Microsoft), 6 Yahoo! Mail y GMail de Google. MSN Messenger, de Microsoft, es el
programa de mensajeria instantanea mas utilizado en México. Otras opciones son Yahoo! Messenger y el
servicio G Talk de Google. El sitio mas visitado para ver y descargar videos en linea es YouTube. El
video mas visto —realizado en México- es “La Caida de Edgar”, que el 20 de mayo de 2009 registraba
mas de 14 millones de visitas. Una de las principales actividades de los usuarios de redes sociales en
México es subir fotografias. La red social mas popular en México es MetroFlog. De acuerdo con los
resultados que arrojo el Estudio AMIPCI de nuevas tecnologias de Internet en México 2008, en México
65 por ciento de los usuarios de Internet conocen el concepto de redes sociales, y 57 por ciento tiene una
pagina personal (desde un perfil en fotolog hasta Facebook). El 67 por ciento por lo menos ha subido una
foto o video a alguna pagina de Internet. EI 96 por ciento utiliza uno o mas programas de mensajeria
instantanea, destacando Messenger. En abril de 2008, Universal McCann dio a conocer los resultados del
estudio Power to the People: Social Media —en castellano: Poder a la gente; Medios sociales-. Segtn lo
asentado en el referido estudio: 4.9 millones de mexicanos comparten fotografias en linea; 3.9 millones
comparten videos en linea; 6.4 millones ven videos en linea. 4.8 millones acostumbran descargar
podcasts; 3 millones estan suscritos a servicios RSS. El nimero de mexicanos que participaban en redes
sociales fue estimado en 5.1 millones.

'8 El total de usuarios de Internet en México, segun la Internet World Stats, ascendia a 27,600,000 en
septiembre de 2009 y la penetracion de Internet en la poblacion fue estimada en 24.8 por ciento. El total
de habitantes en México fue estimado en 111,211,789. Véase:
http://www.internetworldstats.com/stats10.htm#spanish Fecha de consulta: 4 de diciembre de 2009.

" De los 500 diputados federales que integran el Congreso de la Unién, a través del voto directo la
ciudadania elige a 300 diputados (diputados uninominales), uno por cada distrito electoral. Los 200
diputados federales restantes -diputados plurinominales- son definidos mediante el principio de
representacion  proporcional, considerando las cinco circunscripciones electorales: Primera
circunscripcion (Cabera: Guadalajara, Jalisco) Baja California, Baja California Sur, Chihuahua, Durango,
Jalisco, Nayarit, Sinaloa, Sonora. Segunda circunscripcion (Cabecera: Monterrey, Nuevo Le6n)
Aguascalientes, Coahuila, Guanajuato, Nuevo Ledén, Querétaro, San Luis Potosi, Tamaulipas, Zacatecas.
Tercera circunscripcion (Cabecera: Xalapa, Veracruz) Campeche, Chiapas, Oaxaca, Quintana Roo,
Tabasco, Veracruz, Yucatan. Cuarta Circunscripcion (Cabecera Ciudad de México, Distrito Federal)
Distrito Federal, Guerrero, Morelos, Puebla, Tlaxcala. Quinta Circunscripcion (Toluca, Estado de
México) Colima, Hidalgo, Estado de México, Michoacan. El primero de septiembre se llevara a cabo la
instalacion de la LXI Legislatura, cuyo periodo en funciones culminara el 31 de agosto de 2012.

* De los 500 diputados federales que integran el Congreso de la Unidn, a través del voto directo la
ciudadania elige a 300 diputados (diputados uninominales), uno por cada distrito electoral. Los 200
diputados federales restantes -diputados plurinominales- son definidos mediante el principio de
representacion  proporcional, considerando las cinco circunscripciones electorales: Primera
circunscripcion (Cabera: Guadalajara, Jalisco) Baja California, Baja California Sur, Chihuahua, Durango,
Jalisco, Nayarit, Sinaloa, Sonora. Segunda circunscripcion (Cabecera: Monterrey, Nuevo Le6n)
Aguascalientes, Coahuila, Guanajuato, Nuevo Ledn, Querétaro, San Luis Potosi, Tamaulipas, Zacatecas.
Tercera circunscripcion (Cabecera: Xalapa, Veracruz) Campeche, Chiapas, Oaxaca, Quintana Roo,
Tabasco, Veracruz, Yucatan. Cuarta Circunscripcion (Cabecera Ciudad de México, Distrito Federal)
Distrito Federal, Guerrero, Morelos, Puebla, Tlaxcala. Quinta Circunscripcion (Toluca, Estado de
México) Colima, Hidalgo, Estado de México, Michoacan. El primero de septiembre se llevara a cabo la
instalacion de la LXI Legislatura, cuyo periodo en funciones culminara el 31 de agosto de 2012.

I En el libro Si yo fuera presidente. El reality show de Peiia Nieto, Jenaro Villamil asienta lo siguiente
sobre el actual gobernador del Estado de México: “Pefia Nieto se ha convertido en una gran inversion y
no en un proyecto politico genuino. Es el producto mas vulnerable y maleable de cuantos han existido en
el Grupo Atlacomulco. No es el primer gobernante de la entidad mas poblada del pais que ha aspirado a
ser presidente. Antes que ¢l, Carlos Hank Gonzélez, Alfredo del Mazo Gonzélez, Emilio Chuayffet y
Arturo Montiel acariciaron esa ambicion. Y no lo lograron” (Villamil. 2009:15).
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2 Véase:

http://cuentame.inegi.gob.mx/monografias/informacion/mex/territorio/div._municipal.aspx?tema=me&e=
15 Fecha de consulta: 8 de diciembre de 2009.
23

Véase:
http://cuentame.inegi.gob.mx/monografias/informacion/mex/territorio/div_municipal.aspx?tema=me&e=
15 Fecha de consulta: 8 de diciembre de 2009.

# Veéase:
http://cuentame.inegi.gob.mx/monografias/informacion/mex/territorio/div_municipal.aspx?tema=me&e=
15 fecha de consulta: 9 de diciembre de 2009.

® Véase:

http://cuentame.inegi.gob.mx/monografias/informacion/mex/territorio/div_municipal.aspx?tema=me&e=
15

%% En el libro Si yo fuera presidente. El reality show de Peiia Nieto, de Jenaro Villamil, el autor refiere
significativos paisajes en la historia el llamado “Grupo Atlacomulco”, conformado por poderosos
caciques del Estado de México. En 1942 Isidro Fabela, gobernador interino del Estado de México,
impulsé decididamente la formacion de una influyente corriente politica: el “Grupo Atlacomulco”. De
acuerdo con Villamil: “Mas que un maximato local, el Grupo Atlacomulco representd desde entonces una
red pragmatica de relaciones politicas, economicas y hasta religiosas que han superado, en complejidad, a
su fundador, al grado de extenderse hacia actividades ilicitas, como el crimen organizado que ha
%ominado en los ultimos afos la realidad del Estado de México” (Villamil. 2009:122).
Véase:

http://cuentame.inegi.gob.mx/monografias/informacion/mex/territorio/div_municipal.aspx?tema=me&e=
15

¥ Véase:
http://cuentame.inegi.gob.mx/monografias/informacion/mex/territorio/div_municipal.aspx ?tema=me&e=
15 fecha de consulta: 9 de diciembre de 2009.

¥ Véase:
http://cuentame.inegi.gob.mx/monografias/informacion/mex/territorio/div._municipal.aspx?tema=me&e=
15 fecha de consulta: 9 de diciembre de 2009.

0 Véase:
http://cuentame.inegi.gob.mx/monografias/informacion/mex/territorio/div_municipal.aspx?tema=me&e=
15 fecha de consulta: 9 de diciembre de 2009.

31 Véase:
http://cuentame.inegi.gob.mx/monografias/informacion/mex/territorio/div_municipal.aspx?tema=me&e=
15
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