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RESUMO

Neste texto, apresentamos uma reflexdo em torno do papel da midia tradicional
brasileira com relagdo a questdo das politicas publicas no Brasil. Mais especificamente,
trabalhamos esta tematica junto ao MST (Movimento dos Trabalhadores Sem Terra).
Abordamos conceitos e desdobramentos sobre as politicas sociais, passando por
consideracdes sobre o papel do Estado e da sociedade nesta atual conjuntura. Logo
apos, tracamos um perfil histérico da relacdo do MST com o poder. Em seguida,
trabalhamos a midia em tempos de globalizacdo, ao mesmo tempo em que apresentamos
0s pressupostos tedrico-metodologicos deste texto, a saber: Douglas Kellner (2001) e
Jesus Martin-Barbero (1997). Posterior a esse momento, procuramos lancar elementos
para a reflexdo em torno do papel da midia com relagéo as politicas sociais para 0 MST.
De posse do material analisado e levando em conta também estudos anteriores,
pretendemos detectar tendéncias com base nos elementos trabalhados ao longo deste
texto.
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ABSTRACT

In this text we present afterthoughts around the role of the Brazilian traditional media
with respect to the public policy in Brazil. Scilicet, we worked this topic closely to the
Landless Worker’s Movement (MST — Movimento dos Sem-Terra). We approached
concepts and outcomes from the social policies passing through considerations about
the role of the Government and Society in this current conjecture. Following that
approach, we outlined a historical profile of the relationship between MST and power.
Then we worked with the media in the context of globalization times, while we
presented the theoretical-methodological assumptions of this text as follows: Douglas
Kellner (2001) and Jesus Martin-Barbero (1997). After this moment we presented
elements for afterthoughts of the role of the media we respect to the social policies for
the MST. With the analyzed material and considering previous studies as well, we
intend to detect tendencies based on the elements analyzed in this text.
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INTRODUCAO

Neste texto, apresentamos uma reflexdo em torno do papel da midia tradicional

brasileira com relagdo a questdo das politicas publicas no Brasil. Mais especificamente,
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trabalharemos esta tematica junto ao MST (Movimento dos Trabalhadores Sem Terra).
De antemado, € necessario deixarmos claro que esta investigacdo parte do principio de
que tanto as politicas publicas quanto o MST - ou, ainda, os dois juntos — ndo se

amoldam aos atuais parametros midiaticos.

Convictos desse cenario, primeiramente, abordaremos conceitos e desdobramentos
sobre as politicas sociais, passando por consideracdes sobre o papel do Estado e da
sociedade nesta atual conjuntura. Logo apds, tragaremos um perfil historico da relacéo
do MST com o poder. Em linhas gerais, vale ressaltar que esse movimento social
consiste em uma organizagdo formada basicamente por agricultores do meio rural, que
surge nos anos de 1980, na cidade de Cascavel, no estado do Parana. Insatisfeitos com
0s rumos das politicas para 0 homem do campo, os integrantes do Movimento, oriundos
das mais diversas partes deste mosaico social que é o Brasil, emergem, assim, como
novos atores na luta pela terra, para trabalhar, reivindicando a implantagdo de uma

reforma agraria digna e justa.

Em seguida, trabalharemos a midia em tempos de globalizacdo, a0 mesmo tempo em
que apresentaremos 0s pressupostos tedrico-metodolégicos deste texto. Posterior a esse
momento, chegaremos, entdo, ao nosso principal desafio: lancar elementos para a

reflexdo em torno do papel da midia e dos seus desafios daqui para frente.

Ressaltamos, ainda, que, nesta investigacdo, ndo temos como meta principal a
generalizacao de resultados a partir de uma pesquisa bibliografica. De posse do material
analisado e levando em conta também estudos anteriores, pretendemos detectar

tendéncias com base nos elementos trabalhados ao longo deste texto.

1. A Relacéo Politica Social versus Estrutura Social

Politica social e estrutura social apresentam uma relacdo bidirecional. Segundo
Adelantado, Noguera e Rambla (2000), esta interacdo que, até bem pouco tempo, era
investigada de forma separada, consiste, na verdade, em um tema complexo. A essas
teméticas cercam-se também contradi¢Ges que ndo sdo capazes de serem contempladas

por uma anélise objetiva e Unica. Quando se fala em estrutura social — observam o0s

“Relaciones Publicas”, NiUmero 70



RAZON Y PALABRA
Primera Revista Electrénica en América Latina Especializada en Comunicacion
www.razonypalabra.org.mx

autores — é preciso levar em consideracdo os fendmenos sociais, assim como “los
efectos de las acciones sociales acumulados en el largo plazo adquieren configuraciones
muy consistentes, tanto que a veces parece que funcionen por inercia propia, 0 como

una segunda naturaleza” (2000:26-27).

Um dos papéis das politicas sociais nas sociedades capitalistas avancadas seria o de
contribuir com os processos de estruturacdo e configuracdo dessas sociedades. Em
sentido estrito ou reduzido, a concepcao de estrutura social estaria ligada a estrutura de
classes — no sentido marxista ou weberiano. Em sentido amplo, a estrutura social seria a
organizacdo social em geral (familia, religido, trabalho etc.). Esta analise esta ligada ao

campo socioldgico classico e ao funcionalismo estrutural.

Uma alternativa que abarcaria um significado mais amplo para a compreensdo da
estrutura social seria a adoc¢ao de uma concepgao mista, sugerem Adelantado, Noguera e
Rambla (2000). Nesta, estrutura social seria a configuracdo de instituicdes onde sujeitos
vivem de forma desigual em um lugar e momento determinado e em que estdo

implicados esferas, desigualdades e atores.

Alguns autores apresentam defini¢des diferentes para estrutura social, como Habermas,
Santos e Bourdieu (citados por Adelantado, Noguera € Rambla. 2000). Este, por
exemplo, defende a tese de que a estrutura social se divide em varios campos e é
atravessada por tensdes internas. Ja Santos distingue estrutura social levando em conta
0s contextos doméstico e civico. Para Habermas, é preciso separar as esferas do mundo
da vida (a vida privada e a opinido publica) e os subsistemas (econdmico e

administrativo).

De acordo com Adelantado, Noguera e Rambla (2000), as desigualdades sociais que
acometem as populacdes das sociedades capitalistas operam em quatro esferas:
mercantil, estatal, doméstico-familiar e relacional. A esfera doméstico-familiar esta
relacionada a visdao machista que associa o trabalho/funcdo da mulher as tarefas
domeésticas. Na esfera estatal, estd compreendido o Estado e seu poder coercitivo, bem
como as normas impostas por esta instituicdo. Segundo os autores, tal esfera é decisiva
na organizacdo da desigualdade social e contribui fundamentalmente “en el conflicto
distributivo (impuestos, legislacion econdmica, presupuestos, politicas publicas) y en la
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reproduccion simbolica de las jerarquias sociales” (2000:36). Essa esfera € responsavel
por condicionar e até definir as diretrizes de outras esferas, segundo Offe (citado por
Adelantado, Noguera e Rambla. 2000). Por fim, a esfera relacional tem relacdo direta
com interesses tanto no campo individual quanto no campo grupal. Neste, cabe-nos
destacar a distingdo entre sub-esfera associativa e sub-esfera comunitéria: a primeira
estd voltada para os espacos institucionais e de influéncia a respeito de outras esferas,

como a estatal ou mercantil. A segunda, a espacgos de interacdo com a comunidade.

Para analisar a formacéo das politicas sociais, observam Adelantado, Noguera e Rambla
(2000) que é preciso levar em consideracgdo trés fatores: sujeito de direitos (cidadania),
ou seja, a forma com que estes se apresentam e sdo colocados em pratica em cada
sociedade podem acabar suscitando desigualdades sociais; as diferengas de posicOes a
respeito da estrutura administrativa do Estado; e, finalmente, a desigualdade de
capacidades associativas, que trard consequéncias sobre os atores coletivos no que diz
respeito ao campo das relagbes. Podemos entender como atores coletivos todas as
pessoas ou aquelas envolvidas no processo de desenvolvimento da(s) politica(s)
social(s). Esses grupos de atores determinam a ldgica estrutural da esfera que os irdo
representar. Uma associacdo de professores é um exemplo. Todas essas associagdes tém
seus interesses em particular e acabam influenciando de uma forma ou de outra as

praticas sociais.

As concepcdes acerca da questdo da influéncia, por vezes, podem parecer exageradas.
Uma das mais difundidas, segundo Adelantado, Noguera e Rambla (2000), é a de que a
politica tem, entre seus atributos, o papel de corrigir e mediar os efeitos negativos e/ou
perversos da economia — como benfeitora e responsavel por modificar praticas que

contribuem para acirrar ainda mais as desigualdades sociais.

1.1 O Estado e a Sociedade na Politica Social

Comecemos este sub-capitulo discorrendo sobre o conceito (ou um dos conceitos) de

cidadania. Para Demo (1993), este esta arraigado, de certa forma, ao conservadorismo.

A nocédo de cidadania, segundo o autor, estaria ligada a pessoas abastadas; com maior
poder aquisitivo. Em segundo lugar, diz respeito ao efeito dos desiguais, que sé&o
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guiados a niveis de consumo, em que se obtém efeitos altamente conservadores para o
sistema. Aqui, um dos desafios seria problematizar a presenca do Estado na politica
social ndo levando em conta o tamanho do Estado, mas a capacidade e o papel do
cidaddo enquanto ator social capaz de interferir neste Estado; reorganiza-lo; transforma-
lo.

O Estado, para Demo (1993), teria sua definicdo voltada para o capitalismo liberal;
aquele que esta a servigo da iniciativa privada. Nos tempos atuais, o capitalismo global
— ou neoliberalismo — acaba agravando as contradi¢gdes sociais em todos o0s setores e
isso se da mais fortemente nas populagcdes mais pobres do planeta. Tal defini¢do vai ao
encontro da idéia de que vivemos a era do capitalismo selvagem, com suas
peculiaridades caracteristicas tais como salarios-minimos degradantes, desrespeito a
legislagéo trabalhista e lucros desmesurados.

Seguindo essa linha de pensamento, observamos uma descentralizacdo da méo-de-obra
humana. Um carro, por exemplo, é constituido em varios paises onde a mao-de-obra é
mais barata. Assim, nesta realidade, ha uma reducdo do emprego regular: 0s
trabalhadores  “perpétuos” sdo substituidos pelos temporérios, informais,
subcontratados, o que acaba ocasionando também o enfraquecimento dos sindicatos
(Harvey.1992). Esse cendrio sugere uma imensa fabrica, a “fabrica global” de lanni
(1995, 1997). Nesta “fabrica”, marcada pela flexibilidade, “a vida de trabalho esta
saturada de incertezas” (Bauman.2001:169), ou seja, ao contrario dos tempos de

outrora, agora, a estabilidade dos empregados ndo é mais assegurada.

Por outro lado, tal situac&o corre o risco de estar enganando quem aposta na concepgao
de que o Estado nédo pode ser alterado. O Estado nao tem fim em si mesmo. Depende da
capacidade de mobilizacdo da sociedade que o mantém. Entretanto, essa realidade ndo
consiste em um processo facil de ser modificado, ja que a “aparicdo” do Estado €
marcada pelo surgimento de um Estado Decorrente, N&o-Fundante — onde se fazem
valer acumulos de direitos adquiridos pela(s) elite(s) (ctpulas), que tém, pelo que se

percebe, intensificado seu involucro de protecéo.

No Brasil, por exemplo, cita Demo (1993), o Estado acaba servindo como tabua de

salvacdo em meio a um servico publico que se mostra ineficiente, o qual esta repleto de
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reparti¢ces publicas “inchadas” e que atuam de maneira burocrética. Situacdo pior que
esta — e decorrente — € a pobreza do povo; flagelo que cresce a centenas de anos, sob
“politicas sociais” que ndo passam, na pratica, de medidas paliativas. Neste sentido, 0
nosso Pais € cenario recorrente de tais medidas, que parecem surtir pouco efeito — para

ndo dizer inexpressivo — ja que ndo influem no cerne das mazelas sociais.

Ja em termos de politicas sociais para 0S movimentos sociais, percebemos que essas
acabam consistindo em um processo complexo e aparentemente — ou ndo -
contraditorio: ao mesmo tempo em que fortalecem, as politicas sociais também
amenizam as desigualdades ocasionadas pelo modelo econémico vigente. Segundo
Adelantado, Noguera e Rambla (2000:25), “a politica social ndo somente compensa ou
reduz as desigualdades originadas em outros &mbitos, como também podem reproduzi-
las, aumenta-las (...)”. E 0os mesmos autores acrescentam: “as politicas sociais seriam,
portanto, um dos fatores primordiais que contribuem ao processo de estruturagdo das
sociedades do capitalismo avancado: surgem da estrutura social a0 mesmo tempo em

que contribuem a configurar a mesma” (2000:27).

No que tange as politicas sociais realizadas pelo Estado para os movimentos sociais e,
mais especificamente, para um dos pilares deste estudo — 0 MST -, julgamos ser
pertinente, neste momento, tracar um breve histérico dessa rela¢do. Sendo assim, em
seu primeiro discurso, na madrugada de 22 de abril de 1985, logo ap6s o falecimento de
Tancredo Neves, dentre outras medidas, José Sarney (1985-1989) promete implantar a
reforma agréria no Pais, o que ndo ocorre. Além disso, 0 que se viu ao longo do seu
mandato foi uma inflacdo exorbitante e 0 aumento do custo de vida e do desemprego
(Duarte.1996). Esse governo marca um periodo de ocupacdes de sedes do INCRA
(Instituto Nacional de Colonizacdo e Reforma Agréria.), além de uma série de

desapropriacdes e assentamentos.®

Mais tarde, em 1989, com a vitéria de Fernando Collor de Melo (PRN-Partido da
Reconstrugdo Nacional) sobre Luiz Inacio Lula da Silva (PT-Partido dos
Trabalhadores), 0 que se seguiu a partir de sua posse, em 15 de marco de 1991, foi um
governo marcado pela corrupcdo, o que resultaria no processo de impeachment do
presidente. A eleicdo de Collor indicaria um futuro dificil para 0 MST. O presidente

eleito entra para a histéria como o que menos assentou familias. Pelo contrario, foi
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quem mais reprimiu o Movimento, com invasdes da policia federal a secretarias
estaduais do MST, acarretando roubo de documentos, além de processos judiciais e
pedidos de prisdo contra membros do Movimento. Com o impeachment, assume, entao,
0 vice, 0 mineiro Itamar Franco (1992-1994), que, dentre os presidentes da republica,
foi o primeiro a receber o MST.

Como presidente do Brasil, Fernando Henrique Cardoso (1995-2002), do PSDB
(Partido da Social Democracia Brasileira), assentou milhares de familias, mas, no
entanto, a politica neoliberal de seu governo promoveu a pobreza no campo o que, entre
outros fatores, acabou engrossando os chamados cinturdes de miséria no meio urbano®.
Por fim, a esperanca de novos rumos para 0 MST surge através da eleicdo de Luiz
Inécio Lula da Silva, em outubro de 2002. Apesar dos esfor¢os do governo do novo
presidente brasileiro, o que se seguiu foi uma politica social que, comparada ao
momento anterior, teve poucas mudangas significativas, o que gerou frustragdo por

parte dos Sem-Terra.

Assim, em um cenario agravado por um passado que nunca deixou de existir — e que,
portanto, ainda rosna —, o de quase total descaso com relacéo aos diretos dos cidadaos”,
0 MST tenta superar velhos habitos e formas de tratamento para com os trabalhadores e,
neste caso especifico, 0os pequenos agricultores rurais. Neste sentido, sua batalha de
lutas e as constantes pressdes junto ao poder fazem-se presentes. No entanto, “décadas
de clientelismo consolidaram uma cultura tuteladora que n&o tem favorecido o
protagonismo nem a emancipacdo dessas classes em nossa sociedade”
(YYasbek.2001:37).

Destarte, em tal realidade, geralmente, a relagcdo entre 0 MST e o Estado “evoca 0
passado, quando era concebida como caso de politica, ao invés de ser objeto de uma
acao sistematica do Estado no atendimento as necessidades basicas (...)” (lamamoto,
2001:17). No entanto, a luta do MST contra esse cendrio assimétrico é, ou silenciada, ou
tratada de forma nem sempre adequada pela midia, nosso préximo tépico.
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2. A centralidade da midia: delineamentos tedrico-metodologicos da pesquisa

Neste inicio de século XXI, vivenciamos a consagracdo definitiva dos meios de
comunicacdo como 0s principais agentes de mediacdo da sociedade. Esta forma
dominante de cultura corrobora para um fortalecimento das relagcdes sociais a0 mesmo
tempo em que fornece elementos de homogeneizacdo das identidades. Atraves de textos
e imagens, boa parte da midia modela uma visdo de mundo que vai ao encontro dos

ditames apresentados pela globalizacdo.®

Considerando essas colocacdes, a cultura promovida pelos meios de comunicagdo é
industrial, encaixa-se nas premissas desenvolvidas pelos estudiosos da Escola de
Frankfurt” como, por exemplo, Theodor Adorno e Max Horkheimer. Neste sentido, a
midia constréi mitos e esteredtipos, sugere regras, modas e habitos. Por tras deste véu
sedutor, busca audiéncia e, consequientemente, lucros cada vez maiores. Para isso, lanca
médo de uma mistura de elementos oficiais com outros artificios nem sempre palataveis

como, por exemplo, o fait divers.?

Através desse cenario, a cultura da midia — sobretudo a da televisdo — passa a frente de
outras instituices como a familia, a escola e a igreja. De acordo com Orozco Gomez
(1990:9):

“na medida em que a televisdo propGe uma série de significacdes e sentidos,

legitima discursos, propaga informacao, inclui e exclui a seu parecer sujeitos

e acontecimentos, estimula emog0es, provoca reacOes afetivas, induz ao

consumo, motiva a tomar determinadas posi¢bes intelectuais, dissemina

opinides e serve em geral como fonte de aprendizagem e objeto de polémica

e de juizo, uma vez que desafia e compete com as tradicionais instituigdes

sociais, como a escola e a familia; a televisdo se instaura no umbral do novo
milénio como a grande industria cultural do futuro™.

Ao adquirir carater centralizador na atualidade, a midia tradicional — e, em especial, a
televisdo, principalmente através do género telejornalismo® — atua em compasso com as
forcas hegemonicas da sociedade. Ndo obstante, percebemos que a ideologia™®
transmitida nesse caso “é [geralmente] a do branco masculino, ocidental, de classe
média ou superior; sdo as posi¢des que véem racas, classes, grupos e sexos diferentes
dos seus como secundarios, derivativos, inferiores e subservientes”. Assim, 0s meios de
comunicacéo consistem no aparelho responsavel pela promocéo simbolica de uma nitida

separacdo entre atores “dominantes/dominados e superiores/inferiores, produzindo
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hierarquias e classificacdes que servem aos interesses das forcas e das elites do poder”
(Kellner.2001:83).

Influenciado pela corrente dos estudos culturais britanicos,'* o norte-americano Douglas
Kellner contempla, em seus estudos, variadas producdes midiaticas. Seu principal
objetivo € observar “tendéncias dominantes e de resisténcia, vislumbrar perspectivas
historicas e também analisar a forma como os meios de comunicagdo agem com vistas a

influenciar a identidade dos individuos receptores” (Cruz.2006:66).

Percebemos que a midia consiste numa espécie de palco por onde desfilam as mais
diversas forcas da sociedade. Neste sentido, 0s meios de comunicacdo reproduzem os
embates entre os setores hegemonicos e contra-hegemdnicos'®> — ou de resisténcia.
Assim, o autor atenta para o fato de que, ao estudarmos as producdes miditicas,

devemos levar em conta o viés politico.

Procurando estabelecer e verificar as ligacdes entre os atores envolvidos no campo
social, Kellner se utiliza da articulagdo.'® Este conceito traduz, portanto, um ponto
importante, ligado ao estudo do processo de organizacdo e producdo do discurso dos
meios de comunicagdo em um determinado contexto. Consequentemente, permite
visualizar as formas pelas quais as pessoas produzem cultura e, por outro lado, mostra

como esta cultura pode ser decodificada pelos individuos.

Ridiger (2002:216) salienta que essa proposta de Kellner implica refletir historicamente
sobre a cultura de mercado em um contexto amplo (global) de sociedade, tendo como
premissa o fato de que “essa cultura produz e reproduz em termos econdémicos, técnicos
e espirituais as categorias e contradigdes sociais dominantes”. Somente assim, atraves
de um minucioso exercicio de reconstrucao historica dos fatores em jogo, incluindo,
aqui, as mais variadas forcas sociais, serd possivel refletirmos, interpretarmos e
explicarmos criticamente as questBes relativas a cultura e, em especial, a cultura da

midia, seus desenvolvimentos e rela¢cdes com o todo social.
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2.1 Por uma abordagem politico-critica da midia

Levando em conta a realidade exposta até aqui, nos estudos da midia propostos por
Kellner (2001), em uma determinada circunstancia histérica, sdo investigadas a
producdo da cultura, sua distribui¢do, através de um meio técnico ou canal, a anélise do
texto e a recepcdo deste pelos puablicos, também dentro de um contexto (lugar de
enunciacdo), sem perder de vista — é importante salientar — 0s aspectos criticos e

politicos.

A presente proposta — denominada pelo autor como uma teoria social critica — implica
privilegiar varios momentos de constru¢cdo da cultura. Lancando mao de uma
contextualizagcdo em nivel socio-histérico, conforme colocado anteriormente, propomos
investigar de que forma a midia produz a informacédo, o que pressup®e articulacdes de
cunho interno e externo, regras, aspectos técnicos e visdes de mundo. Respeitando
determinadas regras, portanto, um texto sera constituido dentro de um género como o
telejornalistico, por exemplo, o que implica a nocao do género jornalismo de televisao.
Assim, esse produto chegara depois ao ambito da recepcéo, e terd, por conseguinte, 0s
mais diversos desdobramentos (usos), levando em conta também o contexto particular

do receptor.

Olhando de forma mais detalhada para as questGes relacionadas a producdo e ao
processo de recepcdo, portanto, devemos atentar para as relacbes de poder envolvidas
tanto em nivel micro (mais restrito, ligado aos ambientes de producdo e recepcao)
guanto em nivel macro (referente a propria estrutura social) em um contexto historico
(Lopes et al. 2002). Neste sentido, no que tange ao processo de recepcdo das
informacdes, Martin-Barbero (1997) chama atencdo para os contextos de fala dos
receptores. Portanto, torna-se importante averiguar em que condicdes as producdes de
sentido estdo sendo constituidas. Essas “posicGes de enunciacdo” (Hall. 1996:68) sdo
individuais e baseiam-se em um contexto particular e, ao mesmo tempo, publico, ou

seja, referem-se a identidade cultural™

de cada um, a qual — vale ressaltar — consiste em
um processo histdrico, sempre em construcdo, pois interage o tempo todo com o campo

social.
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Esse contexto das condi¢cbes de producdo de sentido, apresentado anteriormente,
consiste nas mediacdes, que significam as mais variadas formas culturais atraves das
quais 0s publicos receptores apropriam-se das mensagens e constituem sentido.
Portanto, o deslocamento dos meios para 0s atores sociais dentro de cenarios especificos
estabelecidos, constitui a complexa questdo das mediagdes. Resumindo, estudar a
cultura da midia também implica a realizacdo de uma investigacdo que desloque a
énfase dos meios para as mediagdes, promovendo uma integracdo entre producao, texto

e recepgéo.

Kellner salienta, ainda, que os textos produzidos pelos meios de comunicacdo nao
devem ser encarados simplesmente como divulgadores da ideologia dominante,
tampouco entretenimento puro e inofensivo. Muito pelo contrario, consistem em
producGes complexas, que envolvem “discursos sociais e politicos cuja andlise e
interpretacdo exigem métodos de leitura e critica capazes de articular sua insercdo na
economia politica, nas relacBes sociais € no meio politico em que sdo criados,
veiculados e recebidos” (2001:13).

Dessa forma, percebemos a importancia dispensada a mediacdo e a contextualizacdo dos
fatos em uma atividade de investigacdo critica histdrica dialética, o que facilita o
entendimento de seus desdobramentos, pois este método tenta descobrir 0s “comos” e
0s “porqués” e ndo somente 0 “0 que” (senso comum). Isto significa levar em

consideracao também as relagcdes de poder que permeiam a realidade social.

Sob esse Vviés, ao estudar os textos culturais midiaticos pelo prisma das relagcdes entre
ideologias, movimentos sociais e 0 contexto que os envolvem, inspirado pelo sociélogo
Robert Wuthnow, Kellner (2001) lanca mao de trés categorias, a saber: horizonte social,

campo discursivo e acéo figural.

O horizonte social diz respeito as multiplas relagGes, as praticas e experiéncias que se
desenvolvem dentro do campo social, e que acabam, desta forma, por contextualizar o
local, a época e o cenério de lutas politicas, econdmicas, culturais etc., em que ¢ feita a

producdo da cultura por intermédio dos meios de comunicacao.
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O campo discursivo contempla as mediacOes, onde se fazem presentes todos os
elementos (hegemdnicos e contra-hegemonicos, superiores e inferiores) envolvidos no
discurso dos meios de comunicacdo. E justamente nessa categoria que 0S géneros
mididticos, tais como o telejornalismo, por exemplo, fazem-se presentes. Ja a agdo
figural implica mostrar os desdobramentos sociais de acordo com o0 contexto dos

agentes envolvidos, expondo, assim, os reflexos da cultura da midia na sociedade.

Outra categoria importante é o impacto cumulativo. De acordo com interesses
particulares, determinada estrutura, seja esta uma pessoa, um partido politico, um
movimento social, uma empresa etc., pode ser denegrida ou favorecida pela midia,
qguando esta promove constantemente imagens e discursos com a intencdo de afetar a
concepcdo das pessoas. Essas “imagens ressonantes” vdo ao encontro das mentes
receptoras objetivando o fortalecimento de concepgBes favoraveis, ou ndo, a respeito

dos elementos envolvidos.

Sendo ativo™ e dono de uma cultura particular, durante o0 movimento de socialidade de
Martin-Barbero (1997), onde ha interacdo com o &mbito social, 0 receptor, em seu
cotidiano, estabelece uma ritualidade e interage com 0s meios de comunicacdo
produzindo cédigos culturais:*® a reproducdo, em que aceita tudo o que recebe, o que o
constitui em uma espécie de cumplice do pensar hegemdnico; a negociacdo, quando
assimila algumas partes daquilo a que estd exposto e outras ndo; e a resisténcia,
processo em que ndo ha aceite de propostas de sentido oriundas da midia, o que acarreta
uma construcdo alternativa ou contraproposta. Para Orozco Gomez, a possibilidade

reinante no cenario de recepcéo dos meios é a negociacio.’

3. Analises

Segundo Kellner (2001:55), “o foco dos estudos culturais britdnicos em qualquer
momento foi mediado pelas lutas da conjuntura politica da época (...)”. A partir desta
abordagem, procuramos analisar producdes e instituicbes midiaticas dentro de um
determinado contexto. E qual é este contexto? Para responder essa questdo, julgamos
necessario tecer um esclarecimento prévio: se ler politica e criticamente as produgdes

midiaticas significa, dentre outros fatores, identificar os elementos contidos nos
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discursos da midia que os associam aos grupos dominantes, salientamos, entdo, que tal
procedimento exige realmente’® que situemos a midia dentro de um contexto

particular, digo politico.

Podemos dizer que, em tempos de globalizagéo, vivenciamos um horizonte social em
que a logica é o consumo. Esta, por conseqliéncia, objetiva o lucro. No campo
discursivo, temos os atores envolvidos, ou seja, todos os elementos que compdem as
mediacOes. No caso especifico desta investigacdo, temos, geralmente, a presenca de
forcas hegemonicas como, por exemplo, o Estado e a justica de um lado, e, do outro, as
forcas contra-hegemdnicas, como o MST. Além desses agentes, temos dentro desse
espectro de variaveis a propria midia, seus géneros, seu aparato técnico, suas regras
internas, suas rotinas de producdo, os contextos particular e institucional dos produtores
da informacdo, seus discursos etc., além, é claro, da propria sociedade civil, através dos
seus receptores/consumidores e respectivos lugares de fala.

De posse do horizonte social e do campo discursivo, Bucci (2004:138-139) nos ajuda a
comecar a entender os desdobramentos (acao figural):

“depois da confusdo (entre jornalismo e entretenimento) vem a fusdo. Fusdo
de capital. De vinte anos para c4, as empresas jornalisticas foram engolidas
ou se fundiram com as empresas dedicadas até entdo ao entretenimento. A
tendéncia global se realizou com tal velocidade que ndo pode mais ser vista
como um deslocamento isolado de algumas corpora¢fes, mas constitui,
claramente, uma alteragdo estrutural do capitalismo: o0 negdcio do jornalismo
fundiu-se com o negdcio do entretenimento; o capital jornalistico diluiu-se
num outro”.

Em um cenério em que a qualidade da informacdo é, muitas vezes, inversamente
proporcional ao indice de audiéncia, o racional &, portanto, superado, com certa
freqliéncia, pelo espetaculo, pelo conflito, pelo medo e a fantasia das imagens. Através
da midia, vislumbra-se uma realidade na qual o discurso noticioso € substituido por um
tipo de “discurso publicitario”, homogeneizador de identidades,'® estereotipado e
mercadologico, a-historico e sem aprofundamento; por isso mesmo, € desprovido de

reflexdo, ou seja, os meios ficam impossibilitados de justificar os fins.
Ocorre, portanto, a primazia do “o que” sobre 0 “como” e 0 “por que”, o0 que traduz um

“discurso carente”, superficial, e, muitas, vezes, “unilateral”’, que fere a ética

jornalistica, pois ndo ouve todos os lados envolvidos em determinada questdo.
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Reforcando esse argumento, em pesquisa anterior (Cruz.2006), observamos que 0
processo de enfraquecimento do MST é legitimado também pela constatacdo da
auséncia desses “comos” e “porqués” em determinados momentos da cobertura da
midia. Neste sentido, Kellner (2001:149) salienta que “se deve prestar atencdo ao que
fica fora dos textos ideoldgicos, pois freqlientemente sdo as exclusdes e 0s siléncios que
revelam o projeto ideoldgico do texto”. A descontextualizacdo dos fenémenos
estabelece, assim, a no¢do do inexplicavel e sem sentido no imaginario social. Nesse
sentido, Lage (1998: 308) sustenta a hipdtese de que “fatos que contrariam versdes
dominantes, de interesse do sistema de poder, podem ser desqualificados como

fendmenos inexplicaveis (...)".

Vivenciamos, atualmente, a cultura do efémero; o triunfo do descartavel. Sdo veiculadas
informag0es superficiais, com caréncia de substancialidade nos noticiarios televisivos.
Nas noticias de variedades e nos talk shows, contemplamos o apogeu das fofocas e
demais atrocidades midiaticas; nos programas de cunho investigativo, que buscam Unica
e exclusivamente a audiéncia sob o véu falacioso da justica, do ajudar pessoas,
assistimos a banalizacdo da violéncia. E neste cenario, portanto, que os meios de

comunicacdo fomentam o pensamento rapido e miseravel, pobre e acritico.

Trazendo essa discussdo para o ambito da televisdo, Orozco Gdémez (1996:25) é

enfatico ao salientar que

“(...) o reducionismo informativo da TV ndo esta s6 na inclusdo de cada vez
menos noticias e fontes noticiosas, mas na crescente exclusdo da maioria dos
contextos das noticias, que em todo caso poderiam permitir obter uma
melhor apreciagdo da informacdo transmitida. O imediatismo e a
instantaneidade préprios do meio televisivo, além de veicular a
descontextualizacdo das noticias, possibilitam sua desistorizacdo. Para a
imagem do que acontece no mundo s parece haver um tempo, o presente.
Isto se manifesta especialmente no género noticioso, dado que 0s tempos
definem em grande medida o que é e 0 que ndo é noticia. Incluindo, o que ja
ndo é presente deixa de ser noticia ainda que siga sendo relevante para
entender o futuro”.

No atual estagio da globalizacdo, a midia respira sob a égide do consumo. Assim, com 0
objetivo de manter o status quo, o que, é claro, reforca a ideologia das forcas
hegeménicas, 0s meios de comunicacdo lancam mao de varias formas de “violéncia
mididtica”, as quais acarretam um pensar fragmentado, volétil, em perfeita sintonia com

0s interesses particulares dos produtores de informacao.
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N&o sdo raras as vezes em que esses produtores de informacéo jornalistica divulgam
determinado fato, mas, no entanto, direcionam o enfoque da noticia segundo interesses
particulares. Quando esta agdo ocorre, estabelecem a ideologia das classes dominantes
através do poder simbdlico. Por mais paradoxal que possa parecer, ao noticiar conflitos
sociais entre grupos divergentes, estes profissionais podem vir a promover a apari¢édo de

movimentos de resisténcia & ordem vigente.?

Também é possivel constatarmos que, ao servir de palco para os embates da atualidade,
a midia resulta, assim, no braco mais poderoso da cultura. Geralmente inerente ao
poder, conforme ilustrado no pardgrafo anterior, ela (a midia) consiste, portanto, no
centro dos acontecimentos do mundo contemporaneo ao passo em que age como uma

auténtica promotora da ideologia das chamadas classes mais favorecidas da sociedade.

Essa observacdo provoca outra constatacdo: a cultura da midia age em dois sentidos:
estimula a dominacdo social lancando mdo, por vezes, de técnicas que visam a
banalizacéo de certos temas e setores da sociedade, enfraquecendo-os, a0 mesmo tempo
em que pode incentivar a resisténcia e a luta contra as classes dominantes ao utilizar
uma linguagem mais isenta, menos comprometida com o poder.

“A cultura da midia pode constituir um entrave para a democracia
quando reproduz discursos reacionarios, promovendo 0 racismo, 0
preconceito de sexo, idade, classe e outros, mas também pode
propiciar o avango dos interesses dos grupos oprimidos quando ataca
coisas como as formas de segregacdo racial ou sexual, ou quando,
pelo menos, as enfraquece com representacGes mais positivas de raga
e sexo” (Kellner. 2001:13).

Ora conservadora, ora progressista, a midia consiste, assim, em um amontoado de
contradi¢cGes. No Brasil, por exemplo, a maior emissora de comunicacdo do Pais — a
Rede Globo - néo foge a regra:

“A Globo organiza a democracia no Brasil? Sim, sem duvida. Em
oposicdo a isso, ela corrompe a democracia, ao deformar com seu
espetaculo a natureza dos processos decisorios? A resposta também é sim.
Ela combate os esquemas de coronelismos regionais? Sim. De outro lado, ela
pode concorrer para bloquear o debate democréatico? A resposta, de novo, é
sim”. (Bucci.2004: 237-238).
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Como foi visto antes, a cultura da midia foi, ha muito, englobada pelo mercado. Perante
tal contexto, questdes cruciais para o jornalismo — e de reconhecido interesse publico —
como as politicas sociais e organizacdes como o MST ndo se encaixam. Mas, por outro
lado, a informagéo é um direito humano fundamental. E preciso democratiza-la e ndo
tratd-la como simples mercadoria. Sobre essa discussao, cabe salientar, aqui, que nao se
trata de subestimar a inteligéncia do receptor, muito menos afirmar que as noticias

transmitidas sdo consumidas uniforme e passivamente.

E evidente que o modo de absorcéo varia de pessoa para pessoa. Certamente, setores da
sociedade e, mais especificamente, membros de organizacbes como o MST, por
exemplo, resistem ao discurso da midia tradicional. Cada individuo dispensa um valor
simbolico especifico, individual e particular, ao que recebe. A ideologia dominante tida
como uma espécie de “cimento social”, produzida também pelos meios de comunicagéo
(Thompson.1995), ndo é compartilhada aqui. O objeto, por si s4, ndo mobiliza sentido.
No entanto, ndo se deve superestimar a nocdo de receptor ativo. Tudo depende do

contexto socio-cultural de cada um.

A GUISA DE CONCLUSAO: a questdo das politicas sociais, 0 MST e os desafios
da midia

Por que parte significativa dos meios de comunicacdo produz noticias da forma como
produz? Devido as suas relacBes internas e também de acordo com o contexto socio-
historico em que esta parcela esta inserida. Para investigarmos esta realidade, devemos
adotar uma postura dialética diante dos fatos, o que implica sempre estabelecer relagdes
entre as partes envolvidas em um discurso. Resumindo: necessitamos ler os textos da

midia a luz do seu contexto.

Ao tentarmos realizar esse exercicio, e também baseados em pesquisas anteriores,
conforme ja salientado, constatamos que, diante do atual cenario, a midia desenvolve
uma dupla fungéo: colabora para a manutencdo da ordem vigente a0 mesmo tempo em
que conquista, cada vez mais, indices elevados de audiéncia através da superficialidade,

do entretenimento e do sensacionalismo.
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Diante dessa realidade, percebemos que a questdo das politicas sociais, por serem umas
das caréncias dos governos, geralmente ndo sdo agendadas pelos produtores de
informacdo. Outrossim, dentro do esquema atual do “entretenalismo midiatico”, tal
temética ndo interessa aos veiculos de comunicagdo. Por outro lado, é evidente que,
devido as suas caracteristicas peculiares, de desafio a ideologia vigente, 0 MST também
ndo é priorizado pela midia. Na verdade, esse objeto aparece somente quando algo de
espetacular acontece, como uma invaséo, por exemplo, o que acaba ofuscando a questéo
de fundo: a reforma agraria e seus desmembramentos. N&o obstante, ao juntarmos os
dois pilares de nossa investigacao, constatamos que as politicas sociais para 0 MST nao

interessam a midia tradicional brasileira.

O jornalismo, na atualidade, tem pela frente uma grande responsabilidade: ser um dos
porta-vozes de uma sociedade carente de igualdade, o que implica, dentre outros fatores,
a valorizagéo e a consequente divulgacao dos direitos humanos. Despida do velho jogo
de interesses, a pratica jornalistica tera o dever de priorizar pautas que verdadeiramente

contribuam para o desenvolvimento da sociedade e seus atores.

Informar de maneira ética, ainda que este termo pareca um corpo cada vez mais
estranho na realidade, é dever de todo e qualquer profissional da comunicacao.
Questionar, estimular o senso critico das pessoas, ouvir todos os lados de uma questdo
sdo tarefas que compdem o departamento do informar com lisura. Sonho? Talvez.
Principalmente, se levarmos em conta que, atualmente, omitir, silenciar e/ou
descontextualizar fazem parte do contexto. Entretanto, como diria Michel Serres, sem

utopia, ndo ha progresso.
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® Foi durante a segunda metade das décadas de 1980 e 1990, que o MST obteve o maior nimero de
assentamentos. No entanto, de acordo com Morrisawa (2001:108), “em 1989, fim do mandato de José
Sarney, haviam sido assentadas apenas 82690 familias (...)".

* No seu primeiro mandato, Fernando Henrique Cardoso fixou uma meta de 280 mil familias assentadas.
Entretanto, de acordo com Morrisawa, “contra as ocupagfes de latifindios pelos sem-terra do MST e
outras organizagdes congéneres, FHC bradava ter feito a maior reforma agraria do Brasil. De fato, foram
assentadas 264.625 familias, 70% delas no Norte e no Nordeste. Ele s6 ndo contou para os brasileiros que,
em somente dois anos de seu primeiro mandato (1995-1996), 450 mil familias de pequenos proprietarios
rurais perderam suas terras para os bancos” (2001:112).

® Segundo Behring e Boschetti (2006:79), “se a politica social tem relacdo com a luta de classes, e
considerando que o trabalho no Brasil, apesar de importantes momentos de radicalizacdo, esteve
atravessado pelas marcas do escravismo, pela informalidade e pela fragmentagdo/cooptacdo, e que as
classes dominantes nunca tiveram compromissos democraticos e redistributivos, tem-se um cenario
complexo para as lutas em defesa dos direitos de cidadania, que envolvem a constituicdo da politica
social”.

¢ Ancorada pelas novas tecnologias da informago, a midia serve de mediadora a questdes ligadas ao
social, ao econdmico, ao industrial, ao politico, ao meio ambiente, ao lazer e a cultura. Indo nesta direcao,
a compressdo espaco-tempo, por exemplo, provoca uma inclinagdo a “homogeneizacédo cultural”, cuja
tendéncia € a de unificagdo do mundo, ndo somente nos niveis espacial e temporal, mas também no que
tange aos aspectos culturais (Hall.1997).
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” Grupo de pensadores alemées que muito influenciou os estudos comunicacionais em nivel mundial. A
partir da Escola de Frankfurt, foi cunhado o termo “industria cultural”.

® Informacdo sensacionalista. Os “casos do dia” ou “fatos diversos” refletem o capitalismo
contemporaneo que, através dos seus significados e métodos, relega os individuos a passividade e a
manipulacdo a0 mesmo tempo em que obscurece a natureza e os efeitos do poder vigente.

° De acordo com Gomes (2002:85), os géneros consistem em “tipos de programas reconhecidos pela
audiéncia e que se reinem por convencdes e regras proprias de modo a se configurar como estratégia de
comunicabilidade”. Através deles, é possivel identificarmos o tipo de producdo feita pelos meios de
comunicacdo. Servindo de elo entre o texto e o receptor, o género telejornalismo, por exemplo, é
reconhecido justamente por apresentar caracteristicas especificas do jornalismo televisivo. Através deste,
0s textos terdo tipos e formatos delimitados, os quais j& sdo esperados pelo receptor.

% Inerente a essa discussdo, Thompson (1995) faz mencdo ao conceito de ideologia, articulando-o as
formas como o sentido (significado) serve para estabelecer e sustentar relages (assimétricas) de poder
em contextos especificos.

11 Esta perspectiva interdisciplinar, transdisciplinar e “algumas vezes contra-disciplinar” (Grossberg et al.
1995:13), surge no final dos anos de 1950. Influenciados pelo estruturalismo e a semiologia materialista,
o0s estudos culturais nasceram ligados a Universidade de Birmingham, na Inglaterra, através do Centro de
Estudos Culturais Contemporaneos (CCCS), fundado oficialmente em 1964, por Richard Hoggart, seu
primeiro diretor. Junto a Hoggart, Raymond Williams e Edward Palmer Thompson completam o trio que
formou os Estudos Culturais. Vale salientar também o papel do jamaicano Stuart Hall, considerado um
dos principais nomes dessa corrente.

12 Fica clara, aqui, a influéncia da teoria gramsciana da hegemonia, a qual que prega ser a cultura um
auténtico campo de lutas entre diferentes forcas. Esta abordagem pressupde dominacdo e resisténcia dos
sujeitos sociais em um mesmo sistema. Segundo Souza (1995:26), “a teoria da hegemonia ndo elimina a
prioridade da analise dos conflitos sociais e psicossociais, mas destaca os interlocutores do processo de
negociagdo politica no interior das classes sociais, identifica 0s espagos dessa negociacao e, dessa forma,
atualiza a analise das modernas interagdes entre infra-estrutura econémica e superestrutura politica,
redirecionando a relacdo entre ideologia e cultura”.

3 0 pensar critico resulta em investigar a cultura moderna considerando os aspectos histdricos, “suas
estruturas constitutivas e principais formas de conduta, sublinhando criticamente as conexfes entre
relagBes de poder e discursos com pretenséo de verdade” (Rldiger.2001:13).

1 Na concepcéo de Orozco Gémez, a identidade particular de cada um se forma através de cenérios
(mediagdes) como a familia, a escola, o grupo de amigos, o bairro, o trabalho, a cidade, os meios de
comunicacdo e a disposicao dos individuos frente a estes, o nivel de instrucéo, sexo, idade, etnia, religido,
salario, classe social, ideologia etc.

1> Cabe esclarecer, aqui, que reconhecemos o potencial do receptor no processo de interacdo com 0s
meios, porém, ndo superestimamos esse potencial.

6 Segundo Gomes (2002.171), “a enorme variedade de contextos sociais e culturais equivale uma
multiplicidade de leituras possiveis”.

7 Esta categorizacdo do sujeito receptor assemelha-se muito aquela desenvolvida por Hall (2003). No
entanto, ao invés de “reprodutor”, Hall utiliza “dominante”; no lugar de resisténcia, o autor usa o termo
“oposicdo”. Ja o termo “negociacdo” é trabalhado por ambos. As informagfes de Orozco Gémez foram
obtidas durante seminario ministrado pelo autor em Porto Alegre, Brasil, no ano de 2003, intitulado “Tel-
E-Videncias — Metodologias qualitativas de investigagdo em comunicacdo, audiéncias e meios
audiovisuais”.

'8 Grifo nosso.

19 para Hall (2000:109): “é precisamente porque as identidades sdo construidas dentro e ndo fora do
discurso que noés precisamos compreendé-las como produzidas em locais histéricos e institucionais
especificos, no interior de formacdes e praticas discursivas especificas, por estratégias e iniciativas
especificas”.

0 Este topico remete & uma frase de Habermas, quando este aborda a questdo do declinio da esfera
publica burguesa afirmando que “o jornalismo critico é suprimido pelo manipulativo” (1984:210).

1 Em “A Cultura da Midia”, Kellner destaca os filmes “Rambo” e “Top Gun”, entre outros, como agentes
de promocdo da ordem vigente; por outro lado, ha producdes que estimulam a resisténcia, tais como os
filmes do diretor negro Spike Lee, 0 Rap e o movie “Platoon”, de Oliver Stone. O autor atenta também
para o fato de que os EUA sdo mostrados, em varias producdes, como os bons e, no sentido contrario, 0s
comunistas ou os iraquianos, por exemplo, representam o mal. Segundo kellner, isso inclusive levaria a
uma legitimag&o da violéncia em prol do bem-estar dos norte-americanos.
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