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Resumo

O texto analisa a constru¢do da identidade nacional e as identidades regionais através do radio
brasileiro, ao longo do século XX. Enfoca especificamente o caso gaucho como o de uma
identidade forte e a sua sobrevivéncia na sociedade globalizada atual, destacando o advento das
emissoras de radio na internet.
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Com uma populagdo de cerca de 184 mlhdes de habitantes, o Brasil conta com mais de
3600 emissoras tradidionais de radio espalhadas pelo pais. Quanto a radios transmitindo pela
internet (excetuando-se as que tém apenas site), h& um ndimero aproximado de 185 e, destas, 13
situam-se no Rio Grande do Sul’. Sobre o acesso a internet, cerca de 15% da populacéo brasileira
esta conectada’. Na atualidade, ha muitas discussdes sobre o papel das emissoras radiofonicas
sobre as culturas locais e, neste sentido, o presente trabalho objetiva refletir sobre este processo
em relacéo a cultura regional galcha.

A construcdo da identidade nacional brasileira teve no radio um forte aliado, a partir da sua
instalacdo no pais, na década de 20 do século passado. Desde o seu inicio, o veiculo serviu de
expressdo as diferentes manifestagdes culturais, principalmente através da musica, do esporte e
da informacédo. Mas, possibilitou, também, outros usos, como o politco e, também mais
recentemente, o religioso.

Assim como varios paises latino-americanos, o Brasil viveu forte movimento nacionalista na
primeira metade do século XX. O crescimento da populacdo urbana prestou-se a projetos politicos
populistas e nacionalistas resultando na organizacdo do poder que deu forma ao compromisso
entre essas massas e 0 Estado. Por seu turno, o radio e o cinema, que iniciavam a sua trajetéria,
introduziram uma nova linguagem e um novo discurso social: 0 popular massivo. Estas tecnologias
de comunicacao tiveram, assim, a sua relacdo com a cultura mediada por um projeto estatal de
modemizac&o politico mas, também, cultural. A época, "ndo era possivel transformar esses paises
em nagdes sem criar neles uma cultura nacional" (Martin-Barbero, 1987).

Neste sentido, Getulio Vargas no seu primeiro periodo como presidente do Brasil -
1930/1945 - governou sob forte cunho nacionalista, influindo sobre os meios de comunicacdo ao
buscar impor o seu projeto politico que incluia a unificagdo nacional. Em 1° de maio de 1937 ja
destacava o valor que daria ao radio, na mensagem enviada ao Congresso Nacional anunciando o

aumento do nimero de emissoras no pais. Nela, aconselhava 0s estados e municipios a

! Parte deste texto foi gpresentadano VI Congresso LUSOCOM, na Universidade da Beira Interior, Covilha,
Portuga, em abril de 2004.
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instalarem "aparelhos radio-receptores, providos de alto-falantes, em condi¢c6es de facilitar a todos
os brasileiros, sem distincdo de sexo nem de idade, momentos de educacdo politica e social,
informes Uteis aos seus negdcios e toda a sorte de noticias tendentes a entrelagar os interesses
diversos da nacdo..." (Getulio Vargas. Mensagem ao Congresso Nacional, 1°/5/1937, in Cabral,
1975).

O papel do radio, portanto, precisa ser analisado sob o ponto de vista do contexto da época
em que esta inserido. Os anos 30 e 40, por exemplo, foram de grandes transformacdes em toda a
sociedade brasileira, com o aumento da populacdo, o crescimento dos centros urbanos e o
desenvolvimento da indUstria e dos servi¢cos. No inicio, a coordenag¢do do setor de divulgacdo e
propaganda do governo esteve sob a responsabilidade do Ministério da Educacdo. O projeto
cultural e educativo, de uma maneira ampla, tinha uma visdo nacionalista e buscava a mobilizacao
e a participacéo civicas, assim como as reformas educacionais.

Sobre o assunto, Miceli (1972:218) lembra que os meios de comunicagdo, nesta fase,
“constituem os veiculos de uma a¢éo pedagdgica a servi¢co do processo de unificacdo do mercado
material e simbdlico, que se traduz pela imposicdo diferencial da cultura dominante". Oliven
(1983:81), por seu turno, considera que, no Brasil, "o papel do Estado em relagdo a cultura é
complexo: ele ndo é apenas o agente de repressdo e de censura mas, também, o incentivador da
producéo cultural”. Para o autor, o Estado, acima de tudo, "é o criador de uma imagem que tenta
se apropriar do monopdlio da memaria nacional”.

Neste periodo, segundo Ortiz (1988:54), "o sonho do Estado totalitario de construir um
sistema radiofénico em nivel nacional se desfaz diante da impossibilidade material de realiza-lo".
Isto porque a radiodifusdo brasileira ndo adquiriu a forma de rede, o que favoreceu o
desenvolvimento da radiofonia local. "O que acontecia era que algumas emissoras mais potentes
limitavam-se a irradiar a sua programacdo a partir de sua base geografica, mas elas néo
constituiam um centro integrador da diversidade nacional”. Para o autor, "a exploracdo comercial
dos mercados se fazia, portanto, regionalmente, faltando ao radio brasileiro da época esta
dimenséo integradora caracteristica das industrias da cultura”.

A ndo-formatacao inicial do sistema radiofénico em redes possibilitou, assim, a emergéncia
de inimeras emissoras pelo Brasil afora, cada uma preenchendo a sua programagdo com as
caracteristicas locais. As diferenciadas manifestagcdes culturais do pais tiveram, deste modo,
possibilidade de se mostrar. A Radio Nacional do Rio de Janeiro, que teve um forte papel
integrador a partir dos anos 40, apés ser encampada pelo governo federal, ndo deixou de
aproveitar esta riqueza, principalmente da musica, do humor e de artistas de todo o Brasil.

A partir da década de 40 o veiculo tomou o seu grande impulso e a "fase de ouro" do radio
(anos 40-50) pode existir, segundo Ortiz (1988:134), porque 0 mesmo concentrava a massa de

investimento publicitario disponivel na época. "Com o deslocamento da verba publicitria para a
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televisdo, sua exploracdo comercial teve que levar em conta novos fatores de mercado,
caminhando para a especializacdo das emissoras e a formacao de redes".

De |4 para ca, o Brasil viveu diversos processos politicos e culturais. Mas, pode-se dizer
gue, na sua trajetéria, o veiculo esteve presente em todas as manifestacfes mais importantes da
vida do pais. A relagdo radio e cultura, assim, tem sido visceral, desde a divulga¢céo das primeiras
musicas gravadas, no inicio da década de 20, passando pelos programas de audit6rio, de humor,
radionovelas, jornalismo, pelas jornadas esportivas e reportagens. O radio divulgou eventos e
promoveu nomes de jornalistas, radialistas, artistas, musicos, politicos, esportistas. Fez grandes
coberturas de momentos felizes e de grandes tragédias brasileiras. O veiculo foi responséavel,
também, por impulsionar a indastria cultural no pais através de vérios elos desta corrente: a
industria fonogréfica, as revistas especializadas, os jornais, o cinema, os artistas, o esporte e a
publicidade.

Na atualidade, a caracteristica principal do veiculo continua sendo a da proximidade com a
comunidade local. Se a televisdo aberta tomou para si o papel que a RA&dio Nacional
desempenhava, se a globalizagc&o e a tecnologia trazem cada vez mais as informac¢des mundiais,
coube justamente ao radio, devido as suas caracteristicas inerentes, promover as informacdes
locais. Isto sem falar nas radios comunitarias que se proliferam em grande nimero pelo pais
(estimativas extra-oficiais constatam existir, na atualidade, mais de dez mil emissoras deste tipo no
Brasil).

Por sua vez, o novo panorama desenhado pelas possibilidades tecnoldgicas, como a
internet, comeca a alterar a ecologia dos meios de comunica¢do, ndo significando, até o momento,
o fim do radio atual. O que estad mudando, principalmente, € a convivéncia entre os antigos e 0s
novos meios. Neste sentido, Castells (2001:224) considera que o radio estd vivendo um
renascimento e experimentando um grande auge, tanto as emissoras que emitem através das
ondas quanto as que o fazem apenas pela rede. Para o autor, um dos fatores determinantes desta
transformacdo esta na dificuldade de satisfazer o interesse por assuntos locais a uma escala

global, fora do alcance das redes locais de informacao.

A identidade brasileira

O radio, em relacdo a construcdo da identidade nacional brasileira teve, assim, um
importante papel. Esta construcdo, por sua vez, ndo s6 no Brasil mas na maioria dos paises do
mundo, mostrou a sua face dura. Para atingir seus objetivos, precisou negar e impedir a
manifestacdo de outros tipos de identidade: étnicas, regionais, etc. Durante o Estado Novo (1937-
1945), por exemplo, foram famosos os casos da "queima das bandeiras" e da proibicdo da
utilizac¢éo do idioma alem&o pelos imigrantes durante a Segunda Guerra Mundial, além da extin¢cdo

dos partidos politicos e do banimento dos hinos, escudos, e outros simbolos regionais.



A "gueima das bandeiras" foi um gesto simbdlico promovido pelo presidente Getulio
Vargas, em que as bandeiras de cada estado brasileiro foram incineradas, na entdo capital do
pais, Rio de Janeiro, para demonstrar que, a partir daquela data, a prioridade estava nas questdes
nacionais em detrimento das regionais. E, no caso da proibi¢cdo do idioma aleméao, além do motivo
politico, a partir da definicdo do Brasil de apoiar os aliados, estava a questdo da unificacdo da
lingua portuguesa.

Ao refletir sobre a cultura nacional, Hall (1999:59) lembra que a mesma nunca foi um
simples ponto de lealdade, unido e identificacdo simbdlica. "Ela é também uma estrutura de poder
cultural". Para o autor, é preciso levar-se em consideracdo que a maioria das nac¢des consiste de
culturas separadas que s6 foram unificadas por um longo processo de conquista violenta. Também
salienta que as nac¢fes sdo sempre compostas de diferentes classes sociais e diferentes grupos
étnicos e de género. E, lembra ainda, que as nac¢des ocidentais modernas foram também os
centros de impérios ou de esferas neoimperiais de influéncia, exercendo uma hegemonia cultural
sobre a cultura dos colonizados. Desta forma, diz o autor, "em vez de pensar as culturas nacionais
como unificadas, deveriamos pensa-las como constituindo um dispositivo discursivo que
representa a diferenca como unidade ou identidade (...) as na¢gdes modernas sdo todas hibridos
culturais" (idem:60).

A questdo da midia brasileira, neste sentido, tem que ser recolocada. Na atualidade, com
3668 emissoras de radio, 416 canais de televisdo e 9543 retransmissoras, acesso a inUmeros
canais de TV a cabo e satélite, com mais de 15% da populacdo conectada a internet’, além de
grande nimero de jornais e revistas disponiveis no Brasil, 0 panorama é outro. Se na primeira
metade do século XX o radio pode cumprir, num certo sentido, um papel unificador (seguido pela
TV na outra metade), com a fragmentacdo da oferta de comunicacgédo e da informacéo e a insercdo
do pais num mundo globalizado isto ndo é mais possivel.

Sobre a questéo, Ortiz (2000:87) salienta que a globalizacéo ndo deve ser entendida como
um processo exterior, alheio a vida nacional, pois "as contradi¢bes inauguradas pela sociedade
industrial e que atravessam 0s espa¢os nacionais ganham agora uma nova dimensdo". Para o
autor, "elas extravasam para o plano mundial. Neste contexto, a identidade nacional perde a sua
posicéo privilegiada de fonte produtora de sentido pois emergem outros referentes, questionando a
sua legitimidade".

No entanto, Ortiz considera que ndo é possivel falar-se em "cultura global" pois seria
"insensato” buscar-se uma identidade global. Para ele, o processo de mundializaco da cultura®

engendra novos referentes identitarios havendo, na atualidade, & disposi¢éo das coletividades um

® Dados da Fundagzo Getulio Vargas sobre 0 Mapa da Exclusio Digita, citados no Portal da Revista Exame,
em abril de 2003 (www.portaexame.abril.com.br).

® Quanto aos conceitos de globaizacdo e mundializagio Ortiz diz: "prefiro utilizar o termo globalizacio
guando falo de economia e de tecnologia; so dimensdes que nos reenviam a uma certa unicidade da vida
socid. Reservo, assim, o termo mundializac8o ao dominio especifico da cultura" (2000:24).



conjunto variado de referentes. Alguns sdo antigos, como a etnicidade, o local e o regional, por
exemplo, e outros mais recentes, resultantes da mundializacdo da cultura (a juventude, o
consumo, etc.). Desta forma, cada grupo social, na elaboracdo da sua identidade coletiva, deles se
apropriardo de maneira diferenciada. Mas, para o autor, as identidades sé@o diferentes e desiguais
porque as instancias que as constroem desfrutam distintas posicdes de poder e de legitimidade.
"Concretamente, elas se exprimem num campo de lutas e de conflitos, nele prevalecendo as linhas
de forca desenhadas pela I6gica da maquina da sociedade"(idem:93).

Neste sentido, Hall (1999:65) salienta que, quando se discute se as identidades nacionais
estdo sendo deslocadas, deve-se ter em mente "a forma pela qual as culturas nacionais
contribuem para ‘costurar as diferencas numa Unica identidade". Um caso interessante para

exemplificar a questdo é o da identidade galcha.
A identidade gaucha

O tema da identidade gaulcha tem servido de base a muitas discussfes, teses, reportagens
na imprensa, ndo s6 no Rio Grande do Sul mas em outros estados brasileiros. O tema é recorrente
e tem intrigado pela forca desta identidade que se apéia na figura de um gaulcho mitico, oriundo do
pampa, regido fronteirica entre Brasil, Argentina e o Uruguai’. Uma figura masculina e rural e que
representa apenas parcialmente os componentes da sociedade riograndense. De onde, entdo, vem
esta forca?

Para DaMatta (2003:9)°, a figura masculina é preponderante nos locais que, como o Rio
Grande, tém sua identidade forjada pelas questdes politicas. "Os galchos foram republicanos
antes do restante do pais. E isto quer dizer igualdade perante a lei, ter uma constituicdo que vale
para todos", entre outras questdes. Para o antrop6logo, "estes elementos acabam determinando
uma imagem de uma pessoa que luta pelos seus direitos, é assertiva"®.

Outro autor que se dedica a estudar o assunto, Oliven (1992:128) considera que para 0s

gauchos, "s6 se chega ao nacional através do regional, ou seja, para eles s6 é possivel ser

brasileiro sendo galicho antes". Segundo o pesquisador, quando se pretende comparar o Rio

" Sobre a contribuicdo dos agorianos a formago do galicho, Assis Brasil (1994:137) diz que "os agorianos,
habituados as pequenas propriedades das ilhas, aqui chegaram e receberam enormes extensdes de terras,
muitas del as maiores do que as préprias ilhas de onde vieram. Adaptaram-se logo as circunstancias de climae
topografia, e jAnaprimeira geragdo eram estancieiros plenamente estabelecidos. Nao tiveram problema em
mesclar-se com os castel hanos andarilhos, gente que vagava pelo campo sem ocupcdo definida, mas que, se
sabiam algo, sabiam tropear, cuidar do gado, pelear... Formou-se, assim, um caldeamento deragas que
resultou num tipo humano impar, o galichio da campanha, cujas nogdes de insoléncia e possivels problemas
com a lei foram amortecidos com o tempo".

8 A entrevista de Roberto DaMatta foi concedida a Daniel Feix e Fernanda Albuquerque e publicada em
Aplauso. Cultura em Revista, ano 6, n°52, Porto Alegre, Plural Comunicag&o, 2003, p.7-9.

° O autor aprofunda este tema em Roberto DaMatta Nagéo e Regi&o: em torno do significado cultural de uma
permanente dualidade brasileira In Fernando Luis Schuler e Mariada GlériaBordini (orgs.) Cultura e
Identidade Regional, Colegdo Memdériadas Letras, Porto Alegre, Edipucrs, 2004, p.19-30.



Grande do Sul ao resto do pais, apontando diferencas e construindo uma identidade social, "é
guase inegével que este processo lance méo do passado rural e da figura do galcho, por serem
estes os elementos emblematicos que permitem ser utilizados como sinais distintivos". Mas,
conforme Jacks (1999:86), "dificil & definir em que medida, com que relacdes se constitui esta
identidade, especialmente porque estdo em jogo diversos agentes desta constru¢do, como o
Estado, os meios de comunicacdo, a escola, os Centros de Tradicdo Gaticha™, e as praticas
culturais como um todo".

Na atualidade, o tema é retomado, analisando-se o alargamento das fronteiras. Com as
guestbes da globalizagdo da economia e a mundializagdo da cultura, o galdcho, novamente, é
chamado a explicar a sua identidade. E, de novo, busca as suas raizes (reais ou imaginadas) para
sobreviver no mundo mais amplo. Dependendo do desafio, o nativo do Rio Grande do Sul vai
apresentar-se/sentir-se como "gadcho" ou como "brasileiro" (ou, quem sabe, cidaddo do Mercosul,
se este vier a vingar..) e também, como "latino-americano", revelando as suas multiplas
identidades. O que ha de novo, portanto, é a percepcdo mais expandida da propria identidade e,
também, das diferengcas. O que, em termos gerais, ndo necessariamente tem significado maior
compreensdo com as demais identidades (em alguns casos tem ocorrido justamente o contrario,
com casos de xenofobia).

Sobre o recrudescimento das identidades locais perante a globalizacdo, DaMatta lembra
gue um dos fatores a considerar € o de que uma identidade forte ndo é liquidada faciimente em
pouco tempo. "No fundo, as identidades estéo ligadas a experiéncias elementares, e ndo apenas a
experiéncias intelectuais. A identidade gaulcha, por exemplo, tem uma base muito sdélida nos
costumes, na realidade, no cheiro, na comida, até no ar que se respira no Sul". O antrop6logo
conclui: "Por que os paises vao a guerra? Por que se morre, se mata por uma bandeira? Por uma
lingua, por um estilo de vida? Porque as pessoas defendem a sua identidade. Se fosse téo facil
mudar a imagem de um povo de uma hora para outra, 0 mundo seria muito mais manipulavel".

Mas, mesmo em situacdes de identidade local forte, € conveniente lembrar, conforme
Garcia-Canclini (2002:91), que hoje, no mundo todo, muitos setores populares migram,
comunicam-se na didspora, subsistem gracas a remessas de dinheiro, informacé@o e recursos
materiais procedentes de diversas regides. Assim, o local-popular'se produz e reproduz em
vizinhancas virtuais j& pouco ligadas a um determinado territrio e outras caracteristicas
definidoras do politico. Segundo o autor, "vive-se o popular-local conforme se padece a

globalizacdo ou se participa nela". E, mais, "em um mundo mididtico, ser um sujeito popular

12 Os Centros de Tradicdo Gaticha (CTG) tém como ideério, segundo um de seus fundadores, zelar pelas
tradi¢Bes do Rio Grande do Sul (histéria, lendas, cancfes, costumes, etc.); lutar por uma sempre € maior
elevacdo cultura e moral do Estado e fomentar a criacdo de nlcleos regionalistas dando-lhes todo o apoio
possivel (Lessa, 1985, in Jacks, 1998:38).

" Garcia-Canclini diz "Ao resistirmos alimitar o popular ao local-tradicional, podemos comegar a
compreender sua persisténcia nas etgpas mais recentes do capitalismo. Reconhecemos a especifica dindmica



incluido requer controlar, em certa medida, o habitat fisico imediato e, também, tornar-se capaz de
disputar os circuitos translocais dos quais depende a sua auto-reproducéo”. Neste sentido, muitos
autores preferem falar mais em identificacdo do que em identidade, aludindo a um sentido
contextual e flutuante.

Na época atual, de interagbes transnacionais, de comunicag¢do agilizada, uma mesma
pessoa pode identificar-se com vérias linguas e estilos de vida. O que ndo necessariamente
significa o abandono da identidade nacional mas o acréscimo, ou a aceitacdo (e também o
rechaco), de outras identidades. Num certo sentido, tomando-se o exemplo da identidade galcha,
regional/local, brasileira e latinoamericana, esta passa, também a perceber-se de uma maneira
mais ampla, como parte de um mundo maior. Se por um lado ha o receio de perder a sua forg¢a, por
outro pode ganhar ao tornar-se menos rigida e acessivel aos novos desafios. Como registra
DaMatta, se ha a disposicao de se morrer por uma bandeira, o outro lado da moeda significa que,
também, se esta disposto a matar. E ai reside o risco da intransigéncia.

Neste sentido, Bauman (2003:21) vai dizer que "uma vida dedicada a procura da identidade
€ cheia de som e de flria. Identidade significa aparecer; ser diferente e, por essa diferenca,
singular - e assim a procura da identidade ndo pode deixar de dividir e de separar". Para ele, desta
forma, ndo é de surpreender que num mundo globalizado as fronteiras ndo desapare¢cam e que,
pelo contrério, se fortalecam. Num certo sentido, o grande desafio, conforme Wolton (2003:24), é o
da "coabitacdo cultural", Para o autor, se a revolucdo da tecnologia permitiu a liberacdo das
distancias fisicas foi para provar, em seguida, a dificuldade das distancias culturais. Ou seja, "a
obrigacdo da coabitac@o cultural facilita uma espécie de retorno da experiéncia, do tempo, das
raizes, da tradicdo e da geografia como condi¢@o de encontro. Como se a obrigagdo da coabitagdo
cultural fosse revalorizar o que as performances da modernidade consideraram como

ultrapassado".

Consideragdes finais

Sobre a questéo do papel do radio e da identidade brasileira, portanto, ao acompanharmos a
trajetdria do veiculo ao longo de 80 anos do século XX e inicio do século XXI, percebemos que, se
por um lado auxiliou na construcéo de uma identidade nacional, por outro também contribuiu para
o fortalecimento de identidades regionais, devido as suas caracteristicas intrinsecas de
proximidade com o local. Na atualidade, com a as possibilidades tecnolégicas, o que esta se
configurando é o que Castells considera a liberdade de buscar uma identidade local propria via
"uma rede global de comunicacédo local" (entre as demais identidades). Evidentemente, uma
liberdade que vai depender da condicdo econémica dos paises de dotarem as comunidades da

infra-estrutura necessaria, além das disponibilidades individuais. E ai ja é outra histéria. A

cultural de suas transformagdes e, a0 mesmo tempo, buscamos entendé-las correlacionadas com alégica



possibilidade tecnolégica é real, existe. Mas, a sua consecucéo, até o momento, ndo tem sido para
todos. E a face excludente da questdo, que ja vem sendo estudada, em profundidade, por
diversos autores.

No caso especifico do radio e da identidade galcha, pode-se dizer que o veiculo, mesmo
com grande nimero de emissoras operando em rede'’, até o momento tem auxiiado na
manutencdo da identidade cultural. Ainda que o espago destinado a informagBes nacionais e
internacionais venha aumentando, devido justamente a disponibilidade de informag8es via internet
gue vem abastecendo os departamentos de jornalismo, assim como a filiacdo a redes que vem
provocando a diminuicdo do espaco local de informagdes, ndo se pode afirmar que o fenémeno
tenha interferido de forma radical na questdo da identidade.

Atualmente, cerca de 96% das residéncias galchas possuem aparelhos de radio (no Brasil o
indice é de 90%), havendo 366 emissoras de radio no Rio Grande do Sul. Destas, 180 sdo em
Ondas Médias, 176 em Frequéncia Modulada e 10 em Ondas Curtas e grande parte da
programacdo ainda se dedica a assuntos de interesse local. Varias emissoras também ja
disponibilizam a sua programag¢é&o na internet, como foi visto inicialmente (185 no Brasil e 13 no
Rio Grande do Sul). Lembrando Moreira (2002:218), "mesmo com as facilidades de informacéo
disponiveis em sistemas de comunicacdo globalizados como a internet ou nas transmissdes de
radio digital, o perfil dos ouvintes tende a continuar local, ainda que com uma inser¢éo global".

Outro dado interessante refere-se aos sites de centros de tradicdo galchas existentes na
internet™ através dos quais, gatichos e simpatizantes desta cultura, em todo o mundo, tém se
encontrado™®. Neste sentido, Garcia-Canclini (1997:80) considera que repensar a identidade em
tempos de globalizacdo é repensa-la como uma "identidade multicultural” que se nutre de varios
"repertérios". Para o autor, esta identidade pode ser multilingue, ndBmade, pode transitar, deslocar-
se, reproduzir-se como identidade em lugares distantes do territério onde nasceu. O fendmeno
demonstra que a tecnologia - para quem dela disp&e - tem auxiliado no encontro e ha manutencao
de comunidades a distancia, refor¢cando, também, a idéia de multiplas identidades ou, também, de

identidades expandidas. A discusséo, portanto, estad longe de se esgotar e os caminhos estéo

econdmica seletiva e com as novas disputas politicas’ (2002:90).

12 Sobre redes ver Doris F. Haussen e AdrianaR. Duva Redes radiofénicas e producio local: um estudo de
cas. In SoniaV. Moreirae Néia Del Bianco, N. Desafios do Rédio no século XXI. Rio de Janeiro,
UERJIntercom, 2001, p.193-207.

3 Os principais enderegos de busca sio www.mtg.org.br ; www.paginadogaucho.com.br e

www.gal paovirtud .com.br Este Gltimo, o site Galpao Virtual divulga arte e tradi¢do galichas e é do provedor
Internet Via RS, petencente a Companhia de Processamento de Dados do Rio Grande do Sul. Na secéo do
site denominada Tché mail a comunidade de internautas virtual deixa as suas impressdes sobre 0 mesmo e
assuntos correlatos.

 Em seu estudo sobre a cultura regional galicha, Jacks (1999:257) ja observava que a presencade Centros de
Tradicdo Gallcha (reais e, ndo, virtuais) em va&rios estados brasileiros e no exterior significava uma
reterritorializacio, umavez que "o CTG, no imaginario tradicionalista € arecriagdo do pago ( lugar onde se
nasceu, o lar) em um ambiente distante dele”.




abertos. O caso da identidade cultural gaicha é apenas um entre tantos que ocorrem no mundo
neste momento.
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